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二、说明、目录、图表目录

        激光美容产生于20世纪60年代，被称为&ldquo;激光医学奠基人&rdquo;的GoldmanL将红宝

石激光应用于良性皮肤损害和文身治疗并取得成功，开创了激光医学应用的先河。经历了70

年代的临床试验，80年代的学科发展，进入90年代的成熟阶段，激光美容技术逐渐涌入我国

市场，并趋向普及。

        医美器械市场器械种类繁多，其中激光美容仪器通过&ldquo;轻度介入&ldquo;的方式达到

整形美容的效果，成为美容医疗市场的中坚力量。激光美容仪器可用于柔肤嫩肤，去痣，除

皱、脱毛等领域。

        我国激光美容仪器市场发展迅速，2019年市场规模28.4亿元，同比增长19.73%。2016-2019

年我国激光美容仪器市场规模

        其中约60%被应用于医疗美容机构，33%用于美容院，还有7%用于家用领。2016年我国美

容院激光美容仪器市场规模突破5亿元，截止至2019年我国美容院激光美容仪器市场规模增长

至9.5亿元。2016-2019年我国美容院激光美容仪器市场规模

 

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国激光美容仪器市场前景展望与战略咨询报告

》共十三章。首先介绍了中国激光美容仪器行业市场发展环境、激光美容仪器整体运行态势

等，接着分析了中国激光美容仪器行业市场运行的现状，然后介绍了激光美容仪器市场竞争

格局。随后，报告对激光美容仪器做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国激光美容仪

器行业发展趋势与投资预测。您若想对激光美容仪器产业有个系统的了解或者想投资中国激

光美容仪器行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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庆及四川地区作为后期之秀。以城市划分，主要集中在一线与新一线城市。其中，消费城市

城市前十位分别是，北京、上海、广州、成都、武汉、重庆、杭州、深圳、南京和西安

。2019年激光美容仪器行业各区域市场占比
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