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二、说明、目录、图表目录

 一次能源可以进一步分为再生能源和非再生能源两大类型。再生能源包括太阳能、水能、风

能、生物质能、波浪能、潮汐能、海洋温差能、地热能等。它们在自然界可以循环再生。是

取之不尽，用之不竭的能源，不需要人力参与便会自动再生，是相对于会穷尽的非再生能源

的一种能源。

人类使用再生能源的原因主要有以下几点：

1、科技的进步让此类能源更加&ldquo;好用&rdquo;；

2、化石能源是有限的，不仅其价格会日渐增涨，而且终会有枯竭的时候；

3、某些再生能源（如风能、水力、太阳能）不会排放温室气体（如二氧化碳），因此不会增

加温室效应的风险；

4、为了增进能源供应安全，减少对进口化石能源的依赖，并满足对可持续性能源的需求。

甚至，更进一步地，有些国家开始在思考&ldquo;百分百的可再生能源政策&rdquo;，因为可再

生能源长久之来被认为，充其量仅能作为化石或核电等能源之补充。然而，德国很多市、县

及乡镇正在证明，传统工业国之能源政策可以被彻底改变，亦即可以百分百地依靠可再生能

源，并且充足供应工业及现代生活所需的能源。目前在德国约有300个地区（小的只是乡下小

镇，大的有如慕尼黑之百万都市）于2019年3月间已宣布：最晚2030年要达到百分百可再生能

源的目标。

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国互联网+可再生能源市场分析与市场需求预测报

告》共七章。首先介绍了互联网+可再生能源行业市场发展环境、互联网+可再生能源整体运

行态势等，接着分析了互联网+可再生能源行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+可再生

能源市场竞争格局。随后，报告对互联网+可再生能源做了重点企业经营状况分析，最后分析

了互联网+可再生能源行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+可再生能源产业有个系统

的了解或者想投资互联网+可再生能源行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第六章 中国互联网+可再生能源行业市场投资机会及建议

6.1 中国互联网+可再生能源行业投资特性及风险

6.1.1 互联网+可再生能源行业投资壁垒分析

（1）政策壁垒

（2）技术壁垒

（3）市场壁垒

6.1.2 互联网+可再生能源行业投资特性分析

6.1.3 互联网+可再生能源行业投资风险分析

6.2 中国互联网+可再生能源行业投融资现状及趋势

6.2.1 中国互联网+可再生能源行业投资现状及趋势

（1）中国互联网+可再生能源行业投资主体结构

（2）各投资主体核心资源分析

（3）各投资主体投资方式分析

（4）各投资主体投资规模分析

（5）2019年主要投资事件分析

（6）各投资主体投资趋势分析

6.2.2 中国互联网+可再生能源行业融资现状及趋势

（1）中国互联网+可再生能源行业融资主体构成

（2）各融资主体核心资源分析

（3）各融资主体融资方式分析

（4）各融资主体融资规模分析



（5）2019年主要融资事件及用途

（6）各融资主体融资趋势分析

6.3 中国互联网+可再生能源行业投资机会及建议

6.3.1 中国互联网+可再生能源行业投资机会分析

6.3.2 关于互联网+可再生能源行业的投资建议

 

第七章 中国大型企业互联网+可再生能源投资布局分析（）

7.1 相关上市公司&ldquo;互联网+可再生能源&rdquo;投资布局

7.1.1 企业一

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

7.1.2 企业二

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

7.1.3 企业三

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

7.1.4 企业四

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析



7.1.5 企业五

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

7.2 大型互联网企业&ldquo;互联网+可再生能源&rdquo;投资布局

7.2.1 阿里巴巴

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+可再生能源投资布局

（4）企业互联网+可再生能源产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.2.2 百度公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+可再生能源投资布局

（4）企业互联网+可再生能源产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.2.3 腾讯公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+可再生能源投资布局

（4）企业互联网+可再生能源产品/服务分析

（5）企业最新发展动向
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