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二、说明、目录、图表目录

 根据我国食品卫生法(1995年)的规定，食品添加剂是为改善食品色、香、味等品质，以及为

防腐和加工工艺的需要而加入食品中的人工合成或者天然物质 。目前我国食品添加剂有23个

类别，2000多个品种，包括酸度调节剂、抗结剂、消泡剂、抗氧化剂、漂白剂、膨松剂、着

色剂、护色剂、酶制剂、增味剂、营养强化剂、防腐剂、甜味剂、增稠剂、香料等。

随着全球工业食品总量的快速增加和化学合成技术的进步，全球食品添加剂品种不断增加，

产量持续上升。目前，全世界应用的食品添加剂品种已多达25000余种（其中80％为香料），

直接使用的有3000-4000种，其中常用的有600-1000种。由于各国对食品安全控制的要求和技

术上存在着一定的差异，所以允许使用的食品添加剂品种和范围也有所不同。如美国FDA公

布使用的食品添加剂有2922种，其中受管理的1755种。日本使用的食品添加剂约有1100种；欧

盟允许使用的有1000-1500种。我国食品添加剂实际允许使用的品种有1524种。

我国把为改善食品品质和色、香、味，以及为防腐和加工工艺的需要而加入食品中的化学合

成或者天然物质，包括营养强化剂定义为食品添加剂。目前我国食品添加剂总产值已约占国

际贸易额的10％，其中柠檬酸、苯甲酸钠、山梨酸钾、糖精、木糖醇、维生素C和维生素E、

乙基麦芽酚等品种在国际贸易中已起到举足轻重的作用，处于领先地位。我国食用着色剂在

品种、数量上均有较大增长，已成为世界食用着色剂品种最多的生产和消费大国，在国际贸

易中占了一定的份额，出口的品种主要有红曲红、高粱红、栀子黄、姜黄等，年贸易额约

为3000多万美元。

我国食用着色剂在品种、数量上均有较大增长，已成为世界食用着色剂品种最多的生产和消

费大国，在国际贸易中占了一定的份额，出口的品种主要有红曲红、高粱红、栀子黄、姜黄

等，年贸易额约为3000多万美元。可以预计随着食品添加剂安全水平的提高，新型安全食品

添加剂将成为行业新的经济增长点。实现品种繁多，质量优越，价格低廉的出口战略一直是

我国食品添加剂扩大国际贸易的方向。近年来，我国十分注重国际食品添加剂流行品种的研

发，随着生产技术和成本的突破，我国食品添加剂新品种的国际贸易量必将得到增长，从而

进一步带动了我国食品添加剂的发展。
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