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二、说明、目录、图表目录

       化妆品OEM俗称&ldquo;贴牌加工&rdquo;。具体说就是：化妆品企业的产品有市场有销售

渠道，而生产能力有限，为了增加产量销量、降低新上生产线的风险、赢得市场时间，通过

合同订购方式委托其它同类产品厂家生产，所订产品低价买断，并直接贴上自己的品牌商标

，这种委托他人生产的合作方式即为OEM。化妆品OEM业务流程资料来源：公开资料整理

      2017年我国化妆品OEM行业消费市场规模约448亿元，同比2016年的375亿元增长了19.5%。

近几年我国化妆品OEM行业消费情况如下图所示：2012-2017年中国化妆品OEM行业消费市场

规模数据来源：智研数据研究中心整理

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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五、2020-2026年化妆品OEM行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第四节 影响化妆品OEM行业发展的主要因素

一、2018-2022年影响化妆品OEM行业运行的有利因素分析

二、2018-2022年影响化妆品OEM行业运行的稳定因素分析

三、2018-2022年影响化妆品OEM行业运行的不利因素分析



四、2017-2022年我国化妆品OEM行业发展面临的挑战分析

五、2017-2022年我国化妆品OEM行业发展面临的机遇分析

第五节 化妆品OEM行业投资风险及控制策略分析

一、2017-2022年化妆品OEM行业市场风险及控制策略

二、2017-2022年化妆品OEM行业政策风险及控制策略

三、2017-2022年化妆品OEM行业经营风险及控制策略

四、2017-2022年化妆品OEM行业技术风险及控制策略

五、2017-2022年化妆品OEM行业同业竞争风险及控制策略

六、2017-2022年化妆品OEM行业其他风险及控制策略

 

第十七章 对化妆品OEM行业投资战略研究

第.一节 化妆品OEM行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国化妆品OEM品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、化妆品OEM实施品牌战略的意义

三、化妆品OEM企业品牌的现状分析

四、我国化妆品OEM企业的品牌战略

五、化妆品OEM品牌战略管理的策略

第三节 化妆品OEM企业经营管理策略

一、成本控制策略

二、定价策略

三、竞争策略

四、并购重组策略

五、营销策略

六、人力资源



七、财务管理

八、国际化策略

第四节 化妆品OEM行业投资战略研究

一、2017年化妆品OEM行业投资战略

二、2017年化妆品OEM行业投资战略

三、2020-2026年化妆品OEM行业投资战略

四、2020-2026年细分行业投资战略

五、观点

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/hzhp/774128Q5RP.html
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