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二、说明、目录、图表目录
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第.1章：旅游行业发展的背景与阶段

1.1 旅游行业发展现状

1.1.1 中国国内旅游市场发展现状

（1）国内旅游人数

（2）国内旅游收入

（3）国内旅游人均花费

1.1.2 中国入境旅游市场发展现状

（1）入境旅游接待人数

（2）入境旅游外汇收入

（3）入境旅游客源情况

（4）入境旅游过夜游客数

1.1.3 中国黄金周旅游市场发展现状

（1）&ldquo;十一&rdquo;黄金周旅游市场发展分析

（2）春节黄金周旅游市场发展分析

1.2 旅游行业发展环境

1.2.1 旅游行业政策环境分析

（1）国家支持旅游业发展

（2）国家支持西部地区旅游业发展

（3）国家扩大内需政策推动旅游市场规模扩大

1.2.2 旅游行业经济环境分析

（1）国际经济环境分析

（2）国内经济环境分析

（3）宏观经济环境对旅游行业的影响

1.2.3 旅游行业消费环境分析

（1）居民消费价格指数

（2）消费品零售市场分析

（3）居民消费性支出分析

（4）消费结构升级

1.2.4 旅游行业社会环境分析



（1）法定节假日和带薪假期实施

（2）人口年龄结构

（3）社会结构

 

第2章：旅游综合体开发模式的界定与特征

2.1 旅游综合体开发模式的界定

2.1.1 业界研究

2.1.2 本文界定

2.2 旅游综合体开发模式的特征

2.2.1 综合性突出，休闲产品多样

2.2.2 以旅游休闲功能为主导，休闲地产产品为核心

2.2.3 元混合性突出，服务品质高

2.2.4 政府参与主导，资金依赖性强

 

第3章：旅游综合体开发模式典型案例分析

3.1 以娱乐功能为核心的旅游综合体开发模式

3.1.1 模式开发特征

3.1.2 模式开发战略

3.1.3 典型案例分析&mdash;&mdash;日本东京迪斯尼乐园

（1）模式简图

（2）经营情况

（3）经营优势分析

（4）建设经验

3.2 以休闲度假功能为核心的旅游综合体开发模式

3.2.1 模式开发特征

3.2.2 模式开发战略

3.2.3 典型案例分析&mdash;&mdash;珠海海泉湾度假城

（1）模式简图

（2）经营情况

（3）经营优势分析

（4）建设经验

（5）最 新动向



3.3 以综合购物功能为核心的旅游综合体开发模式

3.3.1 模式开发特征

3.3.2 模式开发战略

3.3.3 典型案例分析&mdash;&mdash;杭州大厦

（1）模式简图

（2）经营情况

（3）经营优势分析

（4）建设经验

3.4 以会展功能为核心的旅游综合体开发模式

3.4.1 模式开发特征

3.4.2 模式开发战略

3.4.3 典型案例分析&mdash;&mdash;成都国际会展中心

（1）模式简图

（2）经营情况

（3）经营优势分析

（4）建设经验

 

第4章：旅游综合体开发模式战略规划分析（ZY LII）

4.1 旅游综合体开发模式必要性分析

4.1.1 解决旅游服务资源配置低效问题

4.1.2 解决服务与旅游市场需求不协调问题

4.1.3 解决营销推广相互冲突的潜在威胁

4.2 旅游综合体开发模式选择影响因素

4.2.1 影响因素分析

（1）资源禀赋

（2）价值协同强度

（3）投资回收期

（4）城市经济环境

（5）城市社会环境

（6）城市旅游环境

（7）区位环境

（8）利益相关者



4.2.2 因子整合战略

4.3 旅游综合体发展模式战略规划分析

4.3.1 确定旅游综合体核心驱动功能

4.3.2 其他功能子系统配置原则

4.4 旅游综合体发展模式优化战略

4.4.1 我国旅游综合体发展存在问题研究

4.4.2 我国旅游综合体发展模式优化思路

4.5 旅游综合体发展的未来趋势分析

4.5.1 旅游综合体的消费结构多元化

4.5.2 旅游综合体的主题文化鲜明化（ZY LII）

4.5.3 旅游综合体开发注重参与性项目的建设

4.5.4 旅游综合体的多元角色互动性增强
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