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二、说明、目录、图表目录

       国内0-16岁的少年儿童人口超过3亿，随着80后、90后进入生育期，加上单独二胎政策的实

施，未来儿童人口数量的进一步增加将为童装市场奠定快速发展的基石。目前，童装产业品

牌较多，消费者分化较为严重，中高端定位的服装品牌包括迪士尼、耐克和阿迪达斯的童装

子品牌，国内的有森马等定位中高端的品牌。而在低端的品牌中，价格较低，市场竞争较为

激烈，品牌较为混乱，企业的竞争策略基本以控制成本为主、主打价格战。由于童装产品消

费群体阶段性的保持稳定，因此，在人口结构没有发生较大变化之时，市场消费群体难以发

生较大改变，市场规模的扩大整体依赖于消费者对于产品价格的整体可接受程度的提高。  

      经过多年发展，中国童装产业不断壮大，已形成了一大批以贴牌加工为主，能够生产供应

大批量、多品种、快交期、中低附加值产品的童装生产企业，并成为了全球童装的主要生产

中心。随着产业结构的调整和升级，中国的童装正由追求产业规模和产量规模向专业化和精

细化方向转变，为自主服饰品牌的发展奠定了良好基础。由于我国童装市场起步较晚，品牌

建立时间较短，整体而言童装市场处于成长期。相对国外较高集中度的童装市场，我国童装

业存在增长速度迅速、毛利率高，集中度低的特点。但随着我国居民消费能力的提升，长久

以来实施计划生育政策每户家庭仅有一个小孩，父母相当愿意为小孩花钱。加之现在二胎政

策的放开，乐观估计每年将以100-150万人的速度释放出儿童市场的一个庞大增量。

      我国童装行业，在2000年左右基本上形成了以广东佛山、浙江湖州、福建石狮和武汉为主

要的四个生产基地。随着市场竞争的加剧，受地理位置以及产业链等影响。石狮和武汉的童

装产业逐渐趋于弱势，佛山与湖州则继续做大做强。与此同时，东莞的童装行业也随着自身

的优势后来居上成为了新崛起的童装基地之一。2015年，中国拥有童装企业逾2万家，主要分

布在广东东莞、浙江湖州、福建泉州、河南安阳、四川成都等地。随着二胎政策的全面放开

，童装市场将迎来新的市场需求。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国童装市场深度研究与行业发展趋势报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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