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一、报告报价

《2015-2020年中国男装市场竞争趋势及前景策略分析报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
　   2013年12月份，我国生产衬衫8894.62万件，同比增长12.58%。2013年1-12月，全国衬衫的

产量达9.79亿件，同比增长8.55%。从各省市的产量来看，2013年1-12月，我国衬衫生产的前

三省市是浙江、广东和江苏，分別占总产量的27.10%、22.55%和22.13%。2013年12月份，我国

生产西服套装5357.34万件，同比下降0.89%。2013年1-12月，全国西服套装的产量达5.9亿件，

同比增长10.03%。从各省市的产量来看，2013年1-12月，我国西服套装生产的前三省市是江苏

、广东和浙江，分别占总产量的24.23%、13.93%和10.84%。2010年我国男装的市场规模为4402

亿元，占服装零售额的48%。2013年我国男装的市场规模为5172亿元，同比增长约15%。预

计2015-2020年我国男装的市场规模的平均年增长率为15.6%。将占据服装零售额的51.8%。　   

中国男装产业已经形成了包括以江浙沪地区的上海、宁波、温州为代表的&ldquo;浙派&rdquo;

男装产业集群，以闽东南的晋江、石狮为代表的&ldquo;闽派&rdquo;男装产业集群，以及借助

港、澳等海外优势而独立成长的粤南珠三角男装产业集群。由衬衫、西服著名品牌向商务、

白领休闲方向发展的男装产业，以浙江宁波、温州为代表；以运动、陆战和牛仔整合而成的

户外休闲男装产业集群，则以福建泉州最为有名，福建石狮的男式休闲装，尤其是男式夹克

行销全球，生产的休闲装、夹克衫约占全国市场份额l／4强；运动装和牛仔服生产、制造、

整理和品牌影响，以广东最具规模。目前，广东牛仔服在国内牛仔服装产业中已占据主导地

位，并形成了以中山大涌、佛山均安、增城新塘、开平三埠等为代表的&ldquo;牛仔服装名

镇&rdquo;。　　目前，我国定做西装男装行业已经步入以品牌竞争为核心的时代，男士在选

择服装时把注意力更多地放在时尚品位和品牌诉求上。政策因素加上贸易环境的变化让OEM

企业发展渐露颓势，更加衬托出品牌服装企业的竞争优势。而未来男装行业和市场的发展方

向，也决定了拥有自主品牌的企业必将在激烈的市场竞争中后来居上。未来男装行业将向三

个方向发展：实用性方面，各类男装都拥有庞大消费群，而&ldquo;新正装&rdquo;的发展势头

或将更加强劲；品质方面，男装高品质主要体现在面料和制作工艺上，并通过品牌表现出来

；个性化方面，多样化和个性化产品才能满足消费者的个人诉求，而流水线、标准化生产的

竞争力将逐步趋弱。　　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局

、国家发改委、国家海关总署、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监

测中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、智研数据研究中心、中国上市公司资讯、全国

及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料。　　本男装行业报告，首先

介绍男装的定义、分类等，然后分析男装行业的发展现状，接着分析男西装、男衬衫、男士

内衣等市场的发展情况。随后阐述男装行业的竞争格局和分析重点企业经营状况，最后分析

男装行业的发展前景与趋势，同时研究部对男装行业进行全面的投资分析。本报告是男装行

业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。 第一部分 男装行业运行



现状第一章 男装行业相关概述

 第一节 男装行业定义

 第二节 男装行业发展历程

 第三节 男装行业分类情况 第二章 中国男装行业运行环境分析

 第一节 2013-2014年中国经济环境分析

 一、国民经济运行情况GDP(季度更新)

 二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）

 三、全国居民收入情况（季度更新）

 四、恩格尔系数（年度更新）

 五、工业发展形势（季度更新）

 六、固定资产投资情况（季度更新）

 七、中国汇率调整（人民币升值）

 八、对外贸易&amp;进出口

 第二节 2013-2014年中国男装行业政策环境分析

 一、纺织工业调整和振兴规划

 二、出口服装检验管理规定

 三、国家纺织产品基本安全技术规范

 四、《服装号型男子》标准

 五、《领带》国家标准

 六、《男西服、大衣》标准

 七、夹克标准

 第三节 2013-2014年中国男装行业社会环境分析

 一、人口环境分析

 二、教育环境分析

 三、文化环境分析

 四、生态环境分析

 五、中国城镇化率

 六、居民的各种消费观念和习惯 第三章 全球男装行业发展分析

 第一节 2013-2014年全球服装市场分析

 一、全球服装市场分析

 二、全球服装市场格局分析

 三、全球服装市场发展趋势分析



 第二节 2013-2014年全球男装市场分析

 一、全球男装发展阶段分析

 二、2013年全球男装市场分析

 三、2014年全球男装市场发展态势分析

 第三节 2013-2014年全球部分地区男装市场分析

 一、意大利男装市场深度分析

 二、法国男装销售规模分析

 三、美国男装发展特点分析

 四、日本男装竞争力分析

 五、韩国休闲男装市场特点分析 第四章 中国男装行业发展现状分析

 第一节 中国男装行业发展历程分析 

 一、政府主导加工期

 二、民营主导加工期

 三、民营主导品牌期

 第二节 中国男装行业发展分析

 一、中国男装行业发展概况

 二、中国男装行业格局变化分析

 三、中国男装行业升级分析

 第三节 2013-2014年男装市场发展分析

 一、2013年男装市场分析

 二、2013年男装市场变化分析

 三、2014年男装市场走势分析

 第四节 2013-2014年男装品牌发展分析

 一、中国男装的品牌演变历程分析

 二、中国男装的自主品牌发展分析

 三、中国男装品牌发展面临的阻碍因素分析

 四、中国男装品牌发展策略分析

 第五节 2013-2014年男装市场营销分析

 一、中国男装品牌运营模式分析

 二、中国男装营销误区分析

 三、闽派男装营销成功之借鉴

 第六节 2013-2014年男装销售模式分析



 一、中国男装品牌商业渠道竞争分析

 二、中国男装商业模式的创新分析

 三、中国男装直营与代理模式比较分析

 四、中国男装销售SPA模式的适用性分析 

 第七节 中国男装行业面临的挑战及发展建议

 一、中国男装企业发展面临的难题

 二、国产男装发展的窘境分析

 三、中国男装行业发展建议 第五章 中国男装消费市场分析

 第一节 2013-2014年男装市场消费分析

 一、男装消费水平分析

 二、消费渠道和消费主导市场分析

 三、商务休闲男装消费市场分析

 五、男装个性化消费来临及应对策略

 第二节 2013-2014年男装市场价格分析

 一、2013-2014年男装市场价格分析

 二、男装价格影响因素分析

 三、2014年男装未来价格走势分析

 第三节 2013-2014年男装网购市场分析

 一、男装网购市场发展现状

 二、主要男装网购品牌发展现状

 三、男装网购模式分析

 四、男装网购消费调研分析第二部分 男装行业全景调研

 

 第六章 中国男西装行业发展分析

 第一节 西装行业相关概述

 一、西装的定义

 二、西装的历史

 三、西装的分类

 四、西装的工艺

 第二节 2013-2014年西装市场供给分析

 一、2013年西装产量分析

 二、2014年西装产量分析



 第三节 2013-2014年西装市场需求分析

 一、西装市场规模分析

 二、重点商场男西装零售量分析

 三、重点商场男西装品牌占有率分析 第七章 中国男衬衫行业发展分析

 第一节 衬衫行业相关概述

 一、衬衫的发展历史

 二、衬衫的颜色

 三、男衬衫的款式与特色

 第二节 2013-2014年衬衫市场供给分析

 一、2013年衬衫产量分析

 二、2014年衬衫产量分析

 第三节 2013-2014年衬衫市场需求分析

 一、衬衫市场规模分析

 二、重点商场男衬衫零售量分析

 三、重点商场男衬衫品牌占有率分析 第八章 中国男士内衣行业发展分析

 第一节 2013-2014年男士内衣行业发展概况

 一、男士内衣行业发展变化分析

 二、男士内衣行业发展阶段分析

 三、男士内衣迈进全新营销时代

 第二节 2013-2014年男士内衣品牌发展分析

 一、男士内衣品牌发展态势分析

 二、男士内衣中高端品牌产品特点分析

 三、男士内衣中高端品牌市场分析

 第三节 男士内衣市场问题与策略

 一、男士内衣市场问题分析

 二、男士内衣营销策略分析

 三、男士内衣品牌策略分析 第九章 中国领带行业发展分析

 第一节 领带行业相关概述

 一、领带的介绍

 二、领带的分类

 三、领带的制作过程

 第二节 2013-2014年领带行业发展分析



 一、领带行业发展概况

 二、中国领带生产的优势

 三、中国领带业面临的威胁

 四、中国领带业需文化与工艺相结合

 五、中国领带产业发展的主攻方向 第十章 2013-2014年中国其他男装行业发展分析

 第一节 职业男装

 一、各国职业男装文化风格分析

 二、中国职业装市场分析

 三、中国职业装市场发展战略分析

 四、构筑职业装产业新能量的关键

 第二节 休闲男装

 一、中国休闲服装市场特点分析

 二、中国休闲服进入大卖场竞争时代

 三、休闲男装时尚化、细分化

 四、中国休闲服装品牌营销策略

 五、闽派休闲男装发展空间大

 第三节 运动男装

 一、中国运动装的发展沿革

 二、我国运动装市场洗牌分析

 三、春夏男装刮起运动风 第三部分 男装行业竞争格局第十一章 中国男装行业重点区域发展

分析

 第一节 男装行业集群发展概况

 一、男装行业区域格局分布

 二、&ldquo;浙派&rdquo;男装产业集群

 三、&ldquo;闽派&rdquo;男装产业集群

 四、&ldquo;粤派&rdquo;男装产业集群

 第二节 &ldquo;浙派&rdquo;男装行业发展分析 

 一、浙派男装品牌的国际市场模式分析

 二、温州男装行业发展现状分析 

 三、温州成为全球高端男装制造基地 

 四、嵊州领带业发展优势分析 

 五、2013年嵊州领带集体提价现象分析 



 六、2014年嵊州领带产业转型升级分析 

 第三节 &ldquo;闽派&rdquo;男装行业发展分析 

 一、泉州男装产业的发展历程分析 

 二、泉州时尚休闲男装产业特色分析 

 三、2013年石狮男装的品牌营销策略分析 第十二章 中国男装行业竞争分析

 第一节 2013-2014年男装市场竞争格局分析

 一、男装市场集中度分析

 二、男装区域集中度分析

 三、男装企业集中度分析

 第二节 2013-2014年男装市场竞争分析

 一、男装市场竞争现状分析

 二、男装企业竞争动态分析

 三、男装行业竞争策略研究 第十三章 男装行业重点企业分析

 第一节 雅戈尔集团股份有限公司

 一、公司概况

 二、2013-2014年经营状况分析

 三、2015-2020年公司发展战略

 第二节 江苏红豆实业股份有限公司

 一、公司概况

 二、2013-2014年经营状况分析

 三、2015-2020年公司发展战略

 第三节 宁波杉杉股份有限公司

 一、公司概况

 二、2013-2014年经营状况分析

 三、2015-2020年公司发展战略

 第四节 浙江报喜鸟服饰股份有限公司

 一、公司概况

 二、2013-2014年经营状况分析

 三、2015-2020年公司发展战略

 第五节 山东新郎希努尔集团

 一、公司概况

 二、2013-2014年经营状况分析



 三、2015-2020年公司发展战略

 第六节 福建柒牌集团有限公司

 一、公司概况

 二、2013-2014年经营状况分析

 三、2015-2020年公司发展战略

 第七节 福建七匹狼实业股份有限公司

 一、公司概况

 二、2013-2014年经营状况分析

 三、2015-2020年公司发展战略

 第八节 庄吉集团有限公司

 一、公司概况

 二、2013-2014年经营状况分析

 三、2015-2020年公司发展战略

 第九节 劲霸男装股份有限公司

 一、公司概况

 二、2013-2014年经营状况分析

 三、2015-2020年公司发展战略

 第十节 浙江太子龙服饰有限公司

 一、公司概况

 二、2013-2014年经营状况分析

 三、2015-2020年公司发展战略 第四部分 男装行业趋势预测第十四章 中国男装行业发展前景

分析

 第一节 2015-2020年男装市场发展前景分析

 一、2015-2020年男装市场发展潜力分析

 二、2015-2020年男装市场发展前景分析

 第二节 2015-2020年男装产品市场发展前景分析

 一、2015-2020年男西装市场发展前景分析

 二、2015-2020年男衬衫市场发展前景分析

 三、2015-2020年男士内衣市场发展前景分析

 四、2015-2020年休闲男装市场发展前景分析 第十五章 中国男装行业发展趋势分析

 第一节 对男装市场发展预测

 一、2015-2020年男装市场供给预测



 二、2015-2020年男装市场销量预测

 三、2015-2020年男装市场规模预测

 第二节 2015-2020年男装市场发展趋势

 一、2015-2020年男装行业发展趋势

 二、2015-2020年男装市场发展趋势

 三、2015-2020年男装零售市场发展趋势 第五部分 男装行业投资战略研究第十六章 男装整体

行业发展规划分析

 第一节 2015-2020年服装行业发展规划分析

 一、服装行业发展机会分析

 二、服装行业发展机遇分析

 三、服装行业发展规划分析

 第二节 2015-2020年男装行业发展规划分析

 一、男装行业发展机会分析

 二、男装行业发展机遇分析

 三、男装行业发展规划分析 第十七章 中国男装行业投资分析

 第一节 2015-2020年男装行业投资分析

 一、男装市场投资现状

 二、男装市场投资机会分析

 三、对男装市场投资分析

 第二节 2015-2020年男装行业投资风险分析

 一、2015-2020年男装行业市场风险预测
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