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一、报告报价

《2015-2020年中国香水市场全景调查与产业竞争格局报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

　　全球来看，香水市场是一个价值250亿美元的产业，每年有300多个新品上市。在国外，

香水早已介入生活各个方面，从儿童的教育用品，到各种生活用品，都有曼妙香水的气息，

在一些国家，如法国，香水甚至和衣食住行一样不可缺少。  

　　香水已经变得炙手可热,并成为时尚焦点与品味象征。这是时代的变迁,更是一种文化的改

变。而这种变化全因&ldquo;美的吸引力&rdquo;,香水并不是达官贵人才能享用的,所有爱美、

欣赏美的人都可以去拥有美。这是人的一种美的追求。香水市场现状近几年,全球香水销售呈

快速增长,幅度达到30%。

　　目前我国市场上的香水主要以花香淡味香水占比最大,除去女士香水的市场增长之外,男士

香水每年的销售同比也在增长。中国香水的购买者大多是年轻人,这一群体将是未来中国香水

消费市场的主力军。随着时代的进步,消费观念也正在逐步转向理性和成熟。中国的香水市场

还处于初级发展阶段,但中国的香水市场有着巨大的发展前景。

　　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了中国国家统计局、中国海关总署

、国家卫生部、中华香薰植物精油护肤用品协会、中国美容行业联合协会、中国行业研究网

、国内外相关刊物的基础信息以及各省市美容协会及相关部门等公布和提供的大量资料。

　　本香水行业报告，对我国美容行业发展现状、香水行业发展趋势、全球香水行业形势等

进行了全面的论述和分析。对我国香水精油行业现状，及发展前景与竞争趋势做了详尽而独

到的阐述分析。本报告为香水经营企业以及计划投资香水行业的机构全面把握行业发展趋势

、准确了解市场运行情况、正确制定企业竞争战略和投资策略提供决策依据。
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