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二、说明、目录、图表目录

       旅游演艺是以游客为主要受众群体，通常依托景区山水、旅游设施或游乐园，综合运用歌

舞、马戏、杂技、曲艺等艺术表现形式，以表现地域文化背景或民俗风情为主要内容的主题

商业演艺活动。旅游演艺是演出行业与旅游等行业结合较为直接且成功产生效益的演出模式

。我国旅游演艺的发展，丰富和改变了传统旅游产品内涵，提升了文化旅游的质量，在完善

旅游设施和功能、延伸旅游产业链 条、提升城市知名度和综合竞争力等方面都具有重要意义

。  

      自 20 世纪 80 年代我国旅游演艺节目的首次出现以来，90 年代旅游演艺项 目的数量逐渐增

多，2004 年以后则呈现快速增长。根据 2016&ldquo;演艺北京&rdquo;博览会 上发布的

《2015-2016 中国旅游演艺报告》，2015 年全国旅游演出观众 4,713 万 人次，较 2014 年增长

31.2%；2015 年全年在演剧目 195 台，较 2014 年减少 28 台；2015 年旅游演出实收票房达 35.7 

亿元，较 2014 年增长 31.7%。

      全国旅游演艺的观众数量在 2013 年出现了较大波动，主要原因是《旅游法》 在 2013 年 10 

月 1 日正式实施，以及遏制公款旅游等政令的实施。2014 年、2015年旅游演艺出现较快的回

暖和增长的态势，而且对旅游演出的品质越来越重视， 像&ldquo;印象&rdquo;系列、&ldquo;

千古情&rdquo;系列、&ldquo;山水盛典&rdquo;系列等精品旅游演出较受旅游者的欢 迎，促进

了旅游演艺市场的快速发展。 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国旅游演出市场调查与发展前景报告》共十章。

首先介绍了旅游演出行业市场发展环境、旅游演出整体运行态势等，接着分析了旅游演出行

业市场运行的现状，然后介绍了旅游演出市场竞争格局。随后，报告对旅游演出做了重点企

业经营状况分析，最后分析了旅游演出行业发展趋势与投资预测。您若想对旅游演出产业有

个系统的了解或者想投资旅游演出行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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