
2016-2022年中国手机电视

市场前景研究与市场运营趋势报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2016-2022年中国手机电视市场前景研究与市场运营趋势报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/shouji/774128YU6P.html

  报告价格：印刷版：RMB 7000 电子版：RMB 7200 印刷版+电子版：RMB 7500

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/shouji/774128YU6P.html


二、说明、目录、图表目录

       所谓&quot;手机电视&quot;,是指利用广播网络（包括地面数字电视网络、卫星通信广播网

络以及具备广播能力的移动通信网络），面向移动通信终端进行数字内容广播（包括音频、

视频和数据内容广播）的新型移动多媒体业务。  

      手机电视是近年来全球关注的一个热点。随着移动数据业务的普及、手机性能的提高以及

数字电视技术和网络的迅速发展，手机电视已成为无线应用的新热点，被视为3G时代最有希

望的多媒体业务之一。2004年起，中国移动和中国联通相继推出了手机电视业务，广电总局

也在上海、北京、广州等地相继进行了试点。2006年10月，国家广电总局正式颁布自主研发

的&quot;移动多媒体广播&quot;标准（CMMB），并随之在全国重点城市进行CMMB手机电

视免费试播，手机电视的发展进入了规范化的快车道。手机电视业务逐渐渗入人们的日常生

活中。

      2010年6月，CMMB手机双向业务试点启动，这意味着CMMB手机电视的业务模式不再停

留在单向的广播式上，而是开始了双向、互动的创新业务模式的探索。手机电视在3G技术的

推广与应用背景下，迎来一个全面大众化推广的契机与机遇。到2012年底，CMMB整体用户

数为4700万。截至2013年1月，国家广播影视行政部门共批准中央电视台、中央人民广播电台

等6家机构开办手机电视集成播控服务，批准中央电视台、中央人民广播电台等24家机构开办

手机电视内容服务，批准中国移动、中国电信、中国联通等3家电信企业开办手机电视分发业

务。2013年中国手机视频市场规模达3.52亿元，同比增长124.2%;手机视频用户规模达2.57亿，

同比增长86.2%.

      手机电视被业界视为下一个最有潜质的移动增值业务增长点。3G网络的建设、电信运营以

及广电总局CMMB移动电视产业的全力推进，将为手机电视打开巨大的发展空间。手机电视

作为新兴产业，有着广阔的发展前景。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国手机电视市场前景研究与市场运营趋势报告》

。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正

确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道

发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把

握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策

的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资



咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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