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二、说明、目录、图表目录

       K12 指 kindergarten through twelfth grade，是指从学前教育（Kindergarten，通 常 5-6岁）到

十二年级（grade 12，通常 17-18 岁）。在国内，K12往往指从小学 到高中的基础教育阶段，

也是国内绝大多数居民接受教育的必需阶段。  

      根据《2015 年全国教育事业发展统计公报》， 2015 年处 于 K12 教育阶段（普通小学、普

通初中、普通高中）的在校生约有 1.8 亿人，目 标客群庞大。并且，参考 Frost &amp; Sullivan 

的统计，2014年，国内 K12教育市场 规模已经达到 19946 亿元，2015年超过 2万亿元，市场空

间巨大。

      2010 年流动户籍人口数已经超过了城市义务教育 阶段在校生的总数，可见公立教育机构的

缺口。另一方面，目前公立教育日益注重 公平性，客观上难以兼顾居民个性化教育需求（培

优需求、补差需求、素质教育需 求等等），从而为了民办 K12教育的快速增长提供了有利契

机。在这种情况下，近 几年民办教育尤其较快兴起，民办教育渗透率逐步提升。根据 Frost

&amp; Sullivan 的 报告数据，以在校生总数估计，民办学校在基础教育行业的渗透率由 2009年

的 11.2% 上升至 2013年的 16.3%，2017年有望突破 21%。鉴于此，民办 K12教育培训的 行业增

速还明显高于 K12基础教育的整体增速，进一步支撑行业成长。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国K12教育市场研究与投资战略咨询报告》共十

四章。首先介绍了K12教育相关概念及发展环境，接着分析了中国K12教育规模及消费需求，

然后对中国K12教育市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国K12教育面临的机遇及发

展前景。您若想对中国K12教育有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的

重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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