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一、报告报价

《2008年中国电信增值业务市场调研报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独

到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速

了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重

要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2008年中国电信增值业务市场调研报告 内容介绍：

　　【报告研究成果】

　　第一部分  中国电信增值业务内部环境分析

　　本部分主要介绍我国电信增值业务定义、运营模式；我国发展增值业务面临的优势、劣

势、机会、威胁；我国电信增值产业政策、问题及应对策略。

　　第二部分  中国电信增值业务外部环境分析

　　本部分主要分析2006-2007年我国通信投资、通信用户增长、特点；全球电信增值业务发

展概况、特点、问题。

　　第三部分  电信增值业务分类综述

　　本部分主要介绍中国短信、彩信、彩玲、手机电视、WAP、手机游戏、移动位移、IVR

等增值业务及这些电信增值业务市场规模、所处生命周期、运营模式等。介绍了中国3G发展

最新进展，增值业务特点。

　　第四部分  固网及移动增值业务概述

　　本部分介绍我国固定和移动网络增值业务差别；固网增值业务市场现状、规模；移动增

值业务市场现状、规模；中国主要运营商发展增值业务最新策略、途径、产品。

　　【内容导读】

　　2007年4月3日，全球无线通信领域领导厂商摩托罗拉公司率先支持中国移动推出突破性

手机增值业务——“快讯”。中国移动的“快讯”业务有些类似于手机上的互联网，用户随

时随地直接从手机上获得综合新闻、体育、娱乐等各类资讯。中国移动推出这项增值业务目

的是让手机成为一个资讯新媒介。与目前的WAP上网不同的是，“快讯”上网的建设在手机

主屏上，非常方便。中移动推出“快讯”使得手机免费WAP命悬一线。

　　面对增值业务市场快速发展带来的机遇和挑战，经济信息中心推出了《2007-2010》年中

国增值业务市场概况 

　　第一节  全球主要电信增值业务发展现状

　　一、SMS业务发展分析

　　二、MMS业务发展分析

　　三、呼叫中心业务的发展分析

　　四、IPVPN业务发展分析

　　第二节  全球电信增值业务发展的特点和问题



　　一、全球电信增值业务发展的特点

　　二、成功国家的电信增值业务发展经验

　　三、世界电信市场发展趋势

　　第三部分 电信增值业务分类综述

　　第一章 短信 

　　第一节  短信业务概况

　　一、短信业务定义

　　二、短信业务发展概述

　　第二节  短信业务发展态势透析

　　一、市场细化

　　二、内容取胜

　　三、加强创新

　　第三节  短信市场主要业务类别

　　第四节  主要短信服务网站内容情况分析

　　第五节  短信业务市场规模

　　第六节  短信业务市场细分

　　第二章 彩信 

　　第一节  中国彩信业务发展概况

　　一、彩信的定义

　　二、彩信业务发展现状

　　第二节  国外彩信业务分析

　　一、日本、韩国的MMS市场概述

　　二、欧洲国家的MMS市场概述

　　第三节  彩信ISP和ICP应用

　　第四节  彩信市场发展规模与预测

　　第五节  彩信模式分析

　　第六节  彩信市场SP竞争力比较

　　第七节  彩信业务趋势分析

　　第八节  中国的彩信市场情况

　　一、中国移动的“彩信”业务

　　二、中国联通的“彩e”业务

　　第三章 手机电视 



　　第一节  手机电视业务概述

　　一、手机电视业务概述

　　二、手机电视业务用户特征

　　第二节  手机电视业务发展状况

　　一、国外手机电视业务现状

　　二、2007年中国手机电视业务回顾

　　三、手机电视业务发展面临的问题分析

　　第三节  手机电视业务发展趋势

　　一、手机电视业务市场规模

　　二、手机电视趋势分析

　　第四章 彩铃 

　　第一节  彩铃的定义及发展概述

　　一、彩铃的定义

　　二、彩铃服务概述

　　第二节  国内彩铃市场发展状况

　　一、韩国移动增值服务市场调研市场发展状况

　　二、日本移动增值服务市场发展状况

　　第四章 移动增值服务(移动增值服务市场分析)市场发展分析 

　　第一节  中国移动通信(移动通信市场分析)市场发展规模与预测

　　第二节  中国移动增值服务(移动增值服务市场分析)市场发展规模与预测

　　第五章 固定和移动网络融合分析 

　　第一节  固定移动融合的整体策略

　　第二节  不同类型运营商网络融合策略探讨

　　一、固定运营商网络融合建议

　　二、移动运营商网络融合建议

　　第三节  固定移动融合分层实施探讨

　　一、核心控制层融合

　　二、业务层面融合

　　三、接入层面融合

　　四、终端融合

　　五、运营支撑系统的融合

　　第四节  固定移动融合对网络运营的影响



　　一、融合的体系架构降低了运营成本

　　二、业务快速部署给运营商带来一定机遇

　　三、融合网络的运营模式还需不断进行探索

　　第六章 我国主要电信运营商增值业务分析 

　　第一节  中国移动

　　一、2007年中国移动集团运行分析

　　二、中国移动集团增值业务分析

　　第二节  中国联通

　　一、2007年中国联通运行分析

　　二、中国联通增值业务分析

　　第三节  中国电信

　　一、2007年中国电信运行分析

　　二、中国电信增值业务分析

　　第四节  中国网通

　　一、2007年中国网通运行分析

　　二、中国网通增值业务分析

　　图表目录

　　图表：全国电信固定资产投资情况

　　图表：全国电信业务收入月增长情况

　　图表：移动电话用户增长情况

　　图表：固定电话用户增长情况

　　图表：移动分组数据用户月增长情况

　　图表：2006-2010年全球彩信收入

　　图表：一些新的VPN功能

　　图表：国内IP VPN服务市场用户及收入规模

　　图表：主要运营商IP VPN业务收入

　　图表：2005年12月-2006年12月移动短信业务量变化情况

　　图表：2007年移动短信业务量

　　图表：2006-2010年全球彩信规模

　　图表：我国彩铃业务生命周期

　　图表：我国彩铃价值链

　　图表：WAP业务现有功能分类



　　图表：国内手机游戏(手机游戏市场考察)市场规模与增长预测

　　图表：全球GSM/WCDMA 网络部署及商用情况

　　图表：全球CDMA 1X/EV-DO 网络部署及商用情况（截至2007 年6 月）

　　图表：TD-SCDMA测试布局

　　图表：TD商用实验网基站数

　　图表：TD-SCDMA进程

　　图表：2006-2010我国3G业务收入预测

　　图表：3G与2G业务对比

　　图表：2005-2010年中国NGN(NGN市场分析)市场规模增长趋势预测

　　图表：2004-2008年我国IPTV安装用户规模及增长率

　　图表：移动数据服务的演进

　　图表：中国移动月增加用户情况

　　图表：中国联通月增加用户情况

　　图表：中国电信、中国网通固定电话用户月净增加情况

　　图表：中国电信收入增长驱动力

　　图表：中国电信、中国网通宽带用户月净增加情况
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