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二、说明、目录、图表目录

        伞是一种提供阴凉环境或遮蔽雨、雪的工具。中国是世界上最早发明雨伞的国家，伞是

中国劳动人民一个重要的创造。 当时被人们称之为&ldquo;簦&rdquo;。上至皇帝出行的黄色

罗伞，下至百姓的避雨工具，可以说伞与人们的生活息息相关。受中国文化影响，亚洲许多

国家很早就有使用伞的传统，而欧洲至16世纪才开始风靡中国伞。

       伞的制作材料通常包括了具延展性的布料，和其它可用作骨架的材料与缠线。使用时以手

将之举起，虽然伞在最初发明时的主要目的，是用来阻挡阳光，但是现在最常被当作雨天挡

雨的雨具。用来遮蔽阳光的伞又称作阳伞或遮阳伞，可固定于露台桌等户外家具，或用在海

滩上。伞的其它用途包括装饰物、拐杖甚至兵器。

       2019年1-12月中国伞出口数量为47426万把，同比增长0.3%；2019年1-12月中国伞出口金额

为2466597千美元，同比增长3.5%。2019年1-12月中国伞出口数量及出口金额统计表     时间   伞

累计出口数量（万把）   伞累计出口数量同比增长（%）   伞累计出口金额（千美元）   伞累

计出口金额同比增长（%）       1月   6825    20.2    319352    22.6        2月   9868    -7.2    463908    -4.9    

   3月   14337    1.4    685432    3.6        4月   18812    2.1    922852    4.7        5月   22788    1.3    1143702    4.1 

      6月   25870    0.0    1326372    3.0        7月   29191    0.3    1512065    3.3        8月   32107    -0.1    1680396 

  3.2        9月   35007    -0.8    1844508    2.9        10月   38199    -0.7    2018136    3.3        11月   42119    -0.9   

2217149    3.1        12月   47426    0.3    2466597    3.5    数据来源：中国海关，智研数据研究中心整理

       智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国伞市场运行态势及投资前景趋势预测报告》共

十二章。首先介绍了伞行业市场发展环境、伞整体运行态势等，接着分析了伞行业市场运行

的现状，然后介绍了伞市场竞争格局。随后，报告对伞做了重点企业经营状况分析，最后分

析了伞行业发展趋势与投资预测。您若想对伞产业有个系统的了解或者想投资伞行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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