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二、说明、目录、图表目录

       羊奶顾名思义就是羊的奶，羊奶以其营养丰富、易于吸收等优点被视为乳品中的精品，被

称为&ldquo;奶中之王&rdquo;，是世界上公认的最接近人奶的乳品。羊奶的脂肪颗粒体积为牛

奶的三分之一，更利于人体吸收，并且长期饮用羊奶不会引起发胖。

       羊奶分为山羊奶和绵羊奶，羊奶干物质中蛋白质、脂肪、矿物质含量均高于人奶和牛奶，

乳糖低于人奶和牛奶。羊奶的膻味来自于羊本身皮毛的气味以及羊奶中某些化学成分。而羊

奶中的化学成分如羊油酸（C6：0）、羊脂酸（C8：0）、和葵酸（C10：0）等，乃是造成羊

奶特殊风味的主要原因。建议患有过敏症、胃肠疾病、支气管炎症或身体虚弱的人群以及婴

儿更适宜饮用。羊奶中的维生素及微量元素明显高于牛奶，美国、欧洲的部分国家均把羊奶

视为营养佳品，欧洲鲜羊奶的售价是牛奶的9倍。

      2017年全球羊乳制品销量销量达到1421.79万吨，同比2017年增长了11.13%，2019年销量约

达到1585.66万吨。2016-2019年全球羊乳制品行业销量情况       2017年全球其他羊乳制品（羊乳

酪等）销量将近30万吨，同比2016年增长了15.32%，2019年销量约达到34.62万吨。2016-2019

年全球其他羊乳制品（除液体羊乳、羊乳粉外）销量分析       智研数据研究中心发布的

《2021-2027年中国羊奶市场前景展望与前景趋势报告》共十二章。首先介绍了中国羊奶行业

市场发展环境、羊奶整体运行态势等，接着分析了中国羊奶行业市场运行的现状，然后介绍

了羊奶市场竞争格局。随后，报告对羊奶做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国羊奶

行业发展趋势与投资预测。您若想对羊奶产业有个系统的了解或者想投资中国羊奶行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷

调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统

计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数

据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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