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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        2020年春节，新兴冠状病毒感染的肺炎疫情的爆发，使我国餐饮业遭到重创。使得我国餐

饮业面临严重挑战，一时间，多家餐饮企业暂停营业，企业股价连续下跌。

        疫情下，面对客源的骤降以及众多的限制性要求，许多餐企停业止损，超七成门店停业

，复市餐企门店仅为一成左右。数据显示，单店餐企中，一直营业未完全停业占比18%，已

停业的餐企占比75%，复市企业占比7%。而连锁餐企中，一直营业未停业门店占比为26%，

目前停业门店占比为73%，停业后已复市门店占比为12%。疫情下单店餐企营业状况

        餐企营业额整体同比下降超九成，现金回流艰难。数据显示，春节期间餐企营收同比减

少80%以上的餐企占比88%。目前，营业额与去年同期相比下降90%以上的餐企占比71%，下

降80%-90%的餐企占比12%。春节期间餐企营收同比变化情况        智研数据研究中心发布的

《2022-2028年中国特色餐厅市场发展现状与发展前景报告》共十四章。首先介绍了中国特色

餐厅行业市场发展环境、特色餐厅整体运行态势等，接着分析了中国特色餐厅行业市场运行

的现状，然后介绍了特色餐厅市场竞争格局。随后，报告对特色餐厅做了重点企业经营状况

分析，最后分析了中国特色餐厅行业发展趋势与投资预测。您若想对特色餐厅产业有个系统

的了解或者想投资中国特色餐厅行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章特色餐厅行业发展综述

1.1特色餐厅行业定义及分类

1.1.1行业定义

1.1.2行业主要产品分类

特色餐厅是指具有鲜明主题，围绕一定时期、地域的人物、文化艺术、风土人情、宗教信仰

、神话传说等设计菜单、服务方式和程序，营造就餐氛围，满足客人对餐饮的多元化需求，

并力图在社会公众中树立独特形象的餐厅。

特色餐厅是餐饮文化发展、传播到一定阶段的产物，它具有鲜明的地域、宗教、历史、文化

等人文特征，它对餐饮文化或是继承，或是发展，或是创新，代表了目前菜肴制作水平和餐

饮企业经营策略的较高水准，也体现了管理者的经营思路和对市场的敏感程度。[2]



根据向顾客提供服务方式的不同，可以将餐厅分为餐桌服务式餐厅、自助服务式餐厅、柜台

服务式餐厅及外送服务式餐厅。     

1   

餐桌服务式餐厅   

这种餐厅最为常见。这类餐厅在营业时，将宾客引领到餐桌就座后，有服务人员接受点菜，

进行上菜和餐桌服务，然后清台、布台。这种餐厅服务较为正规，有中式和西式之分。       

2   

自助服务式餐厅   

这种餐厅主要是将食品、酒水和餐具事先准备好，由顾客根据自己的口味自行选择：自己亲

自动手选择食品，在餐厅中用餐，服务人员在宾客进餐过程中只提供引导、辅助性的服务。

这种服务方式在会议、快餐店等场所使用比较多。同时，这种服务方式的餐厅一般提供的菜

肴品种比较固定，消费标准统一，人力成本较低。       

3   

柜台服务式餐厅   

这种餐厅类似于酒吧，通常包括三种类型：一种是将食品放置于传送带上，传送带慢速转动

，客人就座于柜台旁边，当自己准备进食的菜品通过传送带送到面前时，可以取下放在柜台

上食用，服务人员负责将食品放置在传送带上和结账。这种服务方式的结账往往根据客人消

费的餐盘数量来进行。另一种是客人就座于客柜台旁，根据供应的品种点菜。菜品由厨师或

服务员当面烹制，客人可以一边进餐，一边欣赏厨师和服务人员的表演，得到美的享受。很

多烧烤餐厅采用这种服务方式。还有一种是客人到柜台点菜，然后带走，并不在餐厅用餐。

这种服务方式一般用于特色风味小吃。       

4   

外送服务式餐厅   

这种餐厅即客人事先通过电话、网络等方式进行预订，餐厅根据客人点好的菜单，按时派人

将菜肴送到客人指定的地点。现在餐厅大多都提供这样的服务。由于市场竞争的加剧，几乎

所有的餐饮企业都希望自己独具特色，以利于自己在竞争中占据有利位置，所以，特色餐厅

几乎成了一种普遍的现象   
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12.1特色餐厅行业投融资情况

12.1.1行业资金渠道分析

12.1.2固定资产投资分析

12.1.3兼并重组情况分析

12.22022-2028年特色餐厅行业投资机会



12.2.1产业链投资机会

12.2.2细分市场投资机会

12.2.3重点区域投资机会

12.32022-2028年特色餐厅行业投资风险及防范

12.3.1政策风险及防范

12.3.2技术风险及防范

12.3.3供求风险及防范

12.3.4宏观经济波动风险及防范

12.3.5关联产业风险及防范

12.3.6产品结构风险及防范

12.3.7其他风险及防范

 

第十三章特色餐厅行业投资战略研究

13.1特色餐厅行业发展战略研究

13.1.1战略综合规划

13.1.2技术开发战略

13.1.3业务组合战略

13.1.4区域战略规划

13.1.5产业战略规划

13.1.6营销品牌战略

13.1.7竞争战略规划

13.2对我国特色餐厅品牌的战略思考

13.2.1特色餐厅品牌的重要性

13.2.2特色餐厅实施品牌战略的意义

13.2.3特色餐厅企业品牌的现状分析

13.2.4我国特色餐厅企业的品牌战略

13.2.5特色餐厅品牌战略管理的策略

13.3特色餐厅经营策略分析

13.3.1特色餐厅市场细分策略

13.3.2特色餐厅市场创新策略

13.3.3品牌定位与品类规划

13.3.4特色餐厅新产品差异化战略



13.4特色餐厅行业投资战略研究

13.4.12019年特色餐厅行业投资战略

13.4.22022-2028年特色餐厅行业投资战略

13.4.32022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章研究结论及投资建议()

14.1特色餐厅行业研究结论

14.2特色餐厅行业投资价值评估

14.3特色餐厅行业投资建议

14.3.1行业发展策略建议

14.3.2行业投资方向建议

14.3.3行业投资方式建议()

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/canyin/883827GQDE.html

http://www.abaogao.com/b/canyin/883827GQDE.html

