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一、报告报价

《2018-2024年中国童装行业全景调研及投资方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      从价格维度来看，童装可以划分为奢侈品品牌、高端品牌、中高端品牌和低端品牌。奢侈

品品牌为传统奢侈品品牌的童装线，如YoungVersace、ArmaniJuniors，单件T恤价格约为千元

以上；高端品牌包括一些专业高端童装品牌，如PawinPaw、Kingkow，以及成人装的延伸品牌

，如AdidasKids、jnbybyJNBY，单件T恤价格约为300元以上；中高端也分为专业童装品牌，如

安奈儿、巴拉巴拉、小猪班纳，以及成人装的延伸品牌，如GapKids、ZaraKids，单件T恤价格

约为100元以上；低端品牌则是指无知名度的童装品牌或无品牌服装，一般单件T恤价格在100

元以下。总体来看，童装高端市场主要由国际品牌主导，我国专业童装品牌大多集中于中高

端市场。  

      景气度高、处于快速成长期的童装行业吸引了众多服装企业的目光。除了专业童装品牌接

二连三的涌现，运动体育品牌、快时尚品牌、休闲服饰品牌以及其他成人装品牌也纷纷加码

儿童市场，加剧行业竞争，形成了目前国内外多品牌混战的局面。目前我国童装市场参与者

众多，质量参差不齐，市场仍不成熟，集中度较低。
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