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二、说明、目录、图表目录

       作为一种新兴媒体，移动电视改变了传统电视节目在制作、编排、传播和接收的方式，更

促使广播电视与通信、互联网业务的相互融合。与多媒体通信相类似，移动电视可交互式操

作，例如进行互联网接入，VOD点播和网络游戏等，所以，很大程度上，移动电视是一种全

新的宽带通信传播媒体。

      现在几乎所有的省会城市和计划单列市的广播系统也都发展了自己的移动电视网络，三大

民营运营商面对北广传媒与东方明珠的绝对地域优势，纷纷迈出横向发展的步伐。作为具有

巨大前景的产业，移动电视产业在北京、上海等城市形成较为成熟的运营模式。最常见、最

典型的车载移动电视，由于其具有优于其他数字化电视的覆盖面广、强迫收视、反馈迅速和

移动人群结构优势等方面的特点，其广告优势自然也被广大企业和代理广告商认可，车载移

动电视具备的巨大潜力，正冲击和改变着广告市场的格局。

      移动电视产业是一个系统工程，需要科技发展做支撑，更需要有长远的眼光和耐心。未来

，伴随着技术的进步，产业资源的整合，新的商业模式的开发，移动电视运营范围将持续扩

大，潜在的受众也会越来越多，移动电视的发展将步入一个繁荣发展的新时期。信息传媒发

展到今天，人们接受信息的渠道和方式已经变得越来越多，随着技术与网络的不断优化，产

业规模的不断扩大，新电视发展环境将更加完善。

1、公交移动电视

      目前，我国公交移动电视行业呈现出市场相对集中的特点。华视传媒、世通华纳、CCTV

移动传媒这三家具备全国联网能力的机构已经占据了全国80%以上的公交移动电视市场。该

行业的进入门槛较高，发展格局逐渐趋于稳定。

      2012年以来，我国公交车的产量快速增长，从2012年的68854辆增加到2016年的141650辆，

公交车产量的增加也带动了公交移动电视媒体的发展，近年来，公交电视媒体的广告收入也

快速增加，为行业的发展带来了无限动力。2011-2016年我国公交车产量（单位：万辆）数据

来源：国家统计局

      未来公交移动电视的经营应该以内容为核心，重视节目内容的生产与销售，区分受众，同

时借助其&ldquo;强迫收视&rdquo;的优势，完成具有自身媒体特色的广告投放。另外，应该注

重实施品牌战略、加强节目内容优化、合理利用资本发展壮大、建立战略合作联盟。

      总体而言，近年来有关公交移动电视的研究数量颇多，视角各异，但不可否认的是，随着

城市的进一步发展，公共交通在人们生活中的地位越来越重要，公交移动电视这一新媒体产

业具有较大的发展空间，其潜力不容小觑。

2、车载移动电视



      作为数字电视传播方式之一的车载移动电视，虽然属于电视行业，但是它是电视媒体和户

外媒体相结合的产物，因此其运营管理模式兼具垄断与多元的特点。鉴于车载移动电视覆盖

人群广、收视人群流动性大的特点，使得其具有传播面广、传播速度快、接触时间长、群体

结构稳定等四大优势，这恰好填补了国内传统媒体的空白。

      据中国国家统计局数据分析， 2015年末全国民用汽车保有量达到17228万辆（包括三轮汽车

和低速货车955万辆），比上年末增长11.5%，其中私人汽车保有量14399万辆，增长14.4%

；2016年末全国民用汽车保有量19440万辆（包括三轮汽车和低速货车881万辆），比上年末增

长12.8%，其中私人汽车保有量16559万辆，增长15.0%。     2009-2016年中国民用汽车行业保有

量统计          资料来源：国家统计局

       车载移动电视已经成为汽车的基本配置。随着汽车保有量的不断增加，车载移动电视也迎

来新的发展期。

       但是，由于在公交、地铁上播放移动电视需要频道牌照，目前只有广电运营商能够进入该

领域，所以车载移动电视基本被广电所垄断。目前，发展车载移动电视最好的方法就是在政

府主导下，广电部门、交通部门以及投资方等多家单位，通力合作，实现资源共享。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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