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二、说明、目录、图表目录

       随着社会进步和经济发展，人类对自身的健康日益关注。20世纪90年代以来，全球居民的

健康消费逐年攀升，对营养保健品的需求十分旺盛。在按国际标准划分的15类国际化产业中

，医药保健是世界贸易增长最快的五个行业之一，保健食品的销售额每年以13%的速度增长

。而从20世纪80年代起步的中国保健品行业，已经迅速发展成为一个独特的产业。我国保健

品行业经过多年的发展如今已成为全球保健品大国。近年来，随着中国经济的发展、居民收

入的增长、生活节奏的加快以及老龄化社会的来临，保健品的消费也日趋大众化，从过去的

可选消费品转为必选消费品，中国保健品市场的发展进入了快车道。  

      2014年，我国保健品行业产值达2,083亿元，同比增长了28.26%；销售收入达1904.29亿元，

同比增长了20.58%；出口额达2.7亿美元（同比增长8.90%）。2015年，我国医药保健品进出口

额突破千亿美元大关，达到1026亿美元，同比增长4.73%。2015年我国保健品行业总产值

为2288.23亿元，行业企业销售收入为2180.46亿元。而同期国内保健品出口金额为17.97亿元，

进口金额为69.74亿元，2015年我国国内保健品消费市场规模为2232.23亿元，较上年同期增

长12.3%。2016年第一季度，中国医药保健品进出口总额236.67亿美元，同比微降0.58%，其中

，出口额131.3亿美元，同比下降3.87%；进口额105.36亿美元，同比增长3.85%。

 2009-2015年我国保健品产业供需统计（单位：亿元）     年份   产值   销售收入   进口   出口   国

内市场规模       2009年   452.32   421.98   29.1   7.36   443.72       2010年   581.75   558.02   41.32   9.94  

589.4       2011年   882.19   856.47   50.37   13.26   893.58       2012年   1160.73   1130.68   54.2   13.4  

1171.48       2013年   1624.41   1579.36   67.68   15.37   1631.67       2014年   1983.24   1932.2   72.38   16.74  

1987.84       2015年   2368.82   2308.87   69.74   17.97   2360.64   

 2009-2015年我国保健品市场规模

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国保健品市场深度研究与发展趋势研究报告》共

十四章。首先介绍了保健品相关概念及发展环境，接着分析了中国保健品规模及消费需求，

然后对中国保健品市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国保健品面临的机遇及发展

前景。您若想对中国保健品有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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但不以治疗疾病为目的。&rdquo;所以在产品的宣传上，也不能出现有效率、成功率、等相关

的词语。保健食品的保健作用在当今的社会中，也正在逐步被广大群众所接受。根据国内的

行业现状和国际惯例，国内保健品划分为营养补充剂和中草药、传统滋补类保健品两大类。

 保健品分类
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