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略发展定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/883827JI1E.html

  报告价格：印刷版：RMB 7000 电子版：RMB 7200 印刷版+电子版：RMB 7500

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/883827JI1E.html


二、说明、目录、图表目录

       近两年来，网络自制综艺节目发展迅猛。2014年堪称&ldquo;井喷之年&rdquo;，五大主流

视频网站全年累计上线约150档节目，同比增长200%，汹涌的网络自制综艺浪潮将视频网站、

电视台、节目制作公司、广告主以及亿万观众纷纷卷入其中，市场规模初现。2015年则

是&ldquo;迭代之年&rdquo;，网络综艺节目在数量保持快速增长的同时，实现了从量到质的跨

越式发展，一批大制作异军突起，《奇葩说》《你正常吗》《爱上超模》《我们15个》等优

质节目取得了可与电视王牌综艺节目网络点击量相当的市场成绩，引发全行业对网络综艺的

高度关注。  

 

 

      2016年，网络综艺进入快车道，迎来&ldquo;大时代&rdquo;，行业发展态势不可阻挡，节

目品牌和影响力大幅提升，收获海量关注。上半年，腾讯视频、爱奇艺、优酷土豆等各大网

络综艺平台纷纷发布网综战略，以宣示其在该轮网综热潮中的坚定立场和信心。在战略导向

及强执行力下，纵观当下网综发展新态，无不显示着网络综艺的全面崛起，同时也彰显出各

大制作平台进入&ldquo;诸侯争霸&rdquo;式的白热化竞争状态。

 2016年上半年网络自制综艺在各视频网站的份额分布

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国网络综艺市场产销预测及投资发展策略研究报

告》共十二章。首先介绍了网络综艺相关概念及发展环境，接着分析了中国网络综艺规模及

消费需求，然后对中国网络综艺市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国网络综艺面

临的机遇及发展前景。您若想对中国网络综艺有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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