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二、说明、目录、图表目录

      不同于海外已经形成规模的电子烟市场，国内电子烟市场规模仅为1.5亿元，相当于美

国2008年的电子烟销售额，可见我国电子烟市场尚处在发展早期。我们认为，在发展早期往

往存在着合法性低、价格高昂、税收过高、技术标准不统一等问题使得电子烟难以有效推广

。

 电子烟发展早期存在一定的阻碍     电子烟发展早期存在一定的阻碍       发展阶段   市场表现   

发展阻碍       成长初期   电子烟的安全性未得到官方证实；没有明确的管理机构，有的国家是

烟草管理部门，有的是食品和医药管理部门，管理相对混乱   合法性低、法律法规不完善       

由于工艺较为复杂，电子烟整体造价依旧偏高，主力消费人群还局限于中高阶层，普通民众

很难承担其价格，对推广造成了一定影响。   价格高昂、性价比不高       由于电子烟产品类别

划分不统一，海外电子烟市场还面临着税收优惠逐步减少   税收优势减弱       电子烟口味往往

过于甜腻、且选择口味比较单一，产品质量不稳定   部分技术壁垒未突破、产品质量标准不统

一   

 

     类比美国电子烟市场成长路径（从2008年销售额不足1亿美元上升到2015年的35亿美元，年

均复合增速超100%），随着我国电子烟市场环境正在逐步完善以及技术改进使得电子烟性价

比优势凸显，有望迎来国内电子烟市场规模快速增长的局面。 

     国内市场潜力无限，电子烟性价比优势明显。2014年烟草总局首次在工作报告中提出重视

开发电子烟等新型烟草并明确其管理机构，叠加各地禁烟政策纷纷出台，国内电子烟市场迎

来发展时机。由于当下的消费者更加关注健康、追求时尚，进一步提升电子烟的市场接受度

。同时传统烟草企业开始战略控股电子烟制造商，有效规避与传统烟草业的利益冲突，为电

子烟在国内的销售打开市场。

 国内电子烟市场环境逐步改善

 

     以前一次性电子烟为主要产品，电池和雾化器不能反复使用使得电子烟较传统卷烟价格昂

贵。目前，以NJOY 牌的普通电子烟为例，一支烟弹可吸食300 口，售价5.99 元。而普通中等

香烟每包大约可吸食150 口， 一般20 元以上。相比于传统香烟，电子烟性价比优势凸显，且

其抽吸时间更加持久，加上电子烟购买后只需要更换烟弹，长期使用更加方便。

 电子烟性价比优势凸显

 

      目前国内电子烟市场规模仅为1.5 亿元，我国拥有4 亿烟民（是美国的6~7 倍），保守估计



，如果10%的烟民愿意接受电子烟，一年等量电子烟消耗量可达70 亿支以上，市场规模则达

千亿以上，成长空间巨大。随着国内电子烟市场进一步规范，叠加性价比优势下加快市场推

广速度，国内电子烟发展曙光已现。

     智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国电子烟行业发展现状及前景战略咨询报告》共

十三章。首先介绍了电子烟相关概念及发展环境，接着分析了中国电子烟规模及消费需求，

然后对中国电子烟市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电子烟面临的机遇及发展

前景。您若想对中国电子烟有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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