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二、说明、目录、图表目录

       慕课，即大规模开放在线课程(massive open online courses，MOOCs)，是随着教育技术的发

展而形成的一个全新的教育生态环境。与一般概念的在线教育相区别的是，慕课强调&ldquo;

不特定的参与者&rdquo;和&ldquo;开放&rdquo;，并通常提供相应的阅读材料、试题，给予教

授、学生、助教讨论交流的网络空间。  

      2012年被称为全球慕课行业发展元年，国内起步稍晚，2014年，国内慕课用户仅150万人；

但2015-2017年间，国内慕课行业迅速发展，至2015年底，行业用户增长至575万人，增长速度

高达283%；至2016年10月，国内慕课网站用户规模已突破1000万人。 

      国内慕课行业发展受到教育部先后出台的多项鼓励性政策推动。2015年，教育部出台《教

育部关于加强高等学校在线开放课程建设应用于与管理的意见》推动及促进高等院校参与慕

课课程制作、服务平台建设，并提倡相关服务创新。《教育部2016年工作重点》也提到充分

利用市场机制建设推进包括慕课在内的在线开放课程的发展及应用。2016年10月，国家教育

部在线教育研究中心发布《2016中国慕课行业白皮书》。白皮书指出，中国慕课受众主体集

中在18到35岁中青年群体，主要分布在一二线城市。其中，18岁至25岁占47.9%，26岁至30岁

占20.4%，31岁至35岁占15.2%。用户通过学习类网站接触慕课的比例最高，超过60%。其次为

社交方式接触，包括老师、同学推荐或微信朋友圈、公众号等。 

      未来慕课平台的发展将同时拓展对学校、企业和用户的服务价值，学习证书、优质课程、

课程导航的价值将逐步体现。可以预见的是，随着云技术的发展，由于慕课以较低的学习成

本为全球学习者提供了较优质的学习资源，从而在较大程度上改变了人们的学习方式以及教

学方式，在促进全球高校交流、竞争的同时也实现了优质教育资源的建设与共享，必将导致

慕课的影响力不断加强，其行业规模也将不断扩大。 
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