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二、说明、目录、图表目录

      目前，我国是世界上肥胖人日最多的国家，但由于消费习惯和观念的影响，减肥产品自上

市以来，其消费者主要是城市青年女性，虽然近些年来减肥产品消费者的平均年龄有增加的

趋势，但减肥产品的主要消费人群仍然局限在一个十分狭小的范围内。近年来随着人们审美

观念和健康观念的改变，我国减肥产品消费迅速增加，购买减肥产品不仅成为女性消费者的

经常消费项日，一些男性消费者也加入减肥行列中。但是，随着减肥产品主要消费人群的消

费潜力被充分挖掘，我国减肥产品市场容量的扩张速度将逐渐放缓。当然，减肥药品的上市

在一定程度上可能会起到扩大主要消费人群的作用，但这一作用在短期内可能不会产生明显

效应。因此，在今后三年至五年内，我国减肥产品市场容量的增长速度将很难超过近年来平

均7%的年增长率。我国减肥产品可谓琳琅满目，形式多样。  

      中国的减肥产品行业是一个投资和销售金额不断增长、企业和产品数量不断增加，并具有

较高收益的行业，现阶段正处于市场容量扩张的时期。就现状而言，目前减肥市场上的产品

大致可分为五大类：即保健食品类、茶类、药品类、外用类、仪器类。近几年来，我国减肥

市场的竞争其实很激烈，减肥产品多达千个以上，但绝大多数是保健品或功能食品。我国减

肥市场规模已超过100亿元，其中药品约占1/3。如此巨大的市场不仅吸引了2000多家国内的中

小医药、食品等企业在生产经营减肥产品，同时也有不少大型医药企业，甚至境外医药厂家

也纷纷参与其中。随着国内经济的向前发展和人民生活水平的不断提高，肥胖患者也将继续

增加。中国的减肥产品市场不仅是一个容量巨大的市场，更是一个极具发展潜力的市场。
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三、影响减肥产品行业运行的不利因素

四、我国减肥产品行业发展面临的挑战

五、我国减肥产品行业发展面临的机遇

第二节 减肥产品行业投资风险预警

一、2018-2024年减肥产品行业市场风险预测

二、2018-2024年减肥产品行业政策风险预测

三、2018-2024年减肥产品行业经营风险预测

四、2018-2024年减肥产品行业技术风险预测

五、2018-2024年减肥产品行业竞争风险预测

六、2018-2024年减肥产品行业其他风险预测

 

第十四章 减肥产品行业发展趋势分析

第 一节 2018-2024年中国减肥产品市场趋势分析

一、我国减肥产品市场趋势总结

二、2018-2024年我国减肥产品发展趋势分析

第二节 2018-2024年减肥产品发展趋势分析



一、2018-2024年减肥产品技术趋势分析

二、2018-2024年减肥产品价格趋势分析

第三节 2018-2024年中国减肥产品行业供需预测

一、2018-2024年中国减肥产品供给预测

二、2018-2024年中国减肥产品需求预测

三、2018-2024年中国减肥产品价格预测

第四节 2018-2024年减肥产品行业规划建议

一、2018-2024年减肥产品行业整体规划

二、2018-2024年减肥产品行业发展预测

三、2018-2024年减肥产品行业规划建议

 

第十五章 减肥产品企业管理策略建议

第 一节 市场策略分析

一、减肥产品价格策略分析

二、减肥产品渠道策略分析

第二节 销售策略分析

一、媒介选择策略分析

二、产品定位策略分析

三、企业宣传策略分析

第三节 提高减肥产品企业竞争力的策略

一、提高中国减肥产品企业核心竞争力的对策

二、减肥产品企业提升竞争力的主要方向

三、影响减肥产品企业核心竞争力的因素及提升途径

四、提高减肥产品企业竞争力的策略

第四节 对我国减肥产品品牌的战略思考

一、减肥产品实施品牌战略的意义

二、减肥产品企业品牌的现状分析

三、我国减肥产品企业的品牌战略

四、减肥产品品牌战略管理的策略

第五节 专家建议
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