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二、说明、目录、图表目录
前言       内衣行业在中国兴起不过几十年，内衣消费呈现多样化的特点，市场逐渐细分。       

内衣按照需求主要分为六大品类：文胸、内裤、家居服、保暖内衣、塑身内衣、情趣内衣。

其中文胸占据了内衣消费的30%。是内衣的重中之重。内裤的主要市场是男士内裤，未来发

展潜力巨大。家居服的竞争不在于品牌之间的竞争，而在于消费者对家居服品类的认知。保

暖内衣经历了疯狂的广告轰炸之后，回归沉寂，开始思考新的盈利增长点。塑身内衣尚未有

统一的名称，叫法不一但并未真正满足消费者的需求。情趣内衣在保守的中国人面前，像一

团被埋在地下的烈火，伺机喷薄而出。       近几年，我国内衣市场规模快速增长，从2011年

的1424.6亿元增长到2019年的3795.7亿元，近几年我国内衣市场规模情况如下图所示：    

2011-2019年中国内衣市场规模情况          资料来源：智研数据研究中心整理

       智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国内衣市场分析与产业竞争格局报告》内容翔实

，包括内衣相关概念及发展环境、内衣市场运行态势、市场容量、竞争对手、消费需求及发

展问题等，最后分析了中国内衣行业面临的机遇及发展前景。若您想对中国内衣有系统了解

或想投资该行业，本报告将是不可或缺的重要工具。

       报告研究数据主要来源于国家统计局、海关总署、商务部、问卷调查及其他数据库。其中

宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据

，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于

各类市场监测数据库。

 报告目录：第.一部分 内衣产业环境透视 1第.一章 内衣行业发展综述     1第.一节 内衣行业相

关概念概述       1一、行业概念及定义     1二、行业主要产品分类 1第二节 最近3-5年中国内衣行

业经济指标分析 4一、赢利性       4二、成长速度   5三、附加值的提升空间 5四、进入壁垒／退

出机制    6五、风险性       7六、行业周期   7七、竞争激烈程度指标 8八、行业及其主要子行业

成熟度分析     9第三节 内衣行业产业链分析     10一、中国内衣行业产业链简介   10二、行业上

游发展状况 11三、上游行业对内衣行业的影响      12 第二章 内衣行业市场环境及影响分析

（PEST）      16第.一节 内衣行业政治法律环境（P）   16一、行业管理体制分析 16二、行业主

要法律法规 16三、内衣行业相关标准 17四、行业相关发展规划 18五、政策环境对行业的影响 

     18第二节 行业经济环境分析（E）     19一、宏观经济形势分析 19二、宏观经济环境对行业

的影响分析     26第三节 行业社会环境分析（S）     27一、内衣产业社会环境 27二、社会环境

对行业的影响       35三、内衣产业发展对社会发展的影响     36第四节 行业技术环境分析（T）  

   37一、内衣技术分析 37二、内衣技术发展水平 37三、2020-2026年内衣技术发展分析     40四

、行业主要技术发展趋势       41五、技术环境对行业的影响       42 第二部分 内衣行业深度分析

44第三章 我国内衣行业运行现状分析     44第.一节 我国内衣行业发展状况分析      44一、我国



内衣行业发展阶段       44二、我国内衣行业发展总体概况      47三、我国内衣行业发展特点分析

     49四、内衣行业经营模式分析       51第二节 2013-2019年内衣行业发展现状      55一

、2013-2019年我国内衣行业市场规模    551、我国内衣营业规模分析 552、我国内衣产能规模

分析 56二、2013-2019年我国内衣行业发展分析    571、我国内衣行业发展情况分析 572、我国

内衣行业研发情况分析 57三、2013-2019年中国内衣企业发展分析    571、中外内衣企业对比分
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场规模分析 63第二节2013-2019年中国内衣行业财务指标总体分析    63一、行业盈利能力分析

63二、行业偿债能力分析 64三、行业营运能力分析 64四、行业发展能力分析 64第三节 我国内

衣市场供需分析 65一、2013-2019年我国内衣行业供给情况    651、我国内衣行业供给分析 652
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胸市场规模与容量分析     922、文胸市场竞争格局分析 923、文胸市场消费特点分析 934、文胸
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裤市场规模与容量分析     942、内裤市场竞争格局分析 943、内裤市场消费特点分析 954、内裤
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场发展规模与趋势分析 1021、塑身内衣市场规模与容量分析    1022、塑身内衣市场竞争格局

分析 1023、塑身内衣市场消费特点分析 1034、塑身内衣市场营销策略分析 1135、塑身内衣市
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