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二、说明、目录、图表目录

      近年来，随着中国经济的发展、居民收入水平的提高以及辣椒酱产品市场接受度的提升，

中国辣椒酱市场规模呈稳步增长的趋势，截止到2013年底，中国辣椒酱市场规模达到259亿元

。

资料来源：智研数据研究中心整理

辣椒酱是居民生活的必需品之一。在国民经济中，辣椒酱加工业虽然只是一个隶属于农副产

品加工业的小行业，但对满足人民日常生活需求起到了非常重要的作用。总体而言，我国目

前辣椒酱行业供大于求、产能过剩的现象仍然继续，市场辣椒酱价格走势低靡。全国而言，

辣椒酱行业的产业区域差异显著。不同规模、不同所有制的企业在市场中的竞争日益激烈。

但是中国作为辣椒酱生产与消费大国，预计未来几年，辣椒酱行业市场规模增速仍将在7%以

上，到2019年底，辣椒酱行业市场规模将达到387亿元。

智妍数据研究中心发布的《2014-2019年中国辣椒酱市场调研与投资前景预测报告》依据国家

统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研

，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业

内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和

投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！资料

来源：智研数据研究中心整理

在数据处理方面，报告以调研数据和国家统计局数据、海关进出口数据、公司调研数据等为

基础数据，为保证报告的翔实、准确可靠、数据之间具有可比性，报告对统计样本数据进行

必要的筛选、分组，将宏观样本数据、微观样本数据紧密结合,并采用定量分析为主（包括经

济统计模型的应用），定量与定性分析相结合的方法，深入挖掘数据蕴含的内在规律和潜在

信息。同时采用统计图表等多种形式将分析结果清晰、直观的展现出来，多方位、多角度为

企业提供系统完整的参考信息，同时也增加了报告研究结论的客观性和可靠性。

 

第一章 国内辣椒酱行业品牌发展环境分析 1

第一节 产品/行业特征 1

1、产品/行业定义 1

2、产品/行业消费特征 3

第二节 经济环境特征  3



一、中国GDP分析      3

二、固定资产投资       12

三、恩格尔系数分析    15

第三节 政策环境特征  17

一、国家宏观调控政策分析       17

二、辣椒酱行业相关政策分析    19

第四节 辣椒酱行业竞争特征     20

一、国内外品牌竞争格局    20

二、行业进入壁垒分析       22

三、可替代品威胁分析       23

四、贴牌加工产品市场威胁分析       24

第五节 辣椒酱行业技术环境特征     24

 

第二章 国内辣椒酱行业品牌产品市场规模分析       29

第一节 2009-2013年辣椒酱市场规模分析       29

第二节 2013年我国辣椒酱区域结构分析 29

第三节 辣椒酱区域市场规模分析     30

一、东北地区市场规模分析       30

二、华北地区市场规模分析       30

三、华东地区市场规模分析       31

四、华中地区市场规模分析       31

五、华南地区市场规模分析       31

六、西部地区市场规模分析       32

第四节 2014-2019年辣椒酱市场规模预测       32

 

第三章 国内辣椒酱行业品牌需求与消费者偏好调查       34

第一节 2009-2013年辣椒酱产量统计分析       34

第二节 2009-2013年辣椒酱历年消费量统计分析   35

第三节 2009-2013年国内辣椒酱行业品牌产品平均价格走势分析       36

第四节 辣椒酱产品目标客户群体调查     36

一、不同收入水平消费者偏好调查    36

二、不同年龄的消费者偏好调查       37



三、不同地区的消费者偏好调查       37

第五节 辣椒酱产品的品牌市场调查  38

一、消费者对辣椒酱品牌认知度宏观调查       38

二、消费者对辣椒酱产品的品牌偏好调查       39

三、消费者对辣椒酱品牌的首要认知渠道       39

四、消费者经常购买的品牌调查       40

五、辣椒酱品牌忠诚度调查       41

六、辣椒酱品牌市场占有率调查       41

七、消费者的消费理念调研       42

第六节 不同客户购买相关的态度及影响分析  42

一、价格敏感程度       42

二、品牌的影响    44

三、购买方便的影响    45

四、广告的影响程度    47

五、包装的影响程度    48

 

第四章 国内辣椒酱行业品牌产品市场供需渠道分析       51

第一节销售渠道特征分析    51

一、供需渠道定义       51

二、供需渠道格局       52

三、供需渠道形式       53

四、供需渠道要素对比       54

第二节 销售渠道对辣椒酱行业品牌发展的重要性  56

第三节 辣椒酱行业销售渠道的重要环节分析  58

一、批发商    58

二、零售商（无店铺零售、店铺零售）    59

三、代理商    59

第四节 2011-2012年中国辣椒酱行业品牌产品重点区域市场渠道情况分析       59

一、华东       59中国辣椒酱行业品牌产品华东区域市场渠道情况         华东重点区域省市分布   

市场份额       老干妈   上海、江苏、浙江、福建   36.55%       花桥.桂林辣椒酱   上海、江苏、浙

江   15.01%       饭扫光   上海、山东、安徽   8.85%       海南黄灯笼辣椒酱   江苏、山东、福建  

8.02%       阿香婆辣椒酱   上海、浙江、山东   6.75%       户户辣椒酱   安徽、福建   6.43%       李锦



记   上海、江苏、浙江   5.58%       美乐牌香辣酱   江苏、浙江、福建   2.71%       辣妹子辣椒酱   

上海、江苏、福建   2.18%       小康牛肉酱   福建、山东、安徽   1.66%       其他   -   6.26%   数据来

源：智研数据中心整理

 

二、中南       60中国辣椒酱行业品牌产品中南区域市场渠道情况         中南重点区域省市分布   

市场份额       老干妈      广东、湖北、湖南      37.68%          花桥.桂林辣椒酱      广东、广西、海南 

    16.53%          饭扫光      湖北、河南、广东      6.37%          海南黄灯笼辣椒酱      海南、广东、湖

北      6.12%          阿香婆辣椒酱      河南、湖北、广东      5.85%          户户辣椒酱      广东、海南、

湖北      5.34%          李锦记      广东、湖南、湖北      5.28%          美乐牌香辣酱      河南、湖北、湖

南      2.85%          辣妹子辣椒酱      湖南、广东、广西      2.38%          小康牛肉酱      河南、海南、

广东      2.12%          其他   -   9.48%   数据来源：智研数据中心整理

 

三、华北       61中国辣椒酱行业品牌产品华北区域市场渠道情况         华北重点区域省市分布   

市场份额       老干妈   北京、天津、河北   39.31%       花桥.桂林辣椒酱   北京、天津、河北  

17.47%       饭扫光   北京、内蒙古、山西   6.16%       海南黄灯笼辣椒酱   北京、天津、河北  

6.02%       阿香婆辣椒酱   北京、天津、山西   5.18%       户户辣椒酱   北京、天津、河北   5.01%    

  李锦记   北京、天津、河北   4.23%       美乐牌香辣酱   北京、天津、河北   2.78%       辣妹子辣

椒酱   北京、天津、河北   2.24%       小康牛肉酱   北京、天津、河北   2.07%       其他   -   9.53%   

资料来源：智研数据研究中心整理

 

四、西部       62中国辣椒酱行业品牌产品西部区域市场渠道情况         西部重点区域省市分布   

市场份额       老干妈   四川、贵州、陕西   34.38%       花桥.桂林辣椒酱   四川、贵州、陕西  

17.14%       饭扫光   四川、陕西、青海   7.60%       海南黄灯笼辣椒酱   陕西、青海、新疆   6.61%  

    阿香婆辣椒酱   陕西、青海、宁夏   5.57%       户户辣椒酱   四川、陕西、青海   5.20%       李锦

记   四川、陕西、新疆   4.40%       美乐牌香辣酱   陕西、青海、宁夏   3.20%       辣妹子辣椒酱   

陕西、陕西、宁夏   2.05%       小康牛肉酱   陕西、青海、宁夏   1.96%       其他   -   11.89%   资料

来源：智研数据研究中心整理

第五节 销售渠道发展趋势分析  62

一、渠道运作趋势发展       62

二、渠道支持趋势发展       63

三、渠道格局趋势发展       64

四、渠道结构扁平化趋势发展    64



第六节 销售渠道策略分析  65

一、直接渠道或间接渠道的营销策略       65

二、长渠道或短渠道的营销策略       66

三、宽渠道或窄渠道的营销策略       66

四、单一销售渠道和多销售渠道策略       67

五、传统销售渠道和垂直销售渠道策略    67

第七节 销售渠道决策的评估方法     68

一、销售渠道评估数学模型介绍       68

二、财务评估法介绍    68

三、交易成本评估法介绍    68

四、经验评估法介绍    69

第八节 2011-2013年国内辣椒酱行业品牌产品生产及渠道投资运作模式分析    70

一、国内生产企业投资运作模式       70

二、国内营销企业投资运作模式       70

三、外销与内销优势分析    71

 

第五章 国内辣椒酱行业进出口市场情况分析    73

第一节 2009-2013年国内辣椒酱行业进出口量分析       73

一、2009-2013年国内辣椒酱行业进口分析     73

二、2009-2013年国内辣椒酱行业出口分析     73

第二节 2014-2019年国内辣椒酱行业进出口市场预测分析   74

一、2014-2019年国内辣椒酱行业进口预测     74

二、2014-2019年国内辣椒酱行业出口预测     74

 

第六章 国内辣椒酱行业优势品牌企业分析 75

第一节 老干妈     75

一、公司及产品概况    75

二、品牌发展历程       75

三、近三年企业销售收入分析    76

四、近三年企业盈利能力分析    76

五、近三年公司产品变化    76

六、近三年品牌市场份额变化    77



七、公司品牌竞争策略       77

第二节 花桥  78

一、公司及产品概况    78

二、品牌发展历程       79

三、近三年企业销售收入分析    79

四、近三年企业盈利能力分析    79

五、近三年公司产品变化    80

六、近三年品牌市场份额变化    80

七、公司品牌竞争策略       80

第三节 户户  80

一、公司及产品概况    80

二、品牌发展历程       81

三、近三年企业销售收入分析    82

四、近三年企业盈利能力分析    82

五、近三年公司产品变化    82

六、近三年品牌市场份额变化    83

七、公司品牌竞争策略       83

第四节 俊仁牌     83

一、公司及产品概况    83

二、品牌发展历程       84

三、近三年企业销售收入分析    84

四、近三年企业盈利能力分析    84

五、近三年公司产品变化    84

六、近三年品牌市场份额变化    85

七、公司品牌竞争策略       85

第五节 青岛农一食品有限公司  85

一、公司及产品概况    85

二、品牌发展历程       86

三、近三年企业销售收入分析    86

四、近三年企业盈利能力分析    86

五、近三年公司产品变化    86

六、近三年品牌市场份额变化    87



七、公司品牌竞争策略       87

 

第七章 国内辣椒酱行业品牌竞争格局分析 88

第一节 辣椒酱行业历史竞争格局概况     88

一、辣椒酱行业集中度分析       88

二、辣椒酱行业竞争程度分析    88

第二节 辣椒酱行业企业竞争状况分析     88

一、领导企业的市场力量    88

二、其他企业的竞争力       89

第三节 2014-2019年国内辣椒酱行业品牌竞争格局展望       89

 

第八章 2014-2019年国内辣椒酱行业品牌发展预测   91

第一节 2014-2019年辣椒酱行业品牌市场财务数据预测       91

一、2014-2019年辣椒酱行业品牌市场规模预测     91

二、2014-2019年辣椒酱行业总产值预测  91

三、2014-2019年辣椒酱行业利润总额预测     92

四、2014-2019年辣椒酱行业总资产预测  92

第二节 2014-2019年辣椒酱行业供需预测       93

一、2014-2019年辣椒酱产量预测     93

二、2014-2019年辣椒酱需求预测     94

三、2014-2019年辣椒酱供需平衡预测     94

四、2014-2019年主要辣椒酱产品进出口预测  95

第三节 2014-2019年辣椒酱行业投资机会       95

一、2014-2019年辣椒酱行业主要领域投资机会     95

二、2014-2019年辣椒酱行业出口市场投资机会     95

三、2014-2019年辣椒酱行业企业的多元化投资机会     96

第四节 影响辣椒酱行业发展的主要因素  97

一、2014-2019年影响辣椒酱行业运行的有利因素分析  97

二、2014-2019年影响辣椒酱行业运行的稳定因素分析  98

三、2014-2019年影响辣椒酱行业运行的不利因素分析  98

四、2014-2019年我国辣椒酱行业发展面临的挑战分析  98

五、2014-2019年我国辣椒酱行业发展面临的机遇分析  99



第五节 辣椒酱行业投资风险及控制策略分析  100

一、2014-2019年辣椒酱行业市场风险及控制策略  100

二、2014-2019年辣椒酱行业政策风险及控制策略  100

三、2014-2019年辣椒酱行业经营风险及控制策略  100

四、2014-2019年辣椒酱行业技术风险及控制策略  101

五、2014-2019年辣椒酱行业同业竞争风险及控制策略  101

六、2014-2019年辣椒酱行业其他风险及控制策略  102

 

第九章 2014-2019年国内辣椒酱行业品牌投资价值与投资策略分析    103

第一节 行业SWOT模型分析     103

一、优势分析       103

二、劣势分析       103

三、机会分析       103

四、风险分析       104

第二节 辣椒酱行业发展的PEST分析      104

一、政治和法律环境分析    104

二、经济发展环境分析       105

三、社会、文化与自然环境分析       108

四、技术发展环境分析       111

第三节 辣椒酱行业投资价值分析     111

一、2014-2019年辣椒酱市场趋势总结     111

二、2014-2019年辣椒酱发展趋势分析     112

三、2014-2019年辣椒酱市场发展空间     112

四、2014-2019年辣椒酱产业政策趋向     112

五、2014-2019年辣椒酱技术革新趋势     113

六、2014-2019年辣椒酱价格走势分析     113

第四节 辣椒酱行业投资风险分析     114

一、宏观调控风险       114

二、行业竞争风险       114

三、供需波动风险       114

四、技术创新风险       115

五、经营管理风险       115



六、其他风险       115

第五节 辣椒酱行业投资策略分析     116

一、重点投资品种分析       116

二、重点投资地区分析       116

三、项目投资建议       116

1、投资额度建议  116

2、技术性风险建议     117

3、项目可行性分析     117

 

第十章 业内专家对国内辣椒酱行业总结及企业经营战略建议      118

第一节 辣椒酱行业问题总结     118

第二节 2014-2019年辣椒酱行业企业的标竿管理   119

一、国内企业的经验借鉴    119

二、国外企业的经验借鉴    119

第三节 2014-2019年辣椒酱行业企业的资本运作模式   120

一、辣椒酱行业企业国内资本市场的运作建议       120

1、辣椒酱行业企业的兼并及收购建议     120

2、辣椒酱行业企业的融资方式选择建议  121

二、辣椒酱行业企业海外资本市场的运作建议       123

第四节 2014-2019年辣椒酱行业企业营销模式建议       123

一、辣椒酱行业企业的国内营销模式建议       123

1、辣椒酱行业企业的渠道建设  123

2、辣椒酱行业企业的品牌建设  125

二、辣椒酱行业企业海外营销模式建议    126

1、辣椒酱行业企业的海外细分市场选择  126

2、辣椒酱行业企业的海外经销商选择     127

第五节 辣椒酱市场的重点客户战略实施  127

一、实施重点客户战略的必要性       127

二、合理确立重点客户       129

三、对重点客户的营销策略       130

 



  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/diaoweipin/883827LPJE.html

http://www.abaogao.com/b/diaoweipin/883827LPJE.html

