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强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      我国是浓缩果汁的生产大国，水果年产量在9000万吨左右,约占世界水果总产量的15%。而

且,中国已经是成为仅次于美国的世界第二大饮料生产国,其中果汁类饮料保持了每年超过100

万吨的增长速度。但与此同时,中国人均年果汁消费量为1000克,仅是西欧的1/40,不到美国

的1/20,产能过剩问题在中国越来越凸显。  

      国内生产的浓缩果汁90%以上出口国外，尤其是年产量超过80万吨的浓缩苹果汁，占到全

球产量的60%以上。中国整体果汁市场依旧以低浓度果汁为主，2013年低浓度果汁在整体果汁

市场中占比高达77%。我国浓缩果汁出口市场的红火，主要归因于我国丰富的水果资源、近

几年不断扩大的水果种植面积及大面积普及的种植技术等等。另外，这些先进设备和现代加

工技术的引进，保障了我国浓缩汁行业的整体质量，其出口也出现明显的增长。2013年12月

份，我国生产果汁和蔬菜汁饮料162.99万吨，同比增长11.16 %。数据显示:2013年1-12月，全国

果汁和蔬菜汁饮料的产量达1920万吨，同比增长8.66 %。从各省市的产量来看，2013年1-12月

，广东省果汁和蔬菜汁饮料的产量达326万吨，同比增长11.53 %，占全国总产量的16.99 %。紧

随其后的是河南、四川和重庆，分别占总产量的8.60%、7.95%和7.22%。果汁饮料是以水果为

原料经过物理方法如压榨、离心、萃取等得到的汁液产品，一般是指纯果汁或100%果汁。果

汁按形态分为澄清果汁和混浊果汁。果汁饮料是指从新鲜水果榨汁而成的一种饮料。      智研

数据研究中心的《2014-2020年中国苹果汁行业前景研究与投资前景评估报告》共十八章。在

大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国务院

发展研究中心、国家经济信息中心、国家农业部、中国饮料工业协会、中国食品工业协会、

全国商业信息中心、、国内外相关报刊杂志的基础信息以及苹果汁专业研究单位等公布和提

供的大量资料。      本苹果汁行业报告，对我国苹果汁的行业现状、市场各类经营指标的发展

变化、关联产业的发展状况、重点区域市场状况、消费者策略、产业竞争格局等内容进行详

细的阐述和深入的分析，着重对2014年的饮料市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据苹

果汁行业的发展轨迹及多年的实践经验对苹果汁未来的发展趋势作了审慎的判断，为饮料产

业投资者寻找新的投资亮点。最后阐明苹果汁行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者

的战略创新建议，以供投资决策者参考。报告还揭示了2014年饮料流行趋势，并深入研究了

苹果汁行业优势企业的发展、经营状况，是苹果汁生产企业、科研单位、销售企业准确了解

苹果汁行业发展动态，把握市场机会，作正确的企业定位和明确企业发展方向不可多得的精

品。 报告目录第一章 苹果汁行业发展概述第一节 苹果汁的定义及分类一、苹果汁的定义二、

苹果汁的分类三、苹果汁的特性第二节 苹果汁产业链分析一、市场特点二、行业经济特性三

、产业链结构分析第三节 苹果汁行业发展成熟度分析一、行业发展周期分析二、行业中外市



场成熟度对比三、行业及其主要子行业成熟度分析 第二章 全球苹果汁市场发展分析第一节

2013年全球苹果汁市场分析一、2013年全球苹果汁市场回顾二、2013年全球苹果汁市场环境三

、2013年全球苹果汁销售分析四、2013年全球苹果汁市场规模第二节 2014年全球苹果汁市场

分析一、2014年全球苹果汁需求分析二、2014年全球苹果汁市场规模三、2014年全球苹果汁品

牌分析四、2014年中外苹果汁市场对比第三节 主要国家地区苹果汁市场分析一、2013-2014年

美国苹果汁市场分析二、2013-2014年欧洲苹果汁市场分析三、2013-2014年日本苹果汁市场分

析四、2013-2014年韩国苹果汁市场分析五、2013-2014年其他国家苹果汁市场 第三章 我国苹果

汁行业发展现状第一节 我国苹果汁行业发展现状一、苹果汁行业品牌发展现状二、苹果汁行

业消费市场现状三、苹果汁市场消费层次分析四、我国苹果汁市场走向分析第二节 2013-2014

年苹果汁业发展情况分析一、2013年苹果汁行业发展情况分析二、2013年苹果汁行业发展情

况分析三、2014年苹果汁行业发展特点分析四、2014年上半年苹果汁行业发展情况第三节

2013-2014年苹果汁行业运行分析一、2013-2014年苹果汁业产销存运行分析二、2013-2014年苹

果汁行业利润情况分析三、2013-2014年苹果汁行业发展周期分析四、2014-2020年苹果汁行业

发展机遇分析五、2014-2020年苹果汁行业利润增速预测 第四章 我国苹果汁市场发展研究第一

节 2013年我国苹果汁市场发展研究一、2013年1季度我国苹果汁市场研究二、2013年2季度我

国苹果汁市场研究三、2013年3季度我国苹果汁市场研究四、2013年4季度我国苹果汁市场研究

第二节 2014年我国苹果汁市场情况一、2014年上半年我国苹果汁产销情况二、2014年上半年

我国苹果汁市场价格情况三、2014年上半年重点城市苹果汁市场发展情况四、2014年上半年

我国苹果汁市场发展情况第三节 2014年我国苹果汁市场结构和价格走势分析一、2014年上半

年我国苹果汁市场结构和价格走势概述二、2014年上半年我国苹果汁市场结构分析三、2014

年上半年我国苹果汁市场价格走势分析第四节 2014年我国苹果汁业市场发展特点分析一

、2014年上半年我国苹果汁市场格局特点二、2014年上半年我国苹果汁产品创新特点三、2014

年上半年我国苹果汁市场服务特点四、2014年上半年我国苹果汁市场品牌特点 第五章 我国苹

果汁市场调查分析第一节 2013年我国苹果汁市场调查分析一、主要观点二、市场结构分析三

、价格走势分析四、整体市场关注度五、品牌关注度格局六、产品关注度调查七、厂商分析

第二节 2014年1季度我国苹果汁市场调查分析一、主要观点二、市场结构分析三、价格走势分

析四、整体市场关注度五、品牌关注度格局六、产品关注度调查七、厂商分析第三节 2014年2

季度中国苹果汁市场调查分析一、主要观点二、市场结构分析三、价格走势分析四、整体市

场关注度五、品牌关注度格局六、产品关注度调查七、厂商分析 第六章 苹果汁行业经济运行

分析第一节 2013-2014年苹果汁产量分析一、2013年苹果汁产量分析二、2014年1-5月苹果汁产

量分析第二节 2013-2014年果汁饮料行业主要经济指标分析一、销售收入前十家企业分析二

、2013年果汁饮料行业主要经济指标分析三、2014年1-5月果汁饮料行业主要经济指标分析第



三节 2013-2014年我国苹果汁行业绩效分析一、2013-2014年行业产销情况二、2013-2014年行业

规模情况三、2013-2014年行业盈利能力四、2013-2014年行业经营发展能力五、2013-2014年行

业偿债能力分析 第七章 我国苹果汁行业进出口分析第一节 我国苹果汁进口分析一、2013年进

口总量分析二、2013年进口结构分析三、2013年进口区域分析第二节 我国苹果汁出口分析一

、2013年出口总量分析二、2013年出口结构分析三、2013年出口区域分析第三节 我国苹果汁

进出口预测一、2014年1季度进口分析二、2014年1季度出口分析三、2014年苹果汁进口预测四

、2014年苹果汁出口预测 第八章 苹果汁区域市场情况分析第一节 华北地区一、2013-2014年行

业发展现状分析二、2013-2014年市场需求情况分析三、2013-2014年市场规模情况分析四

、2013-2014年行业竞争格局分析五、2013-2014年消费者的偏好分析六、2014-2020年行业发展

趋势分析第二节 东北地区一、2013-2014年行业发展现状分析二、2013-2014年市场需求情况分

析三、2013-2014年市场规模情况分析四、2013-2014年行业竞争格局分析五、2013-2014年消费

者的偏好分析六、2014-2020年行业发展趋势分析第三节 华东地区一、2013-2014年行业发展现

状分析二、2013-2014年市场需求情况分析三、2013-2014年市场规模情况分析四、2013-2014年

行业竞争格局分析五、2013-2014年消费者的偏好分析六、2014-2020年行业发展趋势分析第四

节 华南地区一、2013-2014年行业发展现状分析二、2013-2014年市场需求情况分析三

、2013-2014年市场规模情况分析四、2013-2014年行业竞争格局分析五、2013-2014年消费者的

偏好分析六、2014-2020年行业发展趋势分析第五节 中南地区一、2013-2014年行业发展现状分

析二、2013-2014年市场需求情况分析三、2013-2014年市场规模情况分析四、2013-2014年行业

竞争格局分析五、2013-2014年消费者的偏好分析六、2014-2020年行业发展趋势分析第六节 西

南地区一、2013-2014年行业发展现状分析二、2013-2014年市场需求情况分析三、2013-2014年

市场规模情况分析四、2013-2014年行业竞争格局分析五、2013-2014年消费者的偏好分析六

、2014-2020年行业发展趋势分析第七节 西北地区一、2013-2014年行业发展现状分析二

、2013-2014年市场需求情况分析三、2013-2014年市场规模情况分析四、2013-2014年行业竞争

格局分析五、2013-2014年消费者的偏好分析六、2014-2020年行业发展趋势分析 第九章 中国苹

果汁行业消费市场分析第一节 中国苹果汁消费者收入分析一、中国人口、人民生活分析二

、2013-2014年消费者收入水平三、2014年消费者信心指数分析第二节 苹果汁行业产品目标客

户群体调查一、不同收入水平消费者偏好调查二、不同年龄的消费者偏好调查三、不同地区

的消费者偏好调查第三节 苹果汁市场消费需求分析一、苹果汁市场的消费需求变化二、苹果

汁行业的需求情况分析三、2014年苹果汁品牌市场消费需求分析第四节 苹果汁消费市场状况

分析一、苹果汁行业消费特点二、苹果汁消费者分析三、苹果汁消费结构分析四、苹果汁消

费的市场变化五、苹果汁市场的消费方向第五节 不同客户购买相关的态度及影响分析一、价

格敏感程度二、品牌的影响三、购买方便的影响四、广告的影响程度五、包装的影响程度第



六节 苹果汁行业产品的品牌市场调查一、消费者对行业品牌认知度宏观调查二、消费者对行

业产品的品牌偏好调查三、消费者对行业品牌的首要认知渠道四、消费者经常购买的品牌调

查五、苹果汁行业品牌忠诚度调查六、苹果汁行业品牌市场占有率调查七、消费者的消费理

念调研 第十章 苹果汁行业竞争格局分析第一节 行业竞争结构分析一、现有企业间竞争二、潜

在进入者分析三、替代品威胁分析四、供应商议价能力五、客户议价能力第二节 行业集中度

分析一、市场集中度分析二、企业集中度分析三、区域集中度分析第三节 中国苹果汁行业竞

争格局综述一、2013年苹果汁行业集中度二、2013年苹果汁行业竞争程度三、2013年苹果汁企

业与品牌数量四、2013年苹果汁行业竞争格局分析第四节 2013-2014年苹果汁行业竞争格局分

析一、2013-2014年国内外苹果汁竞争分析二、2013-2014年我国苹果汁市场竞争分析三

、2013-2014年我国苹果汁市场集中度分析四、2014-2020年国内主要苹果汁企业动向五、2014

年国内苹果汁拟在建项目分析 第十一章 苹果汁企业竞争策略分析第一节 苹果汁市场竞争策略

分析一、2014年苹果汁市场增长潜力分析二、2014年苹果汁主要潜力品种分析三、现有苹果

汁产品竞争策略分析四、潜力苹果汁品种竞争策略选择五、典型企业产品竞争策略分析第二

节 苹果汁企业竞争策略分析一、欧债危机对苹果汁行业竞争格局的影响二、欧债危机后苹果

汁行业竞争格局的变化三、2014-2020年我国苹果汁市场竞争趋势四、2014-2020年苹果汁行业

竞争格局展望五、2014-2020年苹果汁行业竞争策略分析六、2014-2020年苹果汁企业竞争策略

分析 第十二章 主要苹果汁企业竞争分析第一节 企业一一、企业概况二、竞争优势分析三

、2013-2014年经营状况四、2014-2020年发展战略第二节 企业二一、企业概况二、竞争优势分

析三、2013-2014年经营状况四、2014-2020年发展战略第三节 企业三一、企业概况二、竞争优

势分析三、2013-2014年经营状况四、2014-2020年发展战略第四节 企业四一、企业概况二、竞

争优势分析三、2013-2014年经营状况四、2014-2020年发展战略第五节 企业五一、企业概况二

、竞争优势分析三、2013-2014年经营状况四、2014-2020年发展战略第六节 企业六一、企业概

况二、竞争优势分析三、2013-2014年经营状况四、2014-2020年发展战略第七节 企业七一、企

业概况二、竞争优势分析三、2013-2014年经营状况四、2014-2020年发展战略第八节 企业八一

、企业概况二、竞争优势分析三、2013-2014年经营状况四、2014-2020年发展战略第九节 企业

九一、企业概况二、竞争优势分析三、2013-2014年经营状况四、2014-2020年发展战略第十节 

企业十一、企业概况二、竞争优势分析三、2013-2014年经营状况四、2014-2020年发展战略 第

十三章 苹果汁行业发展趋势分析第一节 我国苹果汁行业前景与机遇分析一、我国苹果汁行业

发展前景二、我国苹果汁发展机遇分析三、2014年苹果汁的发展机遇分析四、欧债危机对苹

果汁行业的影响分析第二节 2014-2020年中国苹果汁市场趋势分析一、2013-2014年苹果汁市场

趋势总结二、2014-2020年苹果汁发展趋势分析三、2014-2020年苹果汁市场发展空间四

、2014-2020年苹果汁产业政策趋向五、2014-2020年苹果汁技术革新趋势六、2014-2020年苹果



汁价格走势分析七、2014-2020年国际环境对行业的影响 第十四章 未来苹果汁行业发展预测第

一节 未来苹果汁需求与消费预测一、2014-2020年苹果汁产品消费预测二、2014-2020年苹果汁

市场规模预测三、2014-2020年苹果汁行业总产值预测四、2014-2020年苹果汁行业销售收入预

测五、2014-2020年苹果汁行业总资产预测第二节 2014-2020年中国苹果汁行业供需预测一
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