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二、说明、目录、图表目录

       祛斑霜指在皮肤表面的一些色斑（如肝斑、雀斑及老年斑等）具有一定抑制、化解及祛除

作用的皮肤用乳化膏霜。色斑的形成是在紫外线、激素、遗传及老化等因素影响下色素在皮

肤上沉着的结果，因此，此类产品主要是依靠在膏霜基质中添加抑制和还原黑色素的有效成

分而达到祛斑的目的，目前常用的祛斑添加剂有熊果苷、曲酸、维生素C衍生物、果酸及一

些中药提取物等。中国经济驶入快车道，而化妆品产业又是国民经济的朝阳产业，发展速度

远超GDP的平均增速。随着经济繁荣所带来的消费升级，中国现在已经成为全球最大的新兴

市场，未来将成为全球最大的消费市场，化妆品行业发展也已经进入新的里程。目前全球化

妆品市场正在经历着深刻变革，新兴市场已经占到了53%的份额。日化行业作为中国改革开

放后发展迅速、最早对外放开的产业之一，日化行业这几年却被跨国公司逐渐拉大了差距，

国外品牌占据的市场份额目前已经超过70%，占据的销售份额超过90%，一些曾经名噪一时的

本土日化品牌纷纷成为外资企业的囊中之物。

       目前，中国的化妆品企业在产品专利和知识产权等诸多方面都受制于国际日化巨头。要振

兴中国的化妆品产业，就必须要求各级政府的高度重视和政策扶持，要通过在产品研发、人

才引进、行业自律、渠道拓展等领域转型升级引领民族化妆品行业向前发展，积极响应国家

关于在10年内，打造中国的世界名牌的号召，是想中国化妆品从&ldquo;中国制造&rdquo;

到&ldquo;中国创造的战略性转变。中国化妆品&ldquo;十二五&rdquo;规划将制定重大新动向

，以新动向催生新需求。&ldquo;十二五&rdquo;中国化妆品业规划将一脉相承。回顾&ldquo;

十一五&rdquo;至今，中国化妆品业规划产品类别变化不大，但等级不断提高，反映了&ldquo;

十一五&rdquo;期间日化产业和中国化妆品业升级所取得的成果。对应着未来五年，日化等轻

工产业相关的需求有望明显增长，新能源、节能减排、防污染、循环经济需求将继续提升。

随着国内化妆品市场的高速发展，市场竞争的日益激烈。以大型百货商场为化妆品销售的主

体的终端格局早已打破，超市系统风生水起，专营店蒸蒸日上，化妆品零售终端越来越被重

视。目前商超渠道大多为跨国品牌或国内顶尖品牌占据，近年来化妆品专营店迅猛的发展势

头，其增长速度已远远超过商超业态，无论是外资品牌，还是民族品牌都看到了专营渠道的

广阔的前景，因此，思考目前专营店业态存在的不足，探讨如何更好地建设专营店业态，使

之更好地为企业，为消费者服务，具有重要意义。在当前形势下，我国祛斑霜行业的投资潜

力如何？又存在哪些投资机会呢？

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、《中国化妆品》等国内外

相关报刊杂志的基础信息以及化妆品行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主



要分析了全球祛斑霜市场现状、我国祛斑霜市场状况、祛斑霜相关市场发展状况、祛斑霜进

出口市场状况、市场竞争格局、市场营销策略、祛斑霜领域领先企业和竞争策略等，最后总

结出未来祛斑霜市场的发展趋势，用数字说话，图文并茂。报告还对中国祛斑霜产业政策进

行了分析及探讨，是祛斑霜生产企业、渠道商、科研机构、零售企业等单位准确了解目前祛

斑霜行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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