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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2007年中国零售百货业投资与发展分析报告 内容介绍：[/b]
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　　一、世界新兴零售业市场分析
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　　三、我国零售业将迎来新一轮的IT建设高潮

　　四、自助服务引领零售技术应用新潮
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　　三、末端优势难以体现
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　　第二节 上海市零售业发展

　　一、上海百货零售业分析

　　二、上海零售商业网点面积年内将突破4200万平米

　　三、上海将开展零售业节 能行动

　　第三节 北京市零售业发展
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　　二、全国35城市总部经济能力排行北京列第一

　　第四节 广东省零售业发展

　　一、2007年广州商业零售增幅创十年新高

　　二、深圳零售业布局全国

　　三、深圳零售企业资本运作不断深化

　　四、深圳零售业10年快速发展四大原因
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　　第五节 其他城市零售业发展
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　　二、武汉商联确定目标3年后跻身国内零售业前列

　　三、河南家电零售商转战二级市场
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　　五、湖南零售市场增长平稳消费结构升级显著

　　[b]第六章 中国零售业竞争分析 [/b]

　　第一节 我国零售业分业态发展环境分析 [/b]

　　第一节 经济运行环境

　　一、2007年中国经济发展预测

　　二、零售业面临的战略环境机遇

　　第二节 政策及法律环境分析

　　一、《零售商供应商公平交易管理办法》

　　二、解读《农村市场体系建设“十一五”规划》
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　　第三节 零售业相关产业的发展

　　一、“十一五”信息技术的发展

　　二、中国商业地产的发展

　　[b]第十章 零售业的发展战略分析 [/b]
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　　一、中国零售企业跨区域发展的必然性

　　二、中国零售企业跨区域发展面临的主要问题

　　三、中国零售企业跨区域发展的对策

　　第五节 本土零售业的战略发展

　　一、外资的优势

　　二、内资的应对

　　三、本土零售业面临的战略发展方向

　　第六节 我国同业态零售商业企业的竞合策略

　　一、价格竞争是零售商业企业实力较量的主要手段

　　二、差别化经营是零售业非价格竞争的主要策略
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　　二、未来5年中国零售(零售市场分析)市场将达1.3万亿美元

　　第四节 商业零售：制度性变革是持续发展利好

　　一、2006-2007年零售行业经营业绩持续稳定增长
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