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二、说明、目录、图表目录

       中央空调系统由一个或多个冷热源系统和多个空气调节系统组成。采用液体汽化制冷的原

理为空气调节系统提供所需冷量，用以抵消室内环境的热负荷；制热系统为空气调节系统提

供所需热量，用以抵消室内环境冷负荷。制冷系统是中央空调系统至关重要的部分，其采用

种类、运行方式、结构形式等直接影响了中央空调系统在运行中的经济性、高效性、合理性

。  

      由于中央空调在技术上完全可以满足小型化和小制冷量的要求，从而在家用消费领域存在

扩大的趋势。2010年行业市场规模达到450亿元，2011年进一步扩大，仅上半年市场规模就

达300亿元，同比增长达40%以上。

      市场占有率超过10%的企业包括大金、美的、格力，构成我国中央空调行业的第一梯队;美

资四大冷水机组企业约克、开利、特灵、麦克维尔继续稳居第二梯队，在冷水机组市场中的

优势仍然十分明显，并且在短期内难以被逾越，同样身处第二梯队的还有海信日立，作为专

业变频多联机组企业，海信日立在专业化发展战略下保持了快速的增长。行业销售专业人员

认为，从2011年上半年度各大类产品的占有率情况与2011年度对比来看，各大类产品的占有

率情况较为稳定，波动平缓。不过其中仍然表现出值得关注的变化：多联机组和水地源热泵

的整体占有率均略有下降，单元机组的占有率则有明显上升，这一现象说明了已经成为中国

中央空调行业最重要产品形式的多联机组已经达到了一定的市场高峰，水地源热泵产品经历

了高速增长之后逐渐归于冷静，而在国内家电系企业格力、美的等企业的推动下，单元机组

大幅放量，增长尤为迅速。

      商用中央空调的结构与家用中央空调大体相同。之所以区分成商用与家用，主要由于功率

差距大所形成的不同的制冷形式。家用中央空调以一体式转子式压缩机、螺杆式压缩机等为

主，而大型商用中央空调主要以离心式压缩机和大型螺杆压缩机为主。此外，商用中央空调

系统的控制，管路的自动调控，空气的除湿、加湿、卫生处理等要比家用中央空调复杂得多

，且牵扯分户计费等问题。商用中央空调是特殊的项目性工程，随着社会市场需求的持续扩

大，企业间竞争正在加剧，商用中央空调行业在市场、品牌、产品、销售渠道、服务等方面

将会持续以下转变。服务逐渐技术化。对大型的商用空调项目的服务绝不仅仅是简单操作，

而需要大量专业技术保障。技术与服务总是相辅相成的，对厂商来说则要通过提高技术含金

量来提高服务质量，如海尔等企业相继应用远程控制系统，在很大程度上提高了其服务质量

和效率，而其产生的意义将会反作用于市场需求，进一步提升企业的品牌竞争力，更好地开

发市场潜力。

      家用中央空调的特点：



      （1） 高效节能：采用模块化主机，根据设置自动调节制冷量。合理的将白天生活和晚上

生活区域分别安装空调，室内及分区控制，各个室内及独立运行，分别调节各个区域内的空

气。

      （2）家用中央空调舒适感好：采用集中空调的设计方法，送风量大，送风温差小，房间

温度均匀。送风方式多样化，不同于分体式空调一样只有一种送风方式，家用中央空调可以

实现多种送风方式，能够根据房型的具体情况制定不同的方案，增强人体的舒适性。

      （3） 外型美观：可根据用户需求与喜好，实施从设计到安装的综合解决方案。系统采用

暗装方式，能配合室内的高档装修。同时由于室外机组的合理安置也不会破坏建筑物的整体

外型美观。

      （4） 四季运行：夏季,制冷机组运行，实现冷调节；冬季,冷机配合热源共同使用，可以实

现冬季采暖。在春秋两季可以用新风直接送风，达到节能，舒适的效果。

      （5） 运行宁静：采用主机和室内机分离的安装方式，送风回风系统设计合理，保证了宁

静的家居环境

      （6） 卫生要求好：同中央空调一样，能够合理补充新风，配合厨房、卫生间的排风，保

证室内空气的新鲜卫生，还可以四季换气，满足人体的卫生要求。这些都是分体式空调所不

能实现的。

      （7） 灵活方便：根据用户需要可以将一台设备以切换方式为两个环境提供冷气。 

      （8） 制热运行因地制宜：可以使用集中供热的热水，也可安装小型挂墙式燃气热水器作

为能源，实用热水盘管冬季采暖。可以使用热泵式空调机采暖。在热量不足时，用燃气热水

器及热水盘管加热。

      市场上中央空调不管是品牌还是产品系列繁多，要区分不容易，购买时多看技术参数就可

以了，下面这些由上海群坛工程师提供的技术参数都是经常见到的，要认真看哟，不然被忽

悠了就不好了，不过大体上也是贵的好点。输入功率：简单的说就是耗电多少，和制冷量是

两个概念，输入功率可以看空调的铭牌。不过标称的是最大输入功率，也就是满负荷的耗电

量。制冷量：空调所提供的冷量，即为常说的空调几匹（2500W=1匹），一般家用的为200W

每平方米，例如：房间为12平方米，需要的制冷量为12㎡&times;200W/㎡=2400W&asymp;1匹

，即12平方米房间需要1匹的空调。冷量配比：室内末端与室外主机的的比值。例如：室内末

端冷量总和为20KW，按同时开机率70%，即20KW&times;70%=14KW，再根据实际机型取大

原则可能用上15KW或者16KW左右的室外主机，如果同时使用率达到80%-90%，就会配19KW

左右的室外主机。

2015年12月我国空调产量为1,286.60万台，同比增长0%。

 



      以下为2015-2016年我国空调产量统计表：      -   空调(万台)    -    -       时间   年度累计   同比增

长率(%)   当月       2015年12月   15,649.80   0   1,286.60       2015年11月   14,416.70   -0.4   1,072.20      

2015年10月   13,348.31   -0.11   1,005.33       2015年9月   12,386.05   0.95   1,072.44       2015年8月  

11,263.49   1.47   1,053.06       2015年7月   10,213.99   2.39   1,213.65       2015年6月   9,001.80   2.78  

1,660.31       2015年5月   7,314.67   2.42   1,676.84       2015年4月   5,637.50   2.02   1,798.12       2015年3月

  3,854.97   -1.47   1,720.78       2015年2月   2,095.40   -7   --       2014年12月   15,716.93   11.46   1,280.57    

  2014年11月   14,516.00   13.77   1,142.25       2014年10月   13,397.77   13.32   1,101.28       2014年9月  

12,296.50   13.91   1,163.63       2014年8月   11,132.76   14.61   1,113.79       2014年7月   10,004.01   14.67  

1,231.53       2014年6月   8,840.29   16.31   1,587.78       2014年5月   7,252.48   14.43   1,690.56       2014年4

月   5,692.76   16.23   1,685.51       2014年3月   4,009.07   19.9   1,749.25       2014年2月   2,258.33   16.27  

--   资料来源：公开资料整理

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国中央空调市场现状研究及未来前景趋势预测报

告》共十章。首先介绍了中央空调行业市场发展环境、中央空调整体运行态势等，接着分析

了中央空调行业市场运行的现状，然后介绍了中央空调市场竞争格局。随后，报告对中央空

调做了重点企业经营状况分析，最后分析了中央空调行业发展趋势与投资预测。您若想对中

央空调产业有个系统的了解或者想投资中央空调行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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5.2.3 冷水机组市场分析

（1）冷水机组产品市场发展情况

1）离心机组产品市场发展情况

2）风冷螺杆机组产品市场发展情况

3）水冷螺杆机组产品市场发展情况

4）模块机组产品市场发展情况

（2）冷水机组产品品牌发展分析

1）离心机组产品品牌发展分析

2）风冷螺杆机组产品品牌发展分析

3）水冷螺杆机组产品品牌发展分析

4）模块机组产品品牌发展分析

（3）冷水机组产品市场竞争分析

1）离心机组产品市场竞争分析

2）风冷螺杆机组产品市场竞争分析

3）水冷螺杆机组产品市场竞争分析

4）模块机组产品市场竞争分析

5.2.4 溴化锂机组市场分析

（1）溴化锂机组产品市场发展情况

（2）溴化锂机组产品品牌发展分析

（3）溴化锂机组产品市场竞争分析



5.2.5 末端产品市场分析

（1）末端产品市场发展情况

（2）末端产品品牌发展分析

（3）末端产品市场竞争分析

5.2.6 水/地缘热泵市场分析

（1）水/地缘热泵市场发展情况

（2）水/地缘热泵品牌发展分析

（3）水/地缘热泵市场竞争分析

5.3 中国中央空调核心部件市场分析

5.3.1 中央空调压缩机市场分析

（1）螺杆式压缩机市场分析

1）螺杆式压缩机技术优势

2）螺杆式压缩机应用情况

3）螺杆式压缩机竞争格局

4）螺杆式压缩机供需形势

（2）离心式压缩机市场分析

（3）涡旋式压缩机市场分析

（4）往复式压缩机市场分析

5.3.2 中央空调末端设备市场分析

5.3.3 中央空调两器市场分析

5.3.4 中央空调膨胀阀市场分析

 

第六章 中国中央空调市场需求分析

6.1 中国中央空调商用市场需求分析

6.1.1 中国中央空调在政府系统中的应用

（1）政府系统中央空调市场规模

（2）政府系统中央空调应用案例

（3）政府系统中央空调采购模式

（4）政府系统中央空调需求前景

6.1.2 中国中央空调在体育场馆中的应用

（1）体育场馆中央空调市场规模

（2）体育场馆中央空调应用案例



（3）体育场馆中央空调采购模式

（4）体育场馆中央空调需求前景

6.1.3 中国中央空调在办公写字楼中的应用

（1）办公写字楼中央空调市场规模

（2）办公写字楼中央空调应用案例

（3）办公写字楼中央空调采购模式

（4）办公写字楼中央空调需求前景

6.1.4 中国中央空调在商务会所中的应用

（1）商务会所中央空调市场规模

（2）商务会所中央空调应用案例

（3）商务会所中央空调采购模式

（4）商务会所中央空调需求前景

6.1.5 中国中央空调在医疗体系中的应用

（1）医疗体系中央空调市场规模

（2）医疗体系中央空调应用案例

（3）医疗体系中央空调采购模式

（4）、医疗体系中央空调需求前景

6.1.6 中国中央空调在金融系统中的应用

（1）金融系统中央空调市场规模

（2）金融系统中央空调应用案例

（3）金融系统中央空调采购模式

（4）金融系统中央空调需求前景

6.1.7 中国中央空调在高校系统中的应用

（1）高校系统中央空调市场规模

（2）高校系统中央空调应用案例

（3）高校系统中央空调采购模式

（4）高校系统中央空调需求前景

6.1.8 中国中央空调在交通领域的应用

（1）交通领域中央空调市场规模

（2）交通领域中央空调应用案例

（3）交通领域中央空调采购模式

（4）交通领域中央空调需求前景



6.1.9 中国中央空调在其他商业领域应用分析

6.2 中国中央空调家用市场需求分析

6.2.1 中国中央空调家用市场应用分析

6.2.2 中国中央空调家用市场需求动力分析

（1）产品特征

（2）技术发展因素

（3）房地产带动市场升温

（4）企业加大家用市场营销力度

（5）农村市场需求旺盛

6.2.3 中国中央空调家用市场需求规模分析

6.2.4 中国中央空调家用市场需求前景分析

 

第七章 中国中央空调行业营销分析

7.1 行业营销模式分析

7.1.1 直效营销模式

7.1.2 分公司营销模式

7.1.3 代理及经销营销模式

7.1.4 关联营销模式

7.1.5 种营销模式比较

7.2 行业营销渠道分析

7.2.1 大卖场渠道

7.2.2 工程渠道

7.2.3 房地产渠道

7.2.4 家居市场渠道

7.2.5 自建渠道

7.2.6 网购渠道

7.3 行业营销策略分析

7.3.1 产品策略

7.3.2 价格策略

7.3.3 渠道策略

7.3.4 促销策略

7.4 行业区域市场营销分析



7.4.1 行业区域市场概况

（1）市场现状

（2）未来趋势

7.4.2 行业区域市场营销现状

（1）渠道到达情况

（2）广告宣传效果

（3）市场反馈情况

7.4.3 行业区域市场营销策略

（1）市场选择

（2）渠道设置

（3）广告营销

 

第八章 中央空调行业重点区域市场分析

8.1 中央空调行业区域市场总体特征

8.2 江苏省中央空调行业发展分析及预测

8.2.1 江苏省中央空调行业市场概况

8.2.2 江苏省中央空调行业发展特点

8.2.3 江苏省中央空调行业渠道分析

8.2.4 江苏省中央空调行业各品牌动向

8.3 广东省中央空调行业发展分析及预测

8.3.1 广东省中央空调行业发展概况

8.3.2 广东省中央空调行业发展特点

8.3.3 广东省中央空调行业渠道分析

8.3.4 广东省中央空调行业各品牌动向

8.4 山东省中央空调行业发展分析及预测

8.4.1 山东省中央空调行业发展概况

8.4.2 山东省中央空调行业发展特点

8.4.3 山东省中央空调行业渠道分析

8.4.4 山东省中央空调行业各品牌动向

8.5 浙江省中央空调行业发展分析及预测

8.5.1 浙江省中央空调行业发展概况

8.5.2 浙江省中央空调行业发展特点



8.5.3 浙江省中央空调行业渠道分析

8.5.4 浙江省中央空调行业各品牌动向

8.6 上海市中央空调行业发展分析及预测

8.6.1 上海市中央空调行业发展概况

8.6.2 上海市中央空调行业发展特点

8.6.3 上海市中央空调行业渠道分析

8.6.4 上海市中央空调行业各品牌动向

8.7 北京市中央空调行业发展分析及预测

8.7.1 北京市中央空调行业发展概况

8.7.2 北京市中央空调行业发展特点

8.7.3 北京市中央空调行业渠道分析

8.7.4 北京市中央空调行业各品牌动向

8.8 湖南省中央空调行业发展分析及预测

8.8.1 湖南省中央空调行业发展概况

8.8.2 湖南省中央空调行业发展特点

8.8.3 湖南省中央空调行业渠道分析

8.8.4 湖南省中央空调行业各品牌动向

 

第九章 中央空调行业主要企业生产经营分析

9.1 中央空调企业发展总体状况分析

9.1.1 中央空调行业企业规模

9.1.2 中央空调行业销售收入排名

9.1.3 中央空调行业利润总额排名

9.2 中央空调行业领先企业个案分析

9.2.1 大金空调（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析



9.2.2 珠海格力电器股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.2.3 青岛海尔股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.2.4 广东美的电器股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向



（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.2.5 长沙远大空调有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

9.2.6 约克广州空调冷冻设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

9.2.7 上海一冷开利空调设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.8 特灵空调系统（江苏）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.9 山东凌顿人工环境设备有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.10 深圳麦克维尔空调有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.11 志高控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.2.12 宁波奥克斯空调有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.13 上海三菱电机?上菱空调机电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.14 双良节能系统股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.2.15 山东奇威特人工环境有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

9.2.16 格兰仕中央空调有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析



（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.2.17 上海富田空调冷冻设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

9.2.18 烟台荏原空调设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.19 山东贝莱特空调有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

9.2.20 南京五洲制冷集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

9.2.21 TCL空调器（中山）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.22 浙江盾安人工环境股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品结构及新产品动向

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

9.2.23 广东申菱空调设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

9.2.24 广东省吉荣空调有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

9.2.25 同方人工环境有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析



（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.26 克莱门特捷联制冷设备（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

9.2.27 宁波惠康实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

9.2.28 山东富尔达空调设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

9.2.29 南京天加空调设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析



9.2.30 上海瀚艺冷冻机械有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

（5）企业最新发展动向分析

 

第十章 中央空调行业发展趋势分析与预测（ZYPX）

10.1 中国中央空调市场发展趋势

10.1.1 中国中央空调市场发展趋势分析

10.1.2 中国中央空调市场发展前景预测

10.2 中央空调行业投资特性分析

10.2.1 中央空调行业进入壁垒分析

10.2.2 中央空调行业盈利模式分析

10.2.3 中央空调行业盈利因素分析

10.3 中国中央空调行业关键成功因素

10.3.1 供应链管理

10.3.2 市场占有能力

10.3.3 技术研发能力

10.4 中国中央空调行业投资建议

10.4.1 中央空调行业投资风险分析

10.4.2 中央空调行业投资相关建议
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