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二、说明、目录、图表目录

       中国润滑油市场在逐步走向成熟，产业整合将在高水平上进行。在这一大背景之下，中国

润滑油市场表现出了两大特点。在产品供应方面，供应主体日益集中在大型厂商之间，从而

将原有的分散竞争改变为集中竞争。在市场消费方面，消费群体越来越体现出对汽车生产维

护机构的依赖，托付消费的特征日益明显，这与以往的&ldquo;自主&rdquo;消费有很大的不同

。      

      发展迅猛的中国润滑油市场，已成为国外润滑油企业群雄逐鹿的竞技场，并在加速进入中

国市场。壳牌、BP、美孚等几乎所有跨国石油巨头都加入到瓜分中国润滑油市场的行列。由

于洋品牌先入为主，中国本土产品短期内难以立足高端油品市场。民族品牌与外来品牌在高

端市场上的博弈，将是中国润滑油行业很长一段时间内的主旋律。

      国产润滑油企业若想稳固原有市场、进军高端市场获取更大份额，必须发挥本土经验丰厚

、产品技术本土适应性强的固有优势，洞悉市场先机、掌握市场主动权，才能与国际大牌一

决高下。而中国润滑油品牌向高端市场进军的战略，也标志着国内润滑油行业的一次起身试

飞，将是国内润滑油行业从渠道竞争逐步转化为品牌竞争的起点。在这场品牌传播对抗战中

，市场的竞争会日趋开放和活跃。面对此种态势，中国润滑油行业必须把握时机，加速国际

化进程，迎接严峻挑战。国内润滑油企业鲜明地提出了国际化的概念，本土润滑油企业正在

迅速崛起，企业和品牌实力不断增强，已具备走上国际化大舞台的能力。

      到2020年，中国市场的润滑油需求将会翻一番，消费量将可能超过美国。国内对车用油需

求的高速增长和车用油高档化趋势将推动车用润滑油行业进入快速发展期。在车用润滑油需

求量逐年上升的同时，用油档次也将实现跨越式发展，高档油品直接与国际接轨。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国润滑油行业深度研究与发展前景预测报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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