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二、说明、目录、图表目录

       童装行业是涵盖了0-14岁（有时也会把年龄扩展到0-16岁）年龄段人群全部着装的庞大产

业群。根据年龄与身高的不同，童装产品可进一步分为0-3岁&ldquo;婴幼儿装&rdquo;和4-14

岁的&ldquo;大龄童装&rdquo;，按照产品类型又可以分为：连体服、外套、裤子、体恤衫、鞋

子等。  

      2015年10月26日至29日，在中国共产党第十八届中央委员会第五次全体会议审议通过了《

中共中央关于制定国民经济和社会发展第十三个五年规划的建议》，提出&ldquo;全面实施一

对夫妇可生育两个孩子的政策&rdquo;。自2013年局部开放二胎政策以来，中国新生婴儿数量

就开始开启了高速增长模式，预计伴随着这次政策的全面实施，未来新生婴儿数将保持甚至

提高目前的高增长率。

      在2013年局部开放二胎政策后，随着新生婴儿数量的加速增长。预计，随着新生婴儿数规

模的高速增长，我国0-14岁人口数量也将持续增长。持续增长的婴童数量给童装市场带来更

大的市场空间。2015年我国0-14岁人口为2.27亿人，其中城市儿童约1.24亿人，这部分人群是

当前童装消费的主力群体。

      智研咨询发布的《2017-2022年中国童装市场调查与市场年度调研报告》共十四章。首先介

绍了童装行业市场发展环境、童装整体运行态势等，接着分析了童装行业市场运行的现状，

然后介绍了童装市场竞争格局。随后，报告对童装做了重点企业经营状况分析，最后分析了

童装行业发展趋势与投资预测。您若想对童装产业有个系统的了解或者想投资童装行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第二十四节大连叮特来服饰有限公司

一、企业基本概况

二、企业经营情况分析

第二节南通赛晖服装有限公司

一、企业基本概况

二、企业经营情况分析

 

第十一章中国童装品牌发展策略分析

第一节中国童装品牌的发展

一、中国童装发展品牌市场的背景

二、中国童装品牌经营模式分析

三、中国童装品牌市场的整体格局

第二节童装品牌细分市场的定位

一、以年龄层次细分市场

二、以个性定位细分市场

三、以功能定位细分市场

四、以设计定位细分市场

五、以童装价格细分市场

六、以品牌文化形象细分

第三节中国童装品牌市场存在的问题

一、童装品牌结构不合理设计老化

二、中国童装品牌消费存在的不足

三、中国童装品牌做不大的原因



四、童装企业在品牌策划中的误区

第四节中国童装品牌发展的策略

一、童装打造自主品牌的建议

二、中国童装品牌文化应升级

三、国内童装中高档品牌发展战略

四、中国童装品牌的提升策略分析

 

第十二章中国童装市场营销策略分析

第一节中国童装市场营销环境

一、中国童装市场的宏观营销环境

二、中国童装市场的微观营销环境

三、中国童装市场机遇和竞争环境

第二节中国童装市场营销概况

一、童装市场营销主要渠道分析

二、童装企业战略营销模式分析

三、童装与动漫相结合促品牌营销升级

四、中国童装整体营销战略发展的趋势

第三节中国童装市场营销4P策略

一、童装企业的产品策略

二、童装企业的定价策略

三、童装企业的渠道策略

四、童装企业的促销策略

第四节中国童装市场营销4C策略

一、满足不同消费群体的童装需求

二、关注消费者购买童装付出成本

三、强调消费者购买童装的便利

四、与消费者保持良好的沟通

第五节童装市场营销的对策

一、中国童装市场的营销策略

二、童装企业市场营销的创新

三、中国童装的定位营销策略

第六节著名童装企业的营销策略



一、米奇妙童装形象+概念的市场营销策略

二、叮叮郎童装打造品牌+折扣的营销模式

三、香港小天使儿童服装的区域促销方案

 

第十三章2017-2022年中国童装行业发展前景分析

第一节中国童装行业发展趋势分析

一、消费趋势

二、生产趋势

三、品牌趋势

四、营销趋势

第二节中国童装行业发展前景分析

一、中国童装产业发展前景分析

二、时尚童装市场发展潜力探析

三、中国童装市场将迎来空前机遇

第三节2017-2022年中国童装市场预测分析

一、2017-2022年中国童装产量预测分析

二、2017-2022年中国童装市场规模预测

三、2017-2022年中国童装零售规模预测

 

第十四章2017-2022年中国童装行业投资前景分析（ZY GXH）

第一节2017-2022年中国童装行业投资机会分析

一、中国婴儿装童装市场充满商机

二、国内童装市场暗藏断层商机

三、童装消费时尚成投资焦点

四、童装连锁投资成为未来主流趋势

第二节2017-2022年中国童装行业投资风险分析

一、童装产业政策风险

二、市场竞争加剧风险

三、童装质量风险

四、童装出口相关风险

第三节2017-2022年中国童装行业投资策略及建议

一、童装品牌特许经营风险规避对策



二、童装企业应合理安排内外销比重

三、童装投资应注重渠道建设 （ZY GXH）

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/fuzhuang/883827V56E.html

http://www.abaogao.com/b/fuzhuang/883827V56E.html

