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二、说明、目录、图表目录

       &ldquo;互联网+&rdquo;的本质是传统产业的在线化、数据化。移动互联网时代特点是信

息终端的便携以及用户身份的精准，在此基础上实现的产业跨界融合，多元化营销成趋势。

日益演变的OTA渠道和酒店品牌之争，造成酒店业被强势OTA渠道绑架的困境。唯有回归酒

店行业本质，用户至上，专注产品和服务，积极塑造酒店品牌，借助互联网给酒店降低营销

成本，品牌口碑传播，互联网思维模式下的酒店营销。移动互联网的快速发展催生了酒店行

业O2O的巨大机会，酒店行业的O2O蕴藏百亿市场，这也恰恰是酒店从业者觊觎并探寻的机

会。  

       习近平总书记提出的共建丝绸之路经济带和21世纪海上丝绸之路，得到众多国家的积极响

应。加强丝路国家旅游合作，打造丝路特色的旅游产品，挖掘一带一路历史文化遗产，以及

国内沿线省市的积极行动，给连锁酒店业带来难得的发展机会。

       智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国连锁酒店市场调查与投资前景评估报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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（2）酒店经营分析

6.3.6 华天酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店规模分析

（3）酒店经营状况分析

6.3.7 世纪金源

（1）酒店发展概况

（2）酒店经营分析

6.3.8 阳光酒店

（1）酒店发展概况

（2）酒店经营分析



6.3.9 万达嘉华

（1）酒店发展概况

（2）酒店经营分析

6.3.10 维景国际

（1）酒店发展概况

（2）酒店经营分析

 

第7章：中国连锁酒店行业发展前景与投资建议

7.1 连锁酒店行业发展前景趋势

7.1.1 连锁酒店发展前景预测

（1）连锁酒店生命周期阶段分析

（2）未来中国经济型酒店替代空间分析

（3）2016-2022年中国经济型酒店增速预测

（4）2016-2022年经济型酒店市场容量预测

7.1.2 连锁酒店发展趋势分析

（1）酒店企业并购重组趋势

（2）酒店品牌化趋势分析

（3）酒店政策监管扶持趋势

7.2 连锁酒店行业投资机会与策略

7.2.1 连锁酒店行业投资分析

（1）连锁酒店投资机会

（2）连锁酒店投资特点分析

（3）连锁酒店投资方式分析

（4）连锁酒店投资形势分析

7.2.2 连锁酒店投资策略分析

（1）连锁酒店行业投资机遇分析

（2）连锁酒店行业投资动机分析

（3）连锁酒店投资需要注意的问题

 

第8章 电商行业发展分析

8.1 电子商务发展分析

8.1.1 电子商务定义及发展模式分析



8.1.2 中国电子商务行业政策现状

8.1.3 2013-2015年中国电子商务行业发展现状

8.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

8.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出

8.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

8.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;的发展

8.2.4 &ldquo;互联网+&rdquo;的评价

8.2.5 &ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

8.3 电商市场现状及建设情况

8.3.1 电商总体开展情况

8.3.2 电商案例分析

8.3.3 电商平台分析（自建和第三方网购平台）

8.4电商行业未来前景及趋势预测

8.4.1 电商市场规模预测分析

8.4.2 电商发展前景分析
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