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二、说明、目录、图表目录

      酵母作为微生物菌体被人类工业化生产，也是全球之最，没有任何微生物品种可与之相比

，全世界产量达上百万吨，分布在全球各国，国家不分大小和贫富，都有酵母厂或者用酵母

生产的产品。因为人们每天赖以生存的面粉食品，必须经酵母发酵才能食用，人们喜爱的各

种酒类饮料都必须经酵母菌发酵而成。  

酵母对人类饮食生活的贡献巨巨大。现代生物技术的发展，扩大了酵母菌在人类社会中的作

用范围。食品、化工、冶金、信息、能源、环保、制药、美肤等领域都有酵母菌的广泛应用

。酵母作为工程菌生产高级生化产品和药品的产品已经层出不穷，利用酵母生产燃料酒精已

经实现。利用酵母生产新一代健康调味品已经初具规模，从酵母细胞里提取的药物已达十多

种。利用酵母菌生产有机酸、醇、脂等高级化工原料越来越多。

      活性干酵母的生产技术的发展，为社会提供了高质量、便于运输的活性干酵母产品，更加

促进了酵母在边远地区和工厂的流通，方便了人们的生活，提高了产品质量，促进了酵母更

广泛的应用。市场对酵母的需求量也越来越大。

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国高活性干酵母市场研究与未来前景预测报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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