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二、说明、目录、图表目录

       3D电影是立体电影，1953年5月24日立体电影首次出现，为了把观众从电视夺回来，好莱

坞推出了一种新玩意儿--立体电影。戴着特殊眼镜的观众像在观看《布瓦那魔鬼》及《蜡屋

》这类惊险片那样，发现自己躲在逃跑的火车及魔鬼的后面。从而为我们带入了立体电影的

时代。  

      立体电影是利用人双眼的视角差和会聚功能制作的可产生立体效果的电影。出现于1922年

。这种电影放映时两幅画面重叠在银幕上，通过观众的特制眼镜或幕前辐射状半锥形透镜光

栅，使观众左眼看到从左视角拍摄的画面，右眼看到从右视角拍摄的画面，通过双眼的会聚

功能，合成为立体视觉影像。

      立体电影就是用两个镜头如人眼那样的拍摄装置，拍摄下景物的双视点图像。再通过两台

放映机，把两个视点的图像同步放映，使这略有差别的两幅图像显示在银幕上，这时如果用

眼睛直接观看，看到的画面是重叠的，有些模糊不清，要看到立体影像，就要采取措施，使

左眼只看到左图像，右眼只看到右图像，如在每架放影机前各装一块方向相反的偏振片，它

的作用相当于起偏器，从放映机射出的光通过偏振片后，就成了偏振光，左右两架放映机前

的偏振片的偏振方向互相垂直，因而产生的两束偏振光的偏振方向也互相垂直，这两束偏振

光投射到银幕上再反射到观众处，偏振光方向不改变，观众使用对应上述的偏振光的偏振眼

镜观看，即左眼只能看到左机映出的画面，右眼只能看到右机映出的画面，这样就会看到立

体景像，这就是立体电影的原理。互补色、开关、柱镜、狭缝光栅等都是在保证左眼看左图

，右眼看右图这一基本原理上的几种屏幕观看立体的不同方式。随着科技的进步，人们在屏

幕上看立体的方式会更多。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国3D电影市场调查与投资战略报告》共二十一章

。首先介绍了3D电影产业相关概念及发展环境，接着分析了中国3D电影行业规模及消费需求

，然后对中国3D电影行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国3D电影行业面临的

机遇及发展前景。您若想对中国3D电影行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是

您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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