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二、说明、目录、图表目录

       消费作为国家经济发展的&ldquo;三驾马车&rdquo;之一，在国务院持续的政策推动下，有

望引来新一轮的升级，为消费金融发展创造了绝好的基础商业环境。从2013年到2016年，我

们看到国务院印发了系列促进消费产业升级的政策，涉及领域有信息消费、旅游消费、健康

消费、体育消费、养老消费、服务消费、农村消费等。考虑到产业鼓励政策激励与落地的延

后效应，我们认为，国家消费结构升级的产业方向不变，整体社会消费升级正在进入加速放

量阶段，有望引来新一轮的高增长。  

 从2010年-2016年1月，国内共有15家公司获得消费金融牌照     序号   名称   牌照颁发时间   主要

出资人   注册地       1   中银消费金融有限公司   2010.01   中国银行、百联集团、陆家嘴金融发展 

 上海       2   四川锦程消费金融有限责任公司   2010.01   成都银行、马来西亚丰隆银行   成都       3

  北银消费金融有限公司   2010.01   北京银行、桑坦德、利时集团、联想控股、万达集团、联

动投资等   北京       4   捷信消费金融有限公司   2010.02   派富集团（PPF Group N.V.）   天津       5

  招联消费金融有限公司   2014.08   香港永隆银行、中国联通   深圳       6   兴业消费金融股份有

限公司   2014.1   兴业银行、泉州市商业总公司、特步、富诚   泉州       7   海尔消费金融有限公

司   2014.12   海尔集团、海尔集团财务、红星美凯龙、浙江逸荣投资、北京天同赛博   青岛      

8   苏宁消费金融有限公司   2014.12   苏宁云商、南京银行、巴黎银行个人金融集团、江苏洋河

酒厂、先声再康药业   南京       9   湖北消费金融股份有限公司   2014.12   湖北银行、TCL集团、

武商联集团、武商集团   武汉       10   马上消费金融股份有限公司   2014.12   阳光保险、重庆百

货、北京秭润、重庆银行、阳关财保、浙江小商品城集团、物美控股   重庆       11   中邮消费金

融有限公司   2015.01   储蓄银行、星展银行、渤海国际信托、拉卡拉、广百股份、海印集团、

三正集团   广州       12   杭银消费金融股份有限公司   2015.07   杭州银行、西班牙对外银行、海

宝集团、网盛生意宝   杭州       13   华融消费金融股份有限公司   2015.1   中国华融、合肥百货、

深圳华强、安徽新安资产   合肥       14   盛银消费金融有限公司   2015.11   盛京银行、顺峰投资

实业、大连德旭经贸   沈阳       15   晋商消费金融股份有限公司   2016.01   晋商银行、奇飞翔艺

、宇信易诚、山西华宇商业发展、山西美特好连锁超市   太原   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国消费金融市场深度研究与发展前景报告》共十

五章。首先介绍了消费金融产业相关概念及发展环境，接着分析了中国消费金融行业规模及

消费需求，然后对中国消费金融行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国消费金

融行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国消费金融行业有个系统的了解或者想投资该行

业，本报告将是您不可或缺的重要工具。



      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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一、国内GDP增长分析 36

2015年，我国国民经济稳定增长。初步核算，全年国内生产总值676708亿元，比上年增长6.9%

。其中，第一产业增加值60863亿元，增长3.9%；第二产业增加值274278亿元，增长6.0%；第

三产业增加值341567亿元，增长8.3%。第一产业增加值占国内生产总值的比重为9.0%，第二

产业增加值比重为40.5%，第三产业增加值比重为50.5%，首次突破50%。2015年以来，面对错

综复杂的国际形势和国内经济下行压力加大的困难局面，稳中求进成为2015年的工作总基调

，中国进入以提高质量效益为中心，调整产业结构，深化改革开放的发展阶段。

 2011- 2016年中国国内生产总值及其增长速度

 

二、工业经济增长分析 37

2015年，我国全年全部工业增加值228974亿元，比上年增长5.9%。规模以上工业增加值增

长6.1%。其中，国有控股企业增长1.4%；集体企业增长1.2%，股份制企业增长7.3%，外商及

港澳台商投资企业增长3.7%；私营企业增长8.6%。分门类看，采矿业增长2.7%，制造业增

长7.0%，电力、热力、燃气及水生产和供应业增长1.4%。2016年一季度，全国规模以上工业

增加值按可比价格计算同比增长5.8%，增速比上年全年回落0.3个百分点，比今年1-2月份加

快0.4个百分点。

 2011- 2015年中国工业增加值变化情况（单位：万亿元，%）
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（一）汽车产量 104

2016年6月中国汽车产量2048646辆，同比增长10.45%。其中乘用车产量为1772183辆，占

比86.51%；商用车产量为276463辆，占比13.49%。2016年6月中国汽车销量2070667辆，同比增

长14.58%。其中乘用车销量为1784053辆，占比86.16%；商用车销量为286614辆，占比13.84%

。

 2016年6月中国汽车产销表     类别   2016年6月   2016年1-6月       产量（辆）   销量（辆）   产量

同比增长（%）   销量同比增长（%）   产量（辆）   销量（辆）   产量同比增长（%）   销量同

比增长（%）       汽车总计   2048646   2070667   10.45   14.58   12892154   12829752   6.47   8.14       乘

用车   1772183   1784053   11.36   17.72   11099405   11042303   7.32   9.23       轿车   906966   925100   0.1 

 8.93   5588691   5568563   -5.52   -3.91       MPV   180468   170351   32.35   35.2   1187130   1199881   12.34

  18.06       SUV   630738   632342   34.8   40.76   3903856   3850071   42.7   44.26       交叉型乘用车  

54011   56260   -33.4   -38.17   419728   423788   -33.88   -32.61       商用车   276463   286614   4.96   -1.73  

1792749   1787449   1.5   1.87       客车   48096   47688   -10.86   -5.81   255713   253812   -9.44   -9.48       货

车   228367   238926   9.03   -0.87   1537036   1533637   3.58   4.03   数据来源：中国汽车工业协会，智

研数据研究中心整理
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