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二、说明、目录、图表目录

       我国是世界上最大的服装生产国，但服装产业整体发展很不平衡。东南沿海省份所生产的

产品占据了全国80%以上的市场份额。而中西部地区的服装产业则还非常的落后。服装企业

之间的竞争还停留在价格、款式等方面的竞争，绝大多数服装企业的产品销售还是以批发市

场的大流通为主。而近年来服装企业的品牌意识虽然不断加强，但中国服装行业目前还只有

有限的几个中国驰名商标，还缺乏真正意义上的国际服装品牌，主要还是通过低成本优势在

与国际品牌进行竞争。  

      根据国家统计 局数据，近十年中国社会消费品零售总额始终保持在 10%以上增速，2014 年

我 国社会消费品零售总额达 27.19 万亿元，比上年增长 11.96%。2014 年限额以上的服装、鞋

帽、针纺织品类企 业商品零售额为 12,562.93 亿元，同比增长 10.85%。

 服装鞋帽｜针纺织品类销售额（亿元）

 

      2014 年中国服装市场规模达到 2,673 亿美元， 较 2013年的 2,474 亿美元增长 8.04%。中国已

经超越美国成为全球服装零售消费额最大的国家。

 2014 年全球服装市场规模走势

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022中国服装行业深度调研与发展前景预测报告》共十四

章。首先介绍了服装行业市场发展环境、服装整体运行态势等，接着分析了服装行业市场运

行的现状，然后介绍了服装市场竞争格局。随后，报告对服装做了重点企业经营状况分析，

最后分析了服装行业发展趋势与投资预测。您若想对服装产业有个系统的了解或者想投资服

装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第一节 我国服装行业分类和特点

一、我国服装行业的分类情况
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四、中国服装产业发展的第二次浪潮
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五、2015年服装行业经营情况
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二、2016年服装行业进出口情况

2016 年 1-4 月我国纺织品服装累计出口金额为 774.0亿美元，同比下跌 2.7%。其中，纺织品出

口 331.2 亿美元，同比下跌 0.9%，服装及其附件出口 443.8 亿美元，同比下跌 4.0%。分月度情

况看，受海外需求放缓影响，今年 1、2 月份纺织品服装出口负增长，其中 2月份出现大幅下

滑，同比下降 27.8%。3、4 月受低基数影响有所好转，同比分别提升34.1%、4.9%。

 纺织服装业出口累计增幅

 2016年1-6月中国纺织服装、服饰业出口交货值统计表     指标   纺织服装、服饰业出口交货值_

当期值(亿元)   纺织服装、服饰业出口交货值_累计值(亿元)   纺织服装、服饰业出口交货值_

同比增长(%)   纺织服装、服饰业出口交货值_累计增长(%)       2016年6月   463.8   2287.5   -0.2  

-0.3       2016年5月   405.6   1824.2   -0.1   -0.2       2016年4月   382   1427   1   -0.2       2016年3月   378.9  

1027.3   1.1   -0.6       2016年2月   -　   642.2   -　   -1   
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一、《关于印发重点跟踪培育服装家纺自主品牌企业名单的通知》

二、《商务部关于促进中国品牌消费的指导意见》
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第二节 男装

一、2015年男装行业的形势特点
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三、2016年企业经营情况分析

四、2012-2015年企业财务数据分析

五、2016年公司发展展望及策略

第八节 希努尔男装股份有限公司

一、公司概况

二、2015年企业经营情况分析

三、2016年企业经营情况分析

四、2012-2015年企业财务数据分析

五、2016年公司发展展望及策略

第九节 浙江步森服饰股份有限公司

一、公司概况

二、2015年企业经营情况分析

三、2016年企业经营情况分析

四、2012-2015年企业财务数据分析

五、2016年公司发展展望及策略

第十节 朗姿股份有限公司

一、公司概况



二、2015年企业经营情况分析

三、2016年企业经营情况分析

四、2012-2015年企业财务数据分析

五、2016年公司发展展望及策略

 

第六部分 趋势及战略分析

第十一章 2017-2022年服装行业发展趋势分析

第一节 2017-2022年服装业发展主要趋势

一、国内国际经济发展趋势竞争日趋激烈

二、国际贸易环境及变数世界贸易格局将变

三、服装外部资源环境分析和内部要素变化趋势梯度转移不可避免

四、产业结构调整和产业创新设计能力带动行业创新

五、品牌发展和营运趋势市场将成为品牌通路控制者

六、产业供应链发展趋势条件更加成熟

七、专业化、标准化、科技创新和新营运模式发展趋势

八、服装需求、消费和市场趋势个性消费和时尚消费时代

九、企业战略发展和现代管理发展趋势

第二节 2017-2022年中国服装产业机遇与挑战

一、服装产业面临的机遇

二、服装产业面临的挑战

三、中国服装业发展的困惑

四、中国服装产业发展正经历第二次浪潮

第三节 2017-2022年中国服装行业发展指南

一、&ldquo;十三五&rdquo;服装行业面临的环境

二、&ldquo;十三五&rdquo;中国服装行业科技发展指南

三、&ldquo;十三五&rdquo;服装行业发展重点

四、12省区将纺织服装列为&ldquo;十三五&rdquo;发展重点

 

第十二章 2017-2022年服装行业发展策略分析

第一节 促进服装鞋帽企业转型升级的建议

一、服装鞋帽业转型升级基础

二、外国服装鞋帽企业转型升级的经验



三、我国服装鞋帽企业转型升级的模式与存在的问题

四、促进服装鞋帽企业转型升级的政策建议

第二节 我国中小纺织服装企业发展战略研究

一、我国中小纺织服装企业面临的现状

二、对我国中小纺织服装企业进行SWOT分析

三、我国中小纺织服装企业的发展对策

第三节 企业文化在增强中国服装企业竞争力方面的作用

一、企业文化与企业竞争力的关系

二、中国服装企业发展面临的问题

三、企业文化在增强中国服装企业竞争力的作用

第四节 借力移动信息化助推服装业升级

一、服装业从信息化向移动信息化的跨越

二、服装生产领域移动信息化解决方案

三、服装销售领域移动信息化解决方案

第五节 中国服装商业历程及发展战略启思

一、二十年中国服装业的历程

二、网络竞胜的主体格局

三、终端竞胜与品牌符号的颂歌

四、主题经营与特色经营

第六节 产业危机下的服装产业发展研究&mdash;&mdash;以大连地区为例

一、以新技术提升产业发展空间

二、系列化品牌与个性品牌共同发展

三、思维创新带来产业持续发展的动力

四、服装产业集群的区域性特色化发展

五、国际化的合作与国际性的发展相契合

 

第十三章 2017-2022年中国服装业的品牌战略分析

第一节 中国服装品牌发展现状

一、中国服装品牌艰辛博弈中的20年

二、中国服装品牌生命周期

三、国际品牌淹没中国品牌

四、2016年品牌发展成纺织服装行业共识



五、&ldquo;十三五&rdquo;中国服装品牌发展目标

第二节 本土服装品牌&ldquo;洋化&rdquo;现象原因及利弊分析

一、洋化现象原因分析

二、洋化现象利弊分析

第三节 中国服装品牌发展战略

一、中国服装必须走品牌创新之路

二、服装品牌的精神

三、中国服装品牌化提升瓶颈与破解

四、中国服装品牌发展应从细微处做起

五、应对国际服装品牌的战略

第四节 服装企业品牌定位策略

一、品牌的产品属性定位

二、品牌的名称设置

三、品牌的消费群体定位

四、消费群体的购买习惯定位

五、消费群体的文化层次定位

六、品牌的风格及文化定位

七、品牌的营销定位

八、在品牌的定位过程中应注意的问题

第五节 中小服装品牌渠道突围路线图

一、中小服装品牌的实体渠道困境

二、中小服装品牌电商演进史

三、打胜突围之战

 

第十四章 2017-2022年中国服装业投资策略分析（ZY LII）

第一节 服装业投资特性分析

一、2016年服装行业景气情况

二、2016年服装行业投资预测

三、服装行业进入壁垒和退出机制分析

四、中国服装出口的主要贸易壁垒

五、服装业的主要风险

第二节 服装行业投资前景分析



一、服装行业投资前景分析

二、快时尚成为服装行业前景分析

三、防静电服装市场前景看好

四、针织服装发展新趋势分析

五、智能服装的时尚化通道

六、我国纺织服装业投资出现沿海向内陆梯度转移趋势（ZY LII）

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/fuzhuang/883827VAXE.html
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