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二、说明、目录、图表目录

       我国卫生洁具行业的发展起步于90年代。在此之前，计划经济体制和住房分配制度使得人

们对卫浴间的重要性认识不足。90年代中期，随着改革开放的深入和《国务院关于深化城镇

住房制度改革的决定》的出台，人们的生活水平有了显著提高，对卫浴间的重视日益增加，

卫生洁具市场开始起步并得到快速发展。  

      近年来，中国在国际卫浴市场的地位不断提升，已逐步成为世界卫浴产品生产与消费大国

，也逐渐彰显出中国卫浴的国际竞争力，与此同时，中国对外贸易量的加大也促使其在新兴

卫浴五金市场中占据了有利地位，中国卫浴洁具占世界总量的30%,卫浴配件也占了世界总量

的近35%.经过20多年的发展，中国已经成为全球最大的卫生洁具产品生产与销售国，卫生洁

具产销量约占世界总量的30%,卫浴配件约占世界总量的35%.

      2014年我国卫浴洁具6大品类的产销量超过14亿8000万件，产销额超过2300亿元，占2014年

家居市场规模比重的8%.在卫生陶瓷、淋浴花洒、水龙头、浴室柜、淋浴房、浴缸这洁具六大

品类中，水龙头的品类产销数量占比最高，约为57%;而品类产销金额最高的却是卫生陶瓷类

占27%,浴缸的品类产销数量和产销金额以1%及5%排名最后。

      随着我国经济的快速发展，我国卫浴市场需求也逐渐增加，近两年卫浴市场的竞争异常的

激烈，政策压力、倒闭潮、恶性竞争都在不断的刺激着卫浴消费市场，也给卫浴企业带来了

很大的生产压力。国内至少有60%左右的卫浴企业经营效益一般。2015年上半年，国内卫浴市

场虽有所回暖，但是，在经济新常态的背景下，面临的挑战越来越大，而且我国的卫浴出口

订单数量也有所减少。

      对于卫浴企业来说，如何才能找准新的盈利增长点，成为了企业走出困境的关键。如随着

社会的不断发展，市场上越来越多的成品卫浴已经越来越不能满足当代消费群体的需求。随

着人们的个性化需求不断提高，定制的个性卫浴产品将有很大的发展商机。&quot;定制&quot;

或许可以成为打破行业发展困境的新的盈利增长点。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国卫浴市场供需与市场前景预测报告》。内容严

谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企

业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权

威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观

到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发

展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决

策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场



预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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