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二、说明、目录、图表目录

       咖啡是用经过烘焙的咖啡豆制作出来的饮料，与可可、茶同为流行于世界的主要饮品。  

      咖啡树是属茜草科常绿小乔木，日常饮用的咖啡是用咖啡豆配合各种不同的烹煮器具制作

出来的，而咖啡豆就是指咖啡树果实里面的果仁，再用适当的方法烘焙而成，一杯标准的咖

啡品尝起来的味道不应该是苦涩的，一名合格的咖啡师在制作咖啡时会严谨的进行每一步操

作，最后为客人呈上的咖啡在味觉上会呈现出不同程度的甜度、酸度、醇厚度或是干净度。

      我国咖啡的引进试种已有100多年的历史。我国咖啡生产经历了曲折的发展历程，主要产区

在云南及海南等少数区域。作为中国最大的咖啡生产基地和优质咖啡原料基地，云南咖啡种

植面积和产量均占到全国总量的98%以上，其出产的小粒种咖啡国际咖啡市场上大受欢迎，

被公认为世界上最优质的咖啡之一。2013年云南省咖啡种植面积达到140万亩，产量达10万吨

，继续保持全国最大咖啡种植生产和出口基地的地位。

      2014 年，即饮咖啡的市场规模达.39.48亿元，同比增加34.7%。虽然即饮咖啡的整体销售量

保持了快速的增长，但是在整个饮料行业中，其占比不足2%，并且还在面临&ldquo;价高量

小&rdquo;的尴尬。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国咖啡市场前景研究与投资前景报告》共十一章

。首先介绍了中国咖啡行业市场发展环境、中国咖啡整体运行态势等，接着分析了中国咖啡

行业市场运行的现状，然后介绍了中国咖啡市场竞争格局。随后，报告对中国咖啡做了重点

企业经营状况分析，最后分析了中国咖啡行业发展趋势与投资预测。您若想对咖啡产业有个

系统的了解或者想投资咖啡行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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