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二、说明、目录、图表目录

       主题公园，是根据某个特定的主题，采用现代科学技术和多层次活动设置方式，集诸多娱

乐活动、休闲要素和服务接待设施于一体的现代旅游目的地。主题公园是为了满足旅游者多

样化休闲娱乐需求和选择而建造的一种具有创意性活动方式的现代旅游场所。它是根据特定

的主题创意，主要以文化复制、文化移植、文化陈列以及高新技术等手段、以虚拟环境塑造

与园林环境为载体来迎合消费者的好奇心、以主题情节贯穿整个游乐项目的休闲娱乐活动空

间。作为专业从事主题公园设计、规划与策划的单位，经验告诉我们只有根基于六大要素:准

确的主题公园设计的选择、恰当的主题公园园址的选择、独特的主题公园创意与主题公园文

化内涵、灵活的营销策略、深度的主题公园产品开发，主题公园设计才能独具一格。  

      主题公园游览价值亟需提升，投资模式向&ldquo;公园+演艺&rdquo;和&ldquo;公园+科

技&rdquo;转变。随着未来国外主题公园强势入驻，我国主题公园行业竞争必将进一步加剧，

国内主题公园游览价值亟需提升以加强市场竞争力。之前在&ldquo;公园+地产&rdquo;的传统

模式下，我国主题公园的游览价值多为纯观光性的静态人造景观，以模仿、集中组合、微缩

为主，游客重游率较低。而未来以演艺、科技等强文化内容为核心的竞争方式将成为趋势。

全球主题公园TOP10 中的华侨城集团、长隆集团、宋城集团均在运营上不同程度地融合了科

技、动漫、演艺等高附加值服务，投资模式向演艺与科技的转变将成为未来趋势。

 未来将有越来越多的国外主题公园开发/运营商进入中国     时间   主题公园       2016年6月   上海

迪士尼乐园开业       2016年7月   由马来西亚建荣集团投资超过100亿元建设的波塞冬海洋王国

将于在松花江避暑城开业       2018年   东方梦工厂的&ldquo;梦中心&rdquo;主题乐园开业      

2018年   由北京市侨联华商企业山水文园集团与美国六旗集团合作建设的&ldquo;山水六旗小

镇&rdquo;开业       2019年   由首寰公司和美国环球公司共同投资建设的北京通州环球影城开业 

 

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国主题公园行业全景调研及市场需求预测报告》

共十章。首先介绍了主题公园产业相关概念及发展环境，接着分析了中国主题公园行业规模

及消费需求，然后对中国主题公园行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国主题

公园行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国主题公园行业有个系统的了解或者想投资该

行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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圳、北京、上海、成都等多个著名主题公园，隶属于深圳华侨城股份有限公司       人工场景主

题公园   欢乐谷：国内领先的主题公园连锁品牌，拥有深圳、北京、上海、成都等多个著名主

题公园，隶属于深圳华侨城股份有限公司       观光主题公园   锦绣中华：世界上面积最大、内

容最丰富的实景微缩景区，占地450   亩，82 个景点均按中国版图位置分布，大部分按1：15 

的比例建造，由香港中旅国际投资有限公司和深圳华侨城股份有限公司合资兴办       特定主题

公园   海昌极地海洋世界：中国海洋主题公园领军者，拥有老虎滩海洋公园/海昌极地海洋世

界/发现王国等多个主题公园，隶属于海昌控股有限公司   
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7.6.1 江苏旅游行业发展情况分析

7.6.2 江苏主题公园行业客源分析

7.6.3 江苏主题公园行业发展现状

（1）影视基地主题公园发展

（2）向多元化主题公园转型

（3）主题公园规模

7.6.4 江苏主题公园行业竞争分析

7.6.5 江苏主题公园行业发展规划

7.7 浙江主题公园行业发展分析

7.7.1 浙江旅游行业发展情况分析

7.7.2 浙江主题公园行业客源分析

7.7.3 浙江主题公园行业发展现状



7.7.4 浙江主题公园行业竞争分析

7.7.5 浙江主题公园行业发展规划

7.8 湖南主题公园行业发展分析

7.8.1 湖南旅游行业发展情况分析

7.8.2 湖南主题公园行业客源分析

7.8.3 湖南主题公园行业发展现状

7.8.4 湖南主题公园行业竞争分析

7.8.5 湖南主题公园行业发展规划

7.9 湖北主题公园行业发展分析

7.9.1 湖北旅游行业发展情况分析

7.9.2 湖北主题公园行业客源分析

7.9.3 湖北主题公园行业发展现状

7.9.4 湖北主题公园行业竞争分析

7.9.5 湖北主题公园行业发展规划

7.10 江西主题公园行业发展分析

7.10.1 江西旅游行业发展情况分析

7.10.2 江西主题公园行业客源分析

7.10.3 江西主题公园行业发展现状

7.10.4 江西主题公园行业竞争分析

7.10.5 江西主题公园行业发展规划

7.11 河南主题公园行业发展分析

7.11.1 河南旅游行业发展情况分析

7.11.2 河南主题公园行业客源分析

7.11.3 河南主题公园行业发展现状

7.11.4 河南主题公园行业竞争分析

7.11.5 河南主题公园行业发展规划

7.12 四川主题公园行业发展分析

7.12.1 四川旅游行业发展情况分析

7.12.2 四川主题公园行业客源分析

7.12.3 四川主题公园行业发展现状

7.12.4 四川主题公园行业竞争分析

7.12.5 四川主题公园行业发展规划



7.13 云南主题公园行业发展分析

7.13.1 云南旅游行业发展情况分析

7.13.2 云南主题公园行业客源分析

7.13.3 云南主题公园行业发展现状

7.13.4 云南主题公园行业竞争分析

7.13.5 云南主题公园行业发展规划

7.14 山东主题公园行业发展分析

7.14.1 山东旅游行业发展情况分析

7.14.2 山东主题公园行业客源分析

7.14.3 山东主题公园行业发展现状

（1）山东省主题公园发展期

（2）主题公园盈利情况

（3）主题公园发展问题

（4）主题公园规模

7.14.4 山东主题公园行业竞争分析

7.14.5 山东主题公园行业发展规划

7.15 辽宁主题公园行业发展分析

7.15.1 辽宁旅游行业发展情况分析

7.15.2 辽宁主题公园行业客源分析

7.15.3 辽宁主题公园行业发展现状

7.15.4 辽宁主题公园行业竞争分析

7.15.5 辽宁主题公园行业发展规划

 

第8章：中国主题公园行业经营战略与营销模式分析

8.1 国内外主题公园经营战略比较分析

8.1.1 主题公园集团化经营战略比较

8.1.2 主题公园国际化经营战略比较

8.1.3 主题公园品牌化经营战略比较

8.1.4 主题公园连锁化经营战略比较

8.1.5 主题公园集群化经营战略比较

8.1.6 主题公园多元化经营战略比较

8.1.7 主题公园差异化经营战略比较



8.1.8 主题公园虚拟化经营战略比较

8.2 主题公园行业连锁扩张战略分析

8.2.1 主题公园行业连锁扩张并购模式

8.2.2 主题公园行业连锁扩张内容为王

8.2.3 主题公园行业连锁扩张产业链模式

8.2.4 主题公园行业连锁扩张跨界模式

8.2.5 主题公园行业连锁扩张品牌化模式

8.2.6 华强集团方特主题公园的扩张启示

8.3 主题公园行业主要开发模式分析

8.3.1 大型集团公司复合化片区开发模式

8.3.2 地方政府和旅游企业主导开发模式

8.3.3 品牌连锁扩张模式

8.3.4 主题公园的开发策略

8.4 主题公园行业营销模式分析

8.4.1 主题公园营销主要成功要素

（1）有效的主题定位

（2）激活市场的产品策略

（3）灵活多变的价格策略

（4）推拉结合的促销策略

（5）双管齐下的渠道策略

8.4.2 主题公园行业主要营销策略

（1）主题公园直复营销策略

（2）主题公园内部营销策略

（3）主题公园品牌营销策略

（4）主题公园合作营销策略

（5）主题公园网络营销策略

（6）主题公园体验营销策略

（7）主题公园事件营销策略

（8）主题公园整合营销策略

8.5 &ldquo;旅游+地产&rdquo;主题公园运作模式简析及运作策略

8.5.1 &ldquo;旅游+地产&rdquo;主题公园运作模式

（1）简介



（2）&ldquo;旅游+地产&rdquo;运作模式形成原因

（3）&ldquo;旅游+地产&rdquo;运作模式的影响

8.5.2 迪斯尼乐园运作模式给我们的启示

（1）稀缺式开发

（2）复合型产业

（3）品牌化营销

8.5.3 我国主题公园的运作模式探讨

（1）主题定位是主题公园开发的核心

（2）创新支撑是主题公园运作的灵魂

（3）复合型业态是主题公园发展的趋势

（4）品牌营销是主题公园推广的关键

 

第9章：中国主题公园行业领先个案经营分析

9.1 中国主题公园行业企业总体发展状况

9.1.1 中国主题公园行业企业地域分布

9.1.2 国外主题公园企业竞争优势

9.1.3 国内主题公园企业竞争优势

9.2 中国主题公园行业领先企业经营分析

9.2.1 北京奥林匹克公园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

9.2.2 北京世界公园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析



（6）公园经营优劣势分析

9.2.3 北京海洋馆经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

9.2.4 上海锦江乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.5 上海影视乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

9.2.6 广州长隆集团有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司最新发展动向分析

9.2.7 深圳锦绣中华发展有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析



（3）公司经营优劣势分析

9.2.8 深圳青青世界经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园交通条件分析

（5）公园经营优劣势分析

9.2.9 深圳市野生动物园有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司最新发展动向分析

9.2.10 珠海神秘岛经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.11 香港迪斯尼乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.12 香港海洋公园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园经营情况分析

（5）公园收费情况分析



（6）公园交通条件分析

（7）公园经营优劣势分析

9.2.13 龙城旅游控股集团有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司资本运作分析

9.2.14 苏州乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.15 淹城春秋乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

9.2.16 环球动漫嬉戏谷经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

9.2.17 宋城演艺发展股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析



（2）公司主营业务分析

（3）公司下属公园分析

（4）公司主要经济指标

（5）公司盈利能力分析

（6）公司运营能力分析

（7）公司偿债能力分析

（8）公司发展能力分析

（9）公司经营优劣势分析

（10）公司发展战略规划

（11）公司最新发展动向分析

9.2.18 杭州东方文化园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

9.2.19 大唐芙蓉园经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

9.2.20 大连圣亚旅游控股股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司主营业务分析

（3）公司下属公园分析

（4）公司主要经济指标

（5）公司盈利能力分析

（6）公司运营能力分析

（7）公司偿债能力分析

（8）公司发展能力分析

（9）公司经营优劣势分析



（10）公司最新发展动向分析

9.2.21 大连海昌企业发展有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司最新发展动向分析

9.2.22 抚顺皇家极地海洋世界经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.23 青岛方特梦幻王国经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.24 青岛极地海洋世界有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

9.2.25 昆明世界园艺博览园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.26 云南民族村经营情况分析



（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.27 黄山徽州文化旅游集团有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

9.2.28 开封清明上河园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.29 桂林乐满地度假世界经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.30 成都国色天乡乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

 



第10章：中国主题公园行业发展前景与投资建议分析（ZY CW）

10.1 主题公园行业投资特性分析

10.1.1 主题公园行业进入壁垒分析

10.1.2 主题公园行业投资风险分析

10.2 主题公园行业投资热点分析

10.2.1 主题公园主流投资模式分析

（1）&ldquo;公园+地产&rdquo;投资模式

（2）&ldquo;公园+演艺&rdquo;投资模式

（3）&ldquo;公园+科技&rdquo;投资模式

10.2.2 主题公园投资热深层原因分析

（1）旅游业快速发展

（2）主题公园预期过高，审批力度不严

（3）主题公园的&ldquo;多重角色&rdquo;特质

（4）主题公园存在的认识误区

10.3 中国主题公园行业投资建议

10.3.1 主题公园行业发展趋势分析

10.3.2 主题公园行业发展前景分析

（1）主题公园行业消费需求前景

（2）主题公园行业发展前景分析

10.3.3 主题公园行业投资建议分析

（1）主题公园投资选址建议

（2）延长主题公园生命周期

（3）主题公园多维推陈出新

（4）开展网络虚拟体验营销

（5）大力建设专业服务团队

（6）注重&ldquo;节&rdquo;事的挖掘
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