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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      摩托车作为一个高度综合的整体，其涉及零配件的数量、品种较多，根据摩托车整车制造

行业主要产品结构，行业主要上游行业有钢铁行业、铝材行业、橡胶行业、塑料行业以及有

色金属合金行业等。

      摩托车整车制造行业下游产业主要有物流行业以及摩托车消费市场，一方面作为消费品，

满足人们日常生活和交通出行的便利，另一方面也可作为生产工具，满足生产经营的需要。

其下游为各级经销商和最终用户，因此，销售渠道的分布、生活水平的高低、消费习惯、特

定的生产用途和需要将影响产品的最终销售。

      目前，我国摩托车从排量上可以划分为从50cc带动力装置的自行车到超过1000cc大型摩托

车等各种类别。按车型可以划分为：小型踏板摩托车、公路赛车、机动脚踏两用车、用于摩

托旅游等的美式摩托车和大型旅游车等各种类型。

      本摩托车行业研究报告共十章是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您

详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究

经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位

。本中国摩托车行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源

最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国摩托车行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国摩托车行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国摩托车行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。
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1、产业链模型介绍

产业链定义：即从一种或几种资源通过若干产业层次不断向下游产业转移直至到达消费者的

路径，它包含四层含义：一是产业链是产业层次的表达。二是产业链是产业关联程度的表达

。产业关联性越强，链条越紧密，资源的配置效率也越高。三是产业链是资源加工深度的表

达。产业链越长，表明加工可以达到的深度越深。四是产业链是满足需求程度的表达。产业

链始于自然资源、止于消费市场，但起点和终点并非固定不变。

产业链是一个包含价值链、企业链、供需链和空间链四个维度的概念。这四个维度在相互对

接的均衡过程中形成了产业链 这种&ldquo;对接机制&rdquo;是产业链形成的内模式，作为一

种客观规律，它像一只&ldquo;无形之手&rdquo;调控着产业链的形成。 

产业链是产业经济学中的一个概念，是各个产业部门之间基于一定的技术经济关联，并依据

特定的逻辑关系和时空布局关系客观形成的链条式关联关系形态。产业链主要是基于各个地

区客观存在的区域差异，着眼发挥区域比较优势，借助区域市场协调地区间专业化分工和多

维性需求的矛盾，以产业合作作为实现形式和内容的区域合作载体。 

产业链的本质是用于描述一个具有某种内在联系的企业群结构，它是一个相对宏观的概念，

存在两维属性：结构属性和价值属性。产业链中大量存在着上下游关系和相互价值的交换，

上游环节向下游环节输送产品或服务，下游环节向上游环节反馈信息。

产业链分为接通产业链和延伸产业链。 

接通产业链是指将一定地域空间范围内的断续的产业部门（通常是产业链的断环和孤环形式

）借助某种产业合作形式串联起来； 

延伸产业链则是将一条既已存在的产业链尽可能地向上下游拓深延展。产业链向上游延伸一

般使得产业链进人到基础产业环节和技术研发环节，向下游拓深则进入到市场拓展环节。产

业链的实质就是不同产业的企业之间的关联，而这种产业关联的实质则是各产业中的企业之

间的供给与需求的关系。

随着技术的发展，迂回生产程度的提高，生产过程划分为一系列有关联的生产环节。分工与

交易的复杂化对使得在经济中通过什么样的形式联结不同的分工与交易活动成为日益突出的

问题。企业组织结构随分工的发展而呈递增式增加。因此，搜寻一种企业组织结构以节省交



易费用并进一步促进分工的潜力，相对于生产中的潜力会大大增加。企业难以应付越来越复

杂的分工与交易活动，不得不依靠企业间的相互关联，这种搜寻最佳企业组织结构的动力与

实践就成为产业链形成的条件 。

产业链的形成首先是由社会分工引起的，在交易机制的作用下不断引起产业链组织的深化。

在图中，C1、C2、C3表示社会分工的程度，其中，C3&gt;C2&gt;C1表示社会分工程度的不断

加深；A1、A2、A3表示市场交易的程度，A3&gt;A2&gt;A1表示市场交易程度的不断加深；B1

、B2、B3表示产业链的发展程度，其中，B3&gt;B2&gt;B1表示产业链条的不断延伸和产业链形

式的日益复杂化。三个坐标相交的原点0，表示既无社会分工也无市场交易更无产业链产生的

初始状态。 

从C1点开始，而不是从坐标原点开始，意味着社会分工是市场交易的起点，也是产业链产生

的起点 社会分工C1的存在促进了市场交易程度A1的产生，在A1作用下，需要B1的产业链形

式与它对接 B1这种产业链形式的产生又促进了社会分工的进一步发展，于是，社会分工就

从C1演化到C2。相应地，在C2的作用下，市场交易程度从A1发展到A2，A2又促进了产业链

形式从B1发展到B2。接着，按照同样的原理，B2促使C2发展到C3，C3又促使A2发展到A3

，A3又促使产业链从B2发展到B3如此周而复始，使产业链不断形成发展。 

产业链形成的动因在于产业价值的实现和创造产业链是产业价值实现和增值的根本途径。任

何产品只有通过最终消费才能实现，否则所有中间产品的生产就不能实现。同时，产业链也

体现了产业价值的分割。随着产业链的发展，产业价值由在不同部门间的分割转变为在不同

产业链节点上的分割 产业链也是为了创造产业价值最大化，它的本质是体

现&ldquo;1+1&gt;2&rdquo;的价值增值效应。这种增值往往来自产业链的乘数效应，它是指产

业链中的某一个节点的效益发生变化时，会导致产业链中的其他关联产业相应地发生倍增效

应 产业链价值创造的内在要求是：生产效率&ge; 内部企业生产效率之和（协作乘数效应）；

同时，交易成本&le;内部企业间的交易成本之和（分工的网络效应）。企业间的关系也能够创

造价值。价值链创造的价值取决于该链中企业间的投资。不同企业间的关系将影响它们的投

资，并进而影响被创造的价值。通过鼓励企业做出只有在关系持续情况下才有意义的投资，

关系就可以创造出价值来。

摩托车作为一个高度综合的整体，其涉及零配件的数量、品种较多，根据摩托车整车制造行

业主要产品结构，行业主要上游行业有钢铁行业、铝材行业、橡胶行业、塑料行业以及有色

金属合金行业等。

摩托车整车制造行业下游产业主要有物流行业以及摩托车消费市场，一方面作为消费品，满

足人们日常生活和交通出行的便利，另一方面也可作为生产工具，满足生产经营的需要。其

下游为各级经销商和最终用户，因此，销售渠道的分布、生活水平的高低、消费习惯、特定



的生产用途和需要将影响产品的最终销售。
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