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二、说明、目录、图表目录

      房车，又称&ldquo;车轮上的家&rdquo;，兼具&ldquo;房&rdquo;与&ldquo;车&rdquo;两大功

能，但其属性还是车，是一种可移动、具有居家必备的基本设施的车种。  

      房车是由国外引进的时尚设施车种，其车上的居家设施有：卧具、炉具、冰箱、橱柜、沙

发、餐桌椅、盥洗设施、空调、电视、音响等家具和电器，可分为驾驶区域、起居区域、卧

室区域、卫生区域、厨房区域等，房车是集&ldquo;衣、食、住、行&rdquo;于一身，实

现&ldquo;生活中旅行，旅行中生活&rdquo;的时尚产品。

      房车，也称旅居车，&ldquo;RV&rdquo;，英文全称RecreationalVehicle，也翻译

为Motorhome或Trailer，简称RV，可以随意停靠在远离城市的沙滩、湖岸、草地、山坡、森

林中，同时又拥有城市的生活方式：自己做可口的饭菜、洗个热腾腾的澡、睡柔软舒服的床

、看电视、听音乐、放DVD等。

      2014年我国房车销量约10020辆，行业销售市场规模约40.08亿元，同比2013年的21亿元增长

了90.86%。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国房车市场深度调查与市场全景评估报告》共十

九章。首先介绍了房车行业发展环境以及全球房车产业发展现状，接着分析了中国房车行业

规模及消费需求，然后对中国房车行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国房车

行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国房车行业有个系统的了解或者想投资该行业，本

报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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