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一、报告报价
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、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      成品油按照《成品油市场管理办法》（商务部令2006年第23号）第四条称成品油是指汽油

、煤油、柴油及其他符合国家产品质量标准、具有相同用途的乙醇汽油和生物柴油等替代燃

料。 

     成品油是经过原油的生产加工而成，可分为石油燃料、石油溶剂与化工原料、润滑剂、石

蜡、石油沥青、石油焦6类。其中，石油燃料产量最大，约占总产量的90%；各种润滑剂品种

最多，产量约占5%。各国都制定了产品标准，以适应生产和使用的需要。 

     2013年我国石油和原油表观消费量分别达到4.98亿吨和4.87亿吨，同比分别增长1.7%和2.8%

，增速较2012年下降2.8和1.7个百分点。全年累计进口原油2.82亿吨，同比攀升4.03%，累计出

口原油162万吨，同比下降33.3%。 

     2014年12月份，原油产量1819万吨，同比增长1.7%；原油加工量3827万吨，减少3.89%，成

品油产量2402万吨，减少0.35%；成品油表观消费量2204万吨，减少5.21%，其中汽油增长7.1%

，柴油减少9.8%。月底成品油库存环比上升68万吨，同比增加82万吨，处于较高水平。1-12月

，原油产量20949万吨，同比增长0.6%；原油加工量45642万吨，增长2.8%，成品油产量28491

万吨，增长4.4%；成品油表观消费量26928万吨，增长2.0%，其中汽油增长8.3%，柴油下

降3.9%。 

     2015年1月下旬以来，受国际石油企业宣布减少投资等因素影响，国际市场油价震荡上行，

前10个工作日平均价格有所上涨，因此本轮国内油价调涨。国内成品油价格仍然处于低位

，93号汽油相比去年同期低1.57元/升，调涨后实际支出影响幅度有限，更多是心理影响。相

比而言，批发市场形势更为严峻，去年6月下旬以来国际原油一路下跌，导致国内成品油出现

历史性的&ldquo;十三连跌&rdquo;，汽柴油累计分别下调2750、2935元/吨，批发价格也下滑

了约3000元/吨，炼厂及中间贸易商利润空间大幅缩水。 

     本成品油行业研究报告共十二章是智研数据研究中心的研究成果，通过文字、图表向您详

尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经

验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。

成品油行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大

的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

     本研究咨询报告由智研数据研究中心领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家

海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立



联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

     报告揭示了成品油行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国成品油做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国成品油发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导

层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大

的参考价值。
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