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一、报告报价
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略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       图书出版，是社会脉动的晴雨表。社会由人群构成，&quot;社会脉动&quot;,实质上是人心

所动。比如，全球金融危机，必反映在图书出版中；中国作为传统大国，其近年表现世所关

注，必然是图书出版的重要选题。还有稍微隐蔽的脉动未必引人注意，比如人类对德性（美

德）政治的渴望，对往昔的追忆等等，也会在图书出版中有所反映。  

      2014年全国共出版图书44.8万种，其中新版图书25.6万种，增速回落5.8个百分点，近十年来

首次出现下降；重印、重版图书同比增长2.2%,重印重版图书和新版图书品种增长一升一降，

反映图书出版精品意识、质量意识逐步增强，正在由追求数量规模向提高质量效益转变。

      2014年，从世界图书市场的发展轨迹来看，全球化和数字化正驱动着出版业经历一场意义

深远的变革。人们的阅读习惯以及娱乐方式的日新月异，也带来了出版方式的许多革新。这

一年，随着社会经济的发展，中国图书市场更是经历了深刻的变革。2014年中国图书零售市

场总量相较2013年略有提高，呈现出温和增长的态势；2014年，图书网上销售依然增长，但

增长速度放缓。进入2014年，大部分传统出版企业却开始对数字出版持观望态度。2014年，

一方面，出版企业已经深切感受到来自数字媒体的冲击和自身的危机，非转型不可。另一方

面，适合传统出版企业的数字转型的盈利模式并未清晰。2015年4月，国家新闻出版广电总局

、财政部联合印发了《关于推动传统出版和新兴出版融合发展的指导意见》，指明了融合方

式和发展方向。

      可以预期，未来中国出版将继续延续增长，逐渐从大国向强国演变；主题出版题材将更加

丰富，高端阅读将成为趋势；图书电商竞争将回归理性，实体书店困境或迎来反转；数字出

版的发展不会停顿，商业模式创新的效益日渐显现；文化产业的资源整合优化仍将持续，跨

界发展成为共识；随着全民阅读的正能量更加释放，阅读市场或将持续升温。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国图书出版发行市场运营态势与投资策略分析报

告》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向

、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等

渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到

实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准

确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略

决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工

具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国



产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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