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二、说明、目录、图表目录

       网络视频是指内容格式以WMV、RM、RMVB、FLV以及MOV等类型为主，可以在线通

过Real Player、Windows Media Player、Flash、Quick Time及DivX等主流播放器播放的文件内容

。 自2006年步入发展元年始，在短暂的几年中，中国网络视频产业取得了长足进步，用户覆

盖和影响力不断提升，截至2015年12月，中国网络视频用户规模达5.04亿，较2014年底增

加7093万，网络视频用户使用率为73.2%，较2014年底增加了6.5个百分点。其中，手机视频用

户规模为4.05亿，与2014年底相比增长了9228万，增长率为29.5% 。手机网络视频使用率

为65.4%，相比2014年底增长9.2个百分点。  

      2015年中国网络视频市场规模达到243.1亿元人民币，相比2014年环比增长43.0%。随着移动

端流量贡献率和市场认可度的提升，2015年移动视频广告市场规模达到114.7亿元人民币，相

比2014年环比增长144.5%，占整体网络视频市场规模的47.2%。 

      随着网络视频用户基数的不断增长，国家相关部门对盗版盗链打击力度的增强，在线支付

尤其是移动支付的普及，再加上IP（Intellectual Property，知识产权）大剧的推动，用户付费

市场从以前的量变积累转化到质变阶段。同时随着网络视频行业的发展，视频产业可提供的

服务越来越多，在视频网站上，除了看到各类影视剧和节目外，还能在商城购物、看最新的

电影、玩网络游戏，这些服务都是以内容IP来串联。视频产业与网络文学、动漫、网络游戏

、电商、影业之间链条被打通，视频生态圈正在形成，未来看视频会成为一种综合性的服务

，网络视频将成为人和服务之间的连接器。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国网络视频行业全景调研及市场需求预测报告》

共十四章。首先介绍了网络视频相关概念及发展环境，接着分析了中国网络视频规模及消费

需求，然后对中国网络视频市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国网络视频面临的

机遇及发展前景。您若想对中国网络视频有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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