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一、报告报价
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发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       番红花（学名：Crocus sativus L.）又称藏红花、西红花，是一种鸢尾科番红花属的多年生

花卉，也是一种常见的香料。多年生草本。球茎扁圆球形，直径约3厘米，外有黄褐色的膜质

包被。叶基生，9-15枚，条形，灰绿色，边缘反卷；叶丛基部包有4-5片膜质的鞘状叶。花茎

甚短，不伸出地面；花1-2朵，淡蓝色、红紫色或白色，有香味，花柱橙红色，柱头略扁，顶

端楔形，有浅齿，子房狭纺锤形。蒴果椭圆形，长约3厘米。 是亚洲西南部原生种，最早由

希腊人人工栽培。主要分布在欧洲、地中海及中亚等地，明朝时传入中国，《本草纲目》将

它列入药物之类，中国浙江等地有种植。是一种名贵的中药材，具有强大的生理活性，其柱

头在亚洲和欧洲作为药用，有镇静、祛痰、解痉作用，用于胃病、调经、麻疹、发热、黄胆

、肝脾肿大等的治疗。  

      原产欧洲南部，中国各地常见栽培。一般认为番红花原产于地中海地区、小亚细亚和伊朗

。在伊朗和克什米尔有栽种，并认为由蒙古远征军传入中国。曾记载于中国的《本草纲目》

（1552-1578）。早期主要栽培中心是西利西亚和小亚细亚。约961年阿拉伯人将其栽种于西班

牙。10世纪一本英格兰医书中有记载。后来在西欧消失，直至十字军又将其重新引入，在许

多时期，番红花贵于同重量的黄金，今天仍是世界上最贵重的香料。主要种植于西班牙、法

国、西西里岛、意大利亚平宁山脉以及伊朗和克什米尔。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国藏红花市场深度调查分析及投资风险评估报告

》共十一章。首先介绍了藏红花行业市场发展环境、藏红花整体运行态势等，接着分析了藏

红花行业市场运行的现状，然后介绍了藏红花市场竞争格局。随后，报告对藏红花做了重点

企业经营状况分析，最后分析了藏红花行业发展趋势与投资预测。您若想对藏红花产业有个

系统的了解或者想投资藏红花行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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