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二、说明、目录、图表目录

       &ldquo;旅&rdquo;是旅行，外出，即为了实现某一目的而在空间上从甲地到乙地的行进过

程；&ldquo;游&rdquo;是外出游览、观光、娱乐，即为达到这些目的所作的旅行。二者合起来

即旅游。所以，旅行偏重于行，旅游不但有&ldquo;行&rdquo;，且有观光、娱乐含义。  

      随着因特网的发展，计算机技术的不断成熟，旅游网站纷纷落户。

      促进旅游这个行业大力发展，旅游网经这些年的发展后已多如牛毛，旅游网站的发展也日

趋成熟。

      这类网站提供及时的旅游线路报价、打折门票信息、切实的旅游建议、以及详细的旅游资

讯。将旅游业内信息进行整合分类，人性化的开设了旅游线路预定、打折门票、签证服务、

机票酒店预订、旅游保险、旅游书城、包车服务、旅行游记、旅游博客、等多方面的服务！

      随着旅游行业竞争的不断加剧，大型旅游企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优秀

的旅游企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势变化的深

入研究。正因为如此，一大批国内优秀的旅游品牌迅速崛起，逐渐成为旅游行业中的翘楚！

      最近几年，周边游市场火爆，主要是以下几个原因：一是80后、90后成为旅游的主力人群

，这一人群对旅游的体验性要求更高，在时间和行程的自由度上更有把控力；二是休假制度

日趋完善，部分地区已开始实行每周2.5日休息制度，在时间上为周边游创造了条件；三是交

通工具便利，包括各地高铁的开通以及私家车的普及；四是周边游产品更加丰富，各旅行社

以及景区都为游客打造了丰富多彩的产品，迎合居民出游选择。而根据游客出游花费的时间

调查结果显示，团队游和散客游中选择1天以内出游时间的占比不断提升，说明时间短、频次

高的一日游增长迅猛，也显示出周边游的巨大潜力。其中，在线周边游市场增长更快， 2015

年中国在线周边游市场规模为112.7亿元，同比增长62.2%；在线周边自助游市场规模达到44.3

亿元，同比增长175.1%。 未来预计随着更加丰富的周边游产品、更加完善的高铁网络以及在

线旅游的普及，周边游市场有望继续维持高速增长。

 2010-2018年中国在线周边游市场规模预测

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国在线旅游行业深度调研与投资风险报告》共十

一章。首先介绍了在线旅游行业市场发展环境、在线旅游整体运行态势等，接着分析了在线

旅游行业市场运行的现状，然后介绍了在线旅游市场竞争格局。随后，报告对在线旅游做了

重点企业经营状况分析，最后分析了在线旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对在线旅游

产业有个系统的了解或者想投资在线旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 部分国际品牌酒店在华发展计划     酒店   已有数（家）   目标额（家）   新增数量   目标时间    

  万豪国际   64   125   61   2016年       洲际酒店   208   308   100   2016年       喜达屋   120   150   30   2014

年       希尔顿   49   100   51   2015年       凯宾斯基   19   25   6   2015年       香格里拉   43   60   17   2014

年       朗廷酒店   8   20   12   2015年       雅高集团157   157   220   63   2015年       卡尔森酒店   12   35  

23   2015年   
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