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一、报告报价

《2009-2012年中国美容行业市场调研及投资发展分析报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2009-2012年中国美容行业市场调研及投资发展分析报告 内容介绍：

　　本报告依据国家统计局、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、全国工商

联美容化妆品业商会、中国香料香精化妆品工业协会、中华医学会医学美学与美容学分会、

中国医师协会美容与整形医师分会、中国行业调研网、国内外多种相关报刊杂志基础信息以

及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。报告立足于世界

美容市场，从中国美容行业分析

　　第一节 国外美容市场分析

　　六、2009年日本美容化妆品市场分析

　　七、意大利化妆品工业和市场情况调研

　　第三节 国外整形美容市场预测

　　五、未来5年世界化妆品市场发展趋势

　　第二章 中国美容发展趋势及策略

　　一、美容化妆品质量服务规范亟待完善

　　二、中国化妆品发展趋势

　　一、中国美容业未来发展的“三新”轨迹

　　二、2009年及未来几年美容服务发展趋势

　　三、2009年及未来几年美容教育发展趋势

　　四、2009年及未来几年美容商贸发展趋势

　　五、2009年及未来几年美容科研发展趋势

　　六、2009年及未来几年美容业经营管理发展趋势

　　七、2009年及未来几年产业运作模式发展趋势

　　第三节 2009年及未来几年美容行业发展前景

　　一、2009年及未来几年美容行业发展预测

　　二、2009年及未来几年美容行业前景分析

　　三、2009-2008年美容消费趋势分析

　　四、2010年我国美容业收入预测

　　五、2009-2012年中国美容业产值预测

　　第四节 2009年及未来几年美容产业热点分析

　　一、新兴的手部美容业



　　二、牙齿美容爱美人士的新课题

　　三、眼睫毛移植冲击美容界

　　四、氧气美容有待成为美容新时尚

　　五、脑部护理成美容新潮流

　　六、花朵美容将成新宠

　　第四部分  经营策略

　　第十一章 直销与美容业的发展

　　第一节 直销概念

　　一、直销的定义

　　二、直销的行业特点

　　三、直销与传销的区别

　　四、美容业与直销业的异同

　　第二节 直销法的影响

　　一、直销模式如何与美容业嫁接

　　二、直销冲击中国美容业

　　三、直销立法催生中国美容业营销新天地

　　四、美容业直销之惑

　　五、面临直销热美容业的选择

　　第三节 直销与美容业的发展

　　一、高额利润催生美容直销热

　　二、直销将成为美容保健品市场主要手段

　　第十二章 美容业营销分析

　　第一节 美容业营销现状分析

　　一、美容业流行营销模式分析

　　二、中国美容业营销呼唤全面升级

　　三、美容业营销大思路

　　第二节 美容市场专业线市场分析

　　一、专业线美容企业的“渠道扁平化”探讨

　　二、专业线美容市场分析

　　三、专业线美容企业品牌建设分析

　　第三节 美容企业淡季营销的策略

　　一、劈分市场，有的放矢



　　二、聚焦大户，政策倾斜

　　三、终端补货，培训先行

　　四、活动推广，刺激消费

　　五、推陈出新，吸引订货

　　六、销售竞赛，推动走量

　　第四节 美容行业前店后院营销策略

　　一、“前店后院”的分类

　　二、“前店后院”产生的原因

　　三、“前店后院”发展的优势

　　四、“前店后院”发展瓶颈

　　五、“前店后院”的营销策略

　　第十三章 连锁经营与美容业的发展

　　第一节 美容连锁经营分析

　　一、中国美容连锁加盟发展之现状

　　四、美容连锁企业的品牌文化与品牌管理

　　第二节 大力发展我国美容业的连锁经营

　　一、美容业连锁经营九大营销策略

　　二、美容业连锁经营的未来方向

　　三、化妆品行业连锁经营的十大设想

　　四、连锁经营的发展趋势

　　五、美容连锁企业品牌形象定位的策略

　　六、美容院特许加盟连锁经营赢利模式

　　第十四章 中国美容院经营分析

　　第一节 中国美容院经营现状分析

　　一、我国美容院的类型

　　二、美容院经营的关键

　　三、2009年起美容院星级评定将在全国实施

　　四、美容院的经营现状与未来

　　五、中国美容院有七大类型经营方式良好

　　六、美容院新经营模式

　　第二节 美容院成功经营策略

　　一、营业额的构成



　　二、顾客管理的要点

　　三、根据季节性的变化订立销售计划与促销办法

　　四、促销活动的策划与组织

　　第三节 美容院经营管理策略

　　一、促销为美容院添利

　　二、美容院经营的黄金法则

　　三、美容院如何选择自己的产品品牌

　　四、美容院的核心竞争力

　　五、建立星级美容院的新经营构想

　　第四节 美容院发展趋势

　　一、市场发展为美容院带来的经营新模式

　　二、美容院未来发展趋势

　　三、未来美容院经营管理模式探讨

　　四、未来美容院的主流模式分析

　　五、美容院电脑信息化管理势在必行

　　六、美容院投资高科技仪器成为经营趋势

　　第十五章 美容院服务营销策略研究

　　第一节 美容院服务营销系统构建

　　一、美容院服务营销系统的构建要素分析

　　二、美容院服务营销系统的构成

　　三、美容院服务营销系统核心评估——服务产品质量评估

　　第二节 我国美容院营销现状分析

　　一、营销意识淡薄，营销观念落后

　　二、市场调研欠深入、不科学

　　三、市场定位存在许多误区

　　四、营销策略存在许多不足

　　五、促销人员——美容师素质低下

　　第三节 中国美容院(美容院市场分析)市场营销环境分析

　　一、美容院服务营销的优势与机会分析

　　二、美容院服务营销的劣势与威胁分析

　　第四节 美容院服务营销策略

　　一、美容院服务有形化营销策略



　　二、美容院服务技巧化营销策略

　　三、美容院服务关系化营销策略

　　四、美容院服务规范化营销策略

　　部分图表目录

　　图表：2008年度最受关注化妆品牌国家

　　图表：化妆品分类销售结构

　　图表：彩妆销售结构

　　图表：护肤品销售结构

　　图表：2005年-2008年不同销售规模百货商场拥有的专柜数量

　　图表：2008年百货商场化妆品专柜品牌构成

　　图表：2008年高端品牌在不同城市的铺货率

　　图表：2008年中高端品牌在不同城市的铺货率

　　图表：2008年大众化品牌在不同城市的铺货率

　　图表：2008年低端品牌在不同城市的铺货率

　　图表：2008年高端品牌在不同定位商场的铺货率

　　图表：2008年中高端品牌在不同定位商场的铺货率

　　图表：2008年大众化品牌在不同定位商场的铺货率

　　图表：2008年低端品牌在不同定位商场的铺货率

　　图表：2005年-2008年主要高端品牌在铺货数量变化

　　图表：2005年-2008年主要中高端品牌在铺货数量变化

　　图表：2005年-2008年主要大众化品牌在铺货数量变化

　　图表：2005年-2008年主要低端品牌在铺货数量变化

　　图表：2005年主要高端品牌单柜销售能力

　　图表：2005年主要中高端品牌单柜销售能力

　　图表：2005年主要大众化品牌单柜销售能力

　　图表：2008年8月11个大城市百货专柜品牌销售份额

　　图表：2008年8月11个大城市百货店低端品牌销售份额

　　图表：2009年护肤品、彩妆品、美发品检索量比例

　　图表：2009中国化妆品制造企业十强

　　图表：2009中国化妆品制造企业五十强

　　图表：2008年1月美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年2月美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据



　　图表：2008年3月美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年一季度美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年4月美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年5月美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年6月美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年二季度美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年7月美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年8月美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年9月美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年三季度美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年10月美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年11月美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年12月美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年四季度美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年1-12月美容品或化妆品及护肤品分产品进口数据

　　图表：2008年1月护发品分产品进口数据

　　图表：2008年2月护发品分产品进口数据

　　图表：2008年3月护发品分产品进口数据

　　图表：2008年一季度护发品分产品进口数据

　　图表：2008年4月护发品分产品进口数据
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　　图表：2008年6月护发品分产品进口数据

　　图表：2008年二季度护发品分产品进口数据

　　图表：2008年7月护发品分产品进口数据

　　图表：2008年8月护发品分产品进口数据

　　图表：2008年9月护发品分产品进口数据
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　　图表：2008年1-12月护发品分产品进口数据
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