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二、说明、目录、图表目录

       啤酒是以小麦芽和大麦芽为主要原料，并加啤酒花，经过液态糊化和糖化，再经过液态发

酵而酿制成的。其酒精含量较低，含有二氧化碳，富有营养。它含有多种氨基酸、维生素、

低分子糖、无机盐和各种酶。这些营养成分人体容易吸收利用。啤酒中的低分子糖和氨基酸

很易被消化吸收，在体内产生大量热能，因此往往啤酒被人们称为&ldquo;液体面包&rdquo;

。1L12&deg;Bx 的啤酒，可产生3 344kJ 热量，相当于3~5 个鸡蛋或210g面包所产生热量，一个

轻体力劳动者，如果一天能饮用1L 啤酒，即可获得所需热量的三分之一。

      智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国啤酒市场分析与市场需求预测报告》共十四章

。首先介绍了啤酒行业市场发展环境、啤酒整体运行态势等，接着分析了啤酒行业市场运行

的现状，然后介绍了啤酒市场竞争格局。随后，报告对啤酒做了重点企业经营状况分析，最

后分析了啤酒行业发展趋势与投资预测。您若想对啤酒产业有个系统的了解或者想投资啤酒

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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11.4.1 国外啤酒竞争格局演变

11.4.2 国外品牌啤酒商在中国的发展状况

11.4.3 国外品牌在中国市场水土不服情况

11.4.4 国外品牌在中国高端啤酒市场竞争状况



11.4.5 中国本土啤企国际化转型状况

11.5 速度管理提高啤酒企业竞争能力

11.5.1 速度管理的定义

11.5.2 速度管理在啤酒企业运用的要点

11.5.3 啤酒企业的速度管理模式探讨

11.6 啤酒行业竞争中存在的问题及其策略

11.6.1 啤酒市场不正当竞争现象分析

11.6.2 惯性竞争思维在行业竞争中的问题

11.6.3 啤酒行业实现竞争合作的策略

11.6.4 规范啤酒市场竞争的对策探讨

11.6.5 啤酒行业竞争思维的转型

11.6.6 中小啤酒企业市场竞争策略剖析

11.7 中国啤酒行业竞争趋势

11.7.1 啤酒行业竞争发展特点分析

11.7.2 啤酒企业竞争行为的演化方向

11.7.3 中国啤酒行业竞争格局发展趋势

11.7.4 中国啤酒业竞争焦点分析

11.7.5 中国啤酒行业竞争趋势预测

 

第十二章国际啤酒上市公司

12.1 南非米勒酿酒公司（SABMiller）

12.1.1 企业发展概况

12.1.2公司经营状况

12.2 百威英博（Anheuser-Busch InBev SA/NV）

12.2.1 企业发展概况

12.2.2公司经营状况

12.3 喜力啤酒公司（Heineken N.V.）

12.3.1 企业发展概况

12.3.2 公司经营状况

 

第十三章中国啤酒重点企业经营状况分析

13.1 青岛啤酒股份有限公司



13.1.1 企业发展概况

13.1.2 经营效益分析

13.1.3 业务经营分析

13.1.4 财务状况分析

13.2 北京燕京啤酒股份有限公司

13.2.1 企业发展概况

13.2.2 经营效益分析

13.2.3 业务经营分析

13.2.4 财务状况分析

13.3 福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司

13.3.1 企业发展概况

13.3.2 经营效益分析

13.3.3 业务经营分析

13.3.4 财务状况分析

13.4 重庆啤酒股份有限公司

13.4.1 企业发展概况

13.4.2 经营效益分析

13.4.3 业务经营分析

13.4.4 财务状况分析

13.5 新疆啤酒花股份有限公司

13.5.1 企业发展概况

13.5.2 经营效益分析

13.5.3 业务经营分析

13.5.4 财务状况分析

13.6 广州珠江啤酒股份有限公司

13.6.1 企业发展概况

13.6.2 经营效益分析

13.6.3 业务经营分析

13.6.4 财务状况分析

 

第十四章 2021-2027年啤酒行业投资分析及未来发展预测()

14.1 啤酒行业投资分析



14.1.1 未来中国啤酒行业投资潜力地区

14.1.2 未来啤酒行业投资潜力品种分析

14.2 中国啤酒行业未来发展预测

14.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;时代啤酒市场空间展望

14.2.2 中国啤酒行业发展趋势

14.2.3 啤酒工业发展将渐趋低碳化

14.3 2021-2027年中国啤酒行业预测分析

14.3.1 2021-2027年中国啤酒行业产量预测

14.3.2 2021-2027年中国啤酒行业资产总额预测

14.3.3 2021-2027年中国啤酒行业销售收入预测

14.3.4 2021-2027年中国啤酒行业利润总额预测
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