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二、说明、目录、图表目录

         近年来药妆不仅规模增长领先于化妆品，行业利润率更是高于整体化妆品利润率，基本

在25%-35%之间，是化妆品行业的两倍左右。

        此外，随着人们对健康消费的理念越来越重视，化妆品行业在正在向自然回归发展。而

药妆源于自然，毒副作用小，更加安全可靠，满足了人们对健康消费的追求。

        因此，未来药妆市场发展前景广阔，预计未来几年年均增速在15%以上，到2023年超过900

亿美元，为目前的市场规模的2倍。2017-2023年全球药妆市场规模预测 

        而从药妆市场目前发展情况来看，未来全球药妆市场将呈现五个主要趋势：

        首先，药妆品以其独特功效而成为化妆品的一个分支，在国际化妆品市场已经发展得非

常成熟，未来几年将继续保持较快发展，规模增速高于化妆品。

        其次，发达国家稳定发展，新兴市场成新宠。目前，美国、欧洲和日本的药妆品市场运

作良好且保持持续增长，中国药妆市场作为主要的药妆品新兴市场，正处于发展的初级阶段

，将成为全球领头羊。未来几年各个国家药妆市场增速预测（单位：%） 

        智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国药妆市场分析与投资可行性报告》共十三章

。首先介绍了中国药妆行业市场发展环境、药妆整体运行态势等，接着分析了中国药妆行业

市场运行的现状，然后介绍了药妆市场竞争格局。随后，报告对药妆做了重点企业经营状况

分析，最后分析了中国药妆行业发展趋势与投资预测。您若想对药妆产业有个系统的了解或

者想投资中国药妆行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第三章 2019年中国药妆品所属行业运行环境解析

第.一节 2019年中国药妆政策环境分析
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二、《化妆品生产企业卫生规范》
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第二节 2019年中国宏观经济环境分析
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四、恩格尔系数

五、工业发展形势

六、固定资产投资情况

七、社会消费品零售总额
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第三节 2019年中国药妆社会环境分析

一、人口环境分析

二、教育环境分析

三、文化环境分析

四、居民的各种消费观念和习惯

 

第四章 2019年中国药妆品所属行业运行态势分析

第.一节 2019年中国药妆品市场规模分析
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一、中国药妆品定义缺位
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三、药妆品目标战略失重

四、药妆品行业竞争混乱
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二、销售收入结构分析

1、不同类型分析

2、不同所有制分析

第三节 2015-2019年中国化妆品制造行业产值分析

一、产成品增长分析

二、工业销售产值分析
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一、销售成本统计

二、费用统计

第五节 2015-2019年中国化妆品制造行业盈利能力分析

一、主要盈利指标分析

二、主要盈利能力指标分析

 

第六章 2019年中药提取物在化妆品中的研究应用及现状分析

第.一节 2019年中药提取物的分类及其在化妆品中的应用现状

一、中药提取物概念

二、中药提取物的分类

三、中药提取物在化妆品中的应用
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一、生产工艺和生产设备方面

二、质量控制方面

三、在中药功效化妆品应用方面
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二、工艺的可重复性和可控制性研究
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四、质量保证体系的研究

第三节 2020-2026年中药添加剂在化妆品中的应用展望

 

第八章 2019年中国中药化妆品市场销售解析

第.一节 2019年中国中药化妆品营销渠道

一、药店分析

二、医院分析

三、专业美容机构分析

四、直销分析第二节 2019年中国药妆市场品牌营销解析

一、欧莱雅妆品公司旗下品牌薇姿

二、肤螨灵霜

三、&ldquo;康美欣&rdquo;祛痘产品&ldquo;痤疮净&rdquo;打开药妆市场
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五、佰草集
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七、启臣堂

第三节 2019年中国药妆市场营销模式弊端

第四节 2019年中国药妆市场经营新方向
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一、中药化妆品竞争优势
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一、品牌在市场营销中的功能

二、品牌化经营是药妆品企业生存根本之道

三、商标是创造品牌的关键
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第.一节 广州敬修堂（药业）股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第二节 广州药业股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第三节 北京同仁堂股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节 成都地奥集团有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析



六、企业成长能力分析
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二、企业主要经济指标分析
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一、企业现状

二、化妆品品种结构

三、企业发展战略

第七节 健康元药业 

一、企业现状

二、化妆品品种结构

三、企业发展战略

 

第十一章 2019年中国中药化妆品产业运行分析

第.一节 2019年中药行业运行概况

一、中药产业增长态势平稳

二、行业整体素质明显提高

三、技术平台建设不断加强

四、国家重视中药产业的发展

第二节 2019年行业关联性竞争者分析

 

第十二章 2020-2026年中国药妆产业发展前景预测分析

第.一节 2020-2026年中国中药现代化发展纲要

一、中药现代化发展的战略目标

二、主要措施

第二节 2020-2026年中国药妆行业发展前景分析

一、药妆品行业的发展方向

二、药妆市场的发展潜力巨大



第三节 2020-2026年中国药妆市场发展前景分析

一、中国药妆市场年平均增长率预测分析

二、药妆市场的销售预测

三、药妆产业需求预测分析

在中国国内经济继续维持快速增长的背景下，国内居民收入和购买能力持续提高，这成为国

内消费增长，尤其是国内药妆品消费增长的强大动力，并且这种趋势在未来的几年内还将持

续。同时中国居民家庭恩格尔系数也逐年降低，恩格尔系数的持续下降显示中国居民购买力

水平有所上升，并且对药妆品等基本品的敏感程度下降。因此国内药妆品的消费存在进一步

向具有更高产品质量价值、更安全、更便利、更高档的高附加值的深加工产品发展的空间。

2009年，化妆品市场销售额为800亿元，其中药妆市场销售额为80-100亿元，约占化妆品市场

销售额的8%。2013年，中国药妆市场规模增长是230亿元左右。中药化妆品作为药妆品中的一

个新生力量，目前正处于快速成长期。2017年，中国药妆市场规模达到625亿元。中国药妆市

场规模及预测(单位：亿元) 
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