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二、说明、目录、图表目录

       中国石油是以石油天然气勘探开发为主体的大型联合企业，其价值链构成与整个石油产业

链的构成基本一致。通过内部市场协调运行，把石油、天然气整个生产过程紧密地衔接起来

，形成系统关联的价值链。  

      石油勘探就是为了寻找和查明石油资源而利用各种手段了解地下的地质情况，认识生油、

储油、运移、聚集、保存条件，综合评价含油远景，确定石油聚集的有利地区，找到储集石

油的圈闭，并探明油田面积，搞清油层情况和产出能力的过程。简单地说，石油勘探就是寻

找一个油田的过程，在整个石油开采环节处于首要地位，如图2所示。（图2） 

      石油勘探是高投入、高风险、技术密集的复杂系统工程，既需要依靠地质调查、地球物理

勘探等间接手段，更要依靠钻井勘探的直接手段开展工作。石油勘探是一个循序渐进的过程

，需要历经相当长的时间，通过区域勘探、圈闭勘探、油气藏评价勘探三个阶段，然后不断

进行滚动勘探，才能探明地下石油储量。 

      石油开发与生产就是依据详探成果和生产性开发试验成果，在综合研究的基础上，对具有

工业开采价值的油田，研究制定合理的开发方案，包括部署开发井钻探、建设地面集输工程

和配套生产设施等，使油田按预定的生产能力和经济效益长期生产，直至开发结束的全过程

。由于石油资源埋藏在地下，是个隐蔽的实体，而且在开采过程中，其内部油气水是不断流

动的，因此要针对地下情况的变化，不断调整各项生产技术措施，并采用先进适用的开采工

艺技术、监测与观察技术、油藏改造及管理技术，以保证油田开发获得好的经济效益和较高

的最终采收率。

      中石油的主要价值链可做如下描述：勘探――钻井（测井、油建、录井、井下作业、筑路

、供水、供电、通讯）――采油（机械加工、物资供应）――油气集输（销售）。每个环节

都是石油企业必不可少的，对他们之间的价值链进行管理最终为石油企业带来了增值，完成

了石油企业生产的目的。其中，勘探单位是石油企业生产价值链上的基础和条件，采油采气

生产单位是油田生产价值链上的承担者和操作者，油气产品的集输单位是油田生产成果转化

为价值的操作者和承担者，这三者在油田生产经营中密不可分，其他单位都是油田生产价值

增值的间接贡献者。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国石油价值链行业全景调研及投资策略报告》共

十二章。首先介绍了石油价值链行业市场发展环境、石油价值链整体运行态势等，接着分析

了石油价值链行业市场运行的现状，然后介绍了石油价值链市场竞争格局。随后，报告对石

油价值链做了重点企业经营状况分析，最后分析了石油价值链行业发展趋势与投资预测。您

若想对石油价值链产业有个系统的了解或者想投资石油价值链行业，本报告是您不可或缺的



重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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