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二、说明、目录、图表目录

      彩饰自古指覆彩于土木之上的华饰，是对建筑木构、墙面之类的粉刷、涂抹。现代彩妆作

化妆技巧，是为一门&ldquo;形象美&rdquo;的艺术，是利用化妆产品对面部进行修饰

，&ldquo;扬长补短&rdquo;达到美化的效果。可以在很大程度上弥补女性身体和年龄缺陷所带

来的美丽遗憾。  

      彩妆一般会跟化妆品密切关联，好的化妆品能够出色的表现出彩妆的魅力。

      中国消费者越发成熟，彩妆市场的产品细分才能满足他们的胃口。不论是脸部、眼部还是

唇部产品，消费者对于产品多元化的需求，逐年上升。其中唇妆产品需求年增长率最快，高

达63%，其次是眼妆，年增长率为50%，第三是脸部，年增长率达30%。另外，彩妆的整体妆

容（如：&ldquo;裸妆&rdquo;等）需求呈下降趋势，而局部妆容（如唇妆，底妆，泪痕妆等）

逐步上升。凯度消费者指数对于中国每周彩妆惯用者的调查也显示，约六成使用者在他们每

周使用的上妆步骤中仅使用1个彩妆，其中大多为BB/CC霜或唇部彩妆。可见，消费者的需求

是带动品类发展的重要原因之一。

      值得注意的是，有相关数据还显示男士化妆品也逐渐受到更多关注，男生化妆类增幅达

到39%，其中眉妆的增幅最大，高达65%，唇妆其次，为31%。男士的BB霜、防晒霜等都受到

关注。可见男士护肤美容的意识不断增强，男士市场已经足够容纳多个品牌的竞争。

      随着观念的转变，彩妆逐渐被国人所接受，国内日化企业也开始进军彩妆市场。从2010年

到2014年我国彩妆销售额不断上涨，且连续多年增长率超过两位数。

      由于全国各大区域由于经济的发展速度不同，各有突出特点，各地的经济水平也决定了彩

妆本身的市场潜力，从整个需求市场来看，彩妆需求量比较集中的地区主要集中在华东、华

北等地区。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国彩妆市场前景研究与发展趋势研究报告》共十

二章。首先介绍了彩妆行业市场发展环境、彩妆整体运行态势等，接着分析了彩妆行业市场

运行的现状，然后介绍了彩妆市场竞争格局。随后，报告对彩妆做了重点企业经营状况分析

，最后分析了彩妆行业发展趋势与投资预测。您若想对彩妆产业有个系统的了解或者想投资

彩妆行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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